RELATORIO DE DEFESA DE DCNTs

Me engane
e hovo

Com taticas aperfeicoadas pela
industria do tabaco nos tltimos 50
anos, as empresas multinacionais de
alimentos, bebidas e dlcool estao
trabalhando para impedir, atrasar e
minar politicas que salvam milhdes
de vidas.

NAO VAMOS SERENGANADOS
DE NOVO.

Vital
Strategies



As gigantes multinacionais de alimentos,
refrigerantes e alcool estdo empregando as
mesmas taticas que fizeram do tabaco um paria
na conversa global de saude publica ha quase
duas décadas.

As corporacdes gigantes de alimentos,
refrigerantes e alcool, cujos produtos
prejudicam a saude e o bem-estar, nao devem
ter a chance de minar ou impedir o avanco

da luta contra as doencas crénicas nao
transmissiveis (DCNTSs).

Este relatério oferece evidéncias de que as
mesmas praticas inaceitaveis utilizadas pela
industria do tabaco estao sendo empregadas
pelas megaindustrias de alimentos e alcool, e
argumenta que os governos devem considerar
medidas para restringir essa influéncia nas
politicas de saude publica. Décadas de
experiéncia do controle do tabagismo
mostram que a alternativa sao milhdes de
mortes evitaveis.



“Me engane
umavez, que
vergonha
paravoce. Me
engane de novo,
que vergonha
para mim.”



Assim como a industria do
tabaco, as industrias de
alimentos, refrigerantes e alcool
estao impulsionando a pandemia
mortal de DCNTs no século XXI.
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O aumento do consumo de alimentos e
bebidas ultraprocessados - aqueles que
contém altos niveis de acucares, sal e gorduras
adicionados - acompanha de perto os niveis
crescentes de obesidade, diabetes e doencas
cardiovasculares em todo o mundo.™

82% o 21

bilhoes

de pessoas estdo obesas
ou com excesso de peso. ©

das DCNTs prematuras,
como diabetes,
ocorrem em paises de
baixa e médiarendas e
em desenvolvimento. ™
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42 milhoes

de criancas com menos de 5 anos estao obesas
ou com excesso de peso. 3/4 dessas criangas
vivem em paises em desenvolvimento. !
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As maiores empresas de alimentos, bebidas e alcool estao usando as
estratégias mortais da industria do tabaco para bloquear o progresso

nas intervencdes de saude em cada etapa do processo politico:
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INTERFERENCIA DA INDUSTRIA

PESQUISAS

Politicas efetivas baseiam-se em ciéncia
independente para identificar as causas
e solucoes para problemas de saude.

Promovendo a chamada
Ciéncia da Porcaria

Uma revisdo sistematica descobriu que os
estudos financiados pela indudstria sobre a
relagdo entre bebidas agucaradas e ganho
de peso ou obesidade eram “cinco vezes
mais propensos a apresentar uma conclusdo
de associagdo néo positiva” do que estudos
independentes.

POLITICAS

A pesquisa desencadeia politicas
efetivas, como fortes restricdes
de marketing.

Ameaca de perda de empregos

A medida que o apoio ao imposto sobre aglcar
proposto na Africa do Sul aumentou, a industria de
bebidas alertou para um enorme impacto no nivel

de emprego, apesar de um estudo do Tesouro
Nacional de 2017 sugerir o contrério. ©

Promocao de diretrizes voluntarias

As campanhas “beba com moderacéo” da industria
do élcool - usadas ha 30 anos - sdo a pecga central
de diretrizes voluntdrias para o élcool, mas ndo
possuem evidéncia de eficdcia.

Enfase nos argumentos de
responsabilidade pessoal/dos pais

Quando perguntado sobre o papel da indUstria de
alimentos no problema emergente da obesidade, o
presidente da Asssociagdo Nacional Americana de
Restaurantes (U.S. National Restaurant Association)
negou a culpa, dizendo: “Sé porque temos eletricidade
n3o significa que vocé precisa se eletrocutar”. 1

Menos de uma dizia de gigantes e poderosas multinacionais

tém influéncia para bloquear politicas efetivas que reduzem o
consumo de produtos nao saudaveis.




ADOCAO

As politicas propostas sdo adotadas pelos
governos através do processo politico.

Anulacao de leis de saude

A Coca-Cola realizou uma campanha coordenada
em varios paises para se opor ou minar a legislagdo
dos impostos sobre refrigerantes em 14 paises. ™

IMPLEMENTACAO

Vidas sdo salvas quando politicas eficazes
sao implementadas e aplicadas.

Desafios a legislacdo existente

A indUstria de alimentos usou propriedade
intelectual e argumentos comerciais para fazer
lobby contra a legislagéo aprovada no Chile
que exigia rétulos simples de alimentos que
alertassem os consumidores para altos niveis
de gordura, aglcar e sal. ™

Pressao sobre paises de média
e baixarendas

Quando Barbados aprovou um imposto sobre
bebidas agucaradas, uma delegagdo dos
Estados Unidos, liderada por um ex-governador
norte-americano, voou para o pafs para tentar
convencer o Primeiro-Ministro e o Ministério
da Saude a reverterem o imposto, oferecendo
ajuda de “outras formas” com as DCNTs. ¥

Com seu poder politico e econémico, a industria de refrigerantes conseguiu

frear ou bloquear os esforgos fiscais sobre refrigerantes na Russia, Alemanha,

Israel e Nova Zelandia. ™
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O desafio do século 21 esta diante nés - um desafio que esta no cerne
da saude publica, bem como do progresso social e econémico.

Hoje, quase trés a cada quatro mortes ao redor do mundo sao atribuidas a doencas
crbnicas ndo transmissiveis (que incluem cancer, diabetes, doencas cardiacas e
doencga pulmonar crbnica), que ja matam 39,5 milhdes de pessoas por ano. ©

Entre as causas indiscutiveis dessa pandemia estao as empresas multinacionais
de alimentos, bebidas e alcool, que sistematicamente minam dietas saudaveis,
incentivando o consumo excessivo de alimentos altamente processados e

nao saudaveis e bebidas agucaradas para fins lucrativos.™ ™ No ano passado,
académicos, defensores da saide e a Organizagao Mundial da Saide (OMS)
comecaram a se referir ao desafio que essas industrias apresentam como
“determinantes comerciais da saude.”

Assim como acontece com o tabaco, os padrdes de comercializagédo de
produtos ndo saudaveis foram desenvolvidos em paises de altarenda e
posteriormente implantados em nacdes de média e baixa rendas."® E aqui que
existe o maior 6nus das doencas crénicas ndo transmissiveis - em paises cujos
sistemas de saude sao menos propensos a lidar com o crescente 6nus de DCNTs
ou a terem regulamentagdes para proteger os consumidores. 7!

Estas gigantes da industria usam estratégias que incluem inundar os mercados
do México e da Africa do Sul com refrigerantes, concentrar a publicidade de
alimentos ndo saudaveis em torno das escolas nas Filipinas e comercializar
cerveja para mulheres jovens em Taiwan.™® 20 Elas também trabalham para
bloquear as diretrizes politicas da OMS que protegem as criancgas. 92"

Assim como as empresas de tabaco anunciam seus produtos para jovens e 0s
estimulam a fumar com propagandas sofisticadas, o marketing de refrigerantes
e alcool se concentra em clientes “leais” desde uma idade precoce, colocando
a préxima geragdo em um risco cada vez maior de obesidade, dependéncia de
alcool e doencas mortais evitaveis. 622251
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A obesidade é considerada um dos problemas de satide publica mais sérios

deste século. ? Dois bilhdes de pessoas estdo com sobrepeso ou obesidade
atualmente, incluindo 42 milh&es de criangas com menos de cinco anos.[16, 27,
28] Se nada for feito, esse nimero devera aumentar para 70 milhdes de criangas
com excesso de peso em 2025.[26] O refrigerante - que é rico em calorias e sem
valor nutricional - € citado como o maior responsavel pelo agucar adicionado na
dieta americana.[29] E um dos principais impulsionadores de obesidade, diabetes
e doencas cardiacas em adultos e criangas. [

O consumo de alcool também esta associado a doencgas nao transmissiveis, incluindo
doencas cardiovasculares, alguns tipos de cancer, diabetes e doenca hepatica, e
esta envolvido em acidentes de transito, suicidios, homicidios, violéncia doméstica e
distirbios mentais e comportamentais.*”? Quanto mais jovens sdo as pessoas quando
comecgam a beber, maior a probabilidade de sofrerem dependéncia do alcool. 037

As maiores industrias de alimentos, bebidas e alcool tentam aprovar diretrizes
voluntarias como uma estratégia para evitar regulamentacdes governamentais
eficazes, como impostos, rotulagem e restricoes de marketing - todas
“recomendacdoes” da OMS. As taticas da industria incluem lobby agressivo,
comprometimento de institutos independentes de ciéncias, litigio e emprego
de grupos de frente para lutar suas batalhas.™ Além disso, diretrizes voluntarias,
codigos de conduta e parcerias com governos e sociedade civil promovidos pela
industria sdo frequentemente usados para evitar ou atrasar a regulamentacao legal.?®
Ha poucas evidéncias de que as abordagens de autorregulacao sejam eficazes. ™

Os players mais fortes sdo um pequeno nimero de empresas multinacionais com
recursos, influéncia e alcance para atrasar o progresso de politicas de saude nos
ambitos nacional e internacional. Essas empresas controlam grande parte do
fornecimento mundial de alimentos e bebidas:
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» Menos de uma duizia de empresas gigantescas controlam quase todas as
grandes marcas de alimentos e bebidas do mundo. 132

« PepsiCo, Nestlé, McDonald’s e outras oito gigantes globais tém receitas
combinadas de US$ 397 bilhdes. !

« Um terco das vendas globais de cerveja sao controladas pela Anheuser-Busch InBev
SA/NV, um montante que devera atingir US$ 55 bilhdes em vendas anuais este ano. ¥

« Os refrigerantes gaseificados sdo um mercado de US$ 350 bilhdes ao ano. ®

» A Nestlé estd entre as trés principais empresas de alimentos embalados no
Brasil, india, Rssia, Africa do Sul, México e Estados Unidos. ™

Com orgcamentos massivos a sua disposi¢ao, as industrias de alimentos, bebidas e
alcool sdo capazes de cooptar, manipular e bloquear a agao do governo, usando sua
influéncia para impedir as politicas destinadas a limitar o consumo de seus produtos.

Muitas vezes, essas industrias usam o mesmo plano estratégico que foi
aperfeicoado pela industria do tabaco. Porém, embora uma politica de néo
envolvimento proiba a industria do tabaco de ter um papel dentro da OMS, as
multinacionais de alcool e alimentos e bebidas nao saudaveis continuam a pedir
consultoria para a OMS sobre politicas internacionais, especialmente quando
se trata de doencas cronicas ndo transmissiveis. Grupos de comércio e lobistas
da industria do dlcool e de alimentos e bebidas participaram da mais recente
Conferéncia Global da OMS sobre DCNTs em Montevidéu, no Uruguai, no
terceiro trimestre de 2017.

Paises, incluindo a India, assumiram a posicdo de que as mesmas restricdes que
impedem o tabaco de desempenhar um papel na criagdo de politicas de saude
devem ser estendidas a grandes industrias de alimentos, bebidas e dlcool. Esses
paises citam um conflito de interesses entre a necessidade da industria de
maximizar os lucros e a fungcdo da OMS de promover a satde publica.

E hora de os defensores da salde global aceitarem que, assim como o tabaco,

o interesse das gigantes de alimentos, refrigerantes e dlcool em aumentar seus
resultados geralmente impede as prioridades de saude publica.
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Permitir que a industria atrase ou interrompa progressos no
combate a epidemia de DCNTs resultara em milh6es de mortes
prematuras e evitaveis e doencas incapacitantes.

CHAMADO A ACAO

Com base nas duras licdes aprendidas com o controle
do tabagismo, vamos agora nos comprometer a
reduzir a influéncia de multinacionais de alimentos,
refrigerantes e dlcool em politicas de saude.

RECOMENDAGCOES

« Reverter a pandemia de DCNTs exigird uma forte regulamentacgéo: os
paises devem ser capazes de desenvolver e implementar politicas
reguladoras sdlidas, conforme descrito pela OMS, para proteger seus
cidaddos - sem o risco de interferéncia de interesses comerciais.

* A OMS, o sistema das Nacdes Unidas e os Estados-membro ndo devem
permitir que empresas multinacionais de alimentos, bebidas e dlcool se
envolvam no desenvolvimento ou formulagao de politicas de DCNTs, nem
devem aceitar dinheiro desses setores.

« E necesséria uma politica de conflito de interesses transparente e
robusta em ambito internacional e nacional quando se trata de gigantes
daindustria de alimentos, bebidas e alcool.

A prevencgao e as politicas de DCNTs devem ser impulsionadas por
pesquisas e evidéncias independentes e sem compromissos.
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Parcerias, autorregulamentacao e reformulacao

Ha momentos em que € apropriado e importante trabalhar em conjunto com as
industrias de alimentos e bebidas. Por exemplo, uma vez que as regulamentacdes
governamentais sdo promulgadas, aimplementacado de rétulos de adverténcia
em embalagens exige a colaboragéo do setor. No entanto, pesquisas mostram
que deixar a industria impulsionar solu¢des politicas geralmente leva a politicas
ineficazes ou enfraquecidas, na melhor das hipéteses. B8

Essas megaindustrias continuam habeis em desviar a conversa de politicas endossadas
pela OMS, efetivas e baseadas em evidéncias que protegem a saide publica. Isso
apesar do conhecimento de que, como visto no Chile, por exemplo, medidas como
rétulos claros de alimentos ndo sé incentivam escolhas mais saudaveis por parte dos
consumidores, como também pressionam a indstria a criar produtos mais saudaveis.

No Reino Unido, iniciativas voluntarias para reduzir a ingestdo de sal para
combater a hipertensao através da reformulacao de produtos contribuiram

para reduzir os niveis gerais de consumo de sal.B® Mas pesquisadores nos
Estados Unidos e Reino Unido demonstram preocupag¢des comuns sobre
sistemas voluntarios como soluc¢do. Eles citam o nivel de poder desproporcional
que as diretrizes voluntarias conferem a industria e destacam a necessidade

de compromissos com prazo determinado, bem como de monitoramento e
fiscalizagdo. “ Em outros paises, incluindo Canada e Argentina, abordagens
voluntarias para a redugéo do sal foram consideradas um fracasso. "

Além disso, embora a reformulacdo possa ser uma estratégia valida em paises
desenvolvidos, inundados com produtos nao saudaveis, ela ndo é sabia em paises
em desenvolvimento, onde as dietas locais sdo tradicionalmente mais saudaveis
do que as dietas ocidentais dependentes de alimentos altamente processados.

“Apesar da confianca comum na autorregulamentacao da industria [e
parcerias publico-privadas], ndo ha evidéncias de sua eficacia
ou seguranga.”

- The NCD Action Group do The Lancet™?
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Como a industria do tabaco mostrou, ter empresas
multinacionais de alimentos, refrigerantes e alcool na mesa
aumentara os lucros delas - ndo melhorara a saude global.

“Os esforcos para prevenir doencas nao
transmissiveis vao contra os interesses
comerciais de poderosos operadores
economicos. Na minha opiniao, esse é um
dos maiores desafios para a promoc¢ao da
saude... nao s3o mais apenas as multinacionais
de tabaco. A saude publica também deve
lutar contra as gigantes de alimentos
ultraprocessados, de refrigerantes e de
alcool. Todas essas industrias temem a
regulamentacao e se protegem usando as
mesmas taticas.”

- Dra. Margaret Chan
Ex-diretora-geral, OMS
2006 — 2017 371

“Quando a histdria da tentativa do mundo de lidar com a obesidade
é escrita, o maior fracasso pode ser a colaboragao com o setor de

alimentos, e o seu apaziguamento.”

- Kelly Brownell,
Reitor da Faculdade de Politicas Publicas de Stanford, Duke University “*



Na melhor das hipdéteses, trabalhar com megaindustrias
de alimentos, bebidas e alcool provavelmente levara
a politicas ineficazes ou comprometidas. “#

TATICA:

MIRAR AS CRIANCAS, ENGANAR OS CONSUMIDORES

Assim como as empresas de tabaco,
as gigantes de alimentos, refrigerantes
e alcool se opdem a regulamentacdes,
adotando diretrizes voluntarias e auto-
fiscalizadas. As industrias prometem
nao se concentrar em criangas, mas
geralmente buscam produtos, canais
de marketing e mensagens que atraem

os jovens.
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A industria global de bebidas gasta
bilhdes em publicidade para atrair
consumidores jovens, mas culpa os
individuos que usam seus produtos por
nao praticar o autocontrole ou tomar
decisdes saudaveis.

As empresas multinacionais de
alimentos e bebidas sdo eximias em
enganar os consumidores para que eles
acreditem que seus produtos sdo mais
saudaveis do que sdo. Uma maneira de
fazer isso é usar termos de marketing
como “natural”, que soam saudaveis,
mas ndo fazem sentido.




TATICA:

COMBATER POLITICAS QUE EFETIVAMENTE REDUZEM AS DCNTS

No México, a industria de bebidas
entrou com processos judiciais para
bloquear impostos sobre produtos
nao saudaveis, alegando que a
politica era inconstitucional. #5471

TATICA:

OFERECER ASSISTENCIA QUESTIONAVEL A GOVERNOS

Os governos costumam formar
parcerias com a industria do alcool
em iniciativas de seguranca no
transito e programas escolares com
a marca das empresas, com pouca
ou nenhuma evidéncia de que essas
parcerias sdo eficazes na reducao
do uso nocivo do dlcool. “849 Esses
programas dao a falsa impresséo de
que os governos estdo abordando
adequadamente o problema.

m Absolut Expression W ol Like Page

DRINKING AND DRIVING-

AN ABSOLUT NO.

DRINK RESPONSIBLY

Eficaz para reduzir os danos causados pelo
dlcool ou uma estratégia de marca?
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Tabaco e OMS: uma breve histéria de nao envolvimento

As multinacionais de bebida, alimentos e
alcool usam muitas das taticas que excluiram
a industria do tabaco das discussoes politicas
da OMS.

INDUSTRIA DO TABACO: BANIDA DA FORMULACAO GLOBAL
DE POLITICAS

Ha mais de 50 anos, o Relatdrio sobre Fumo e Saude do U.S. Surgeon General, o
érgao de saude dos Estados Unidos, reconheceu que o tabaco era, assim como um
mosquito, o vetor de uma emergente epidemia de saude. Desde entdo, reduzir o
consumo de tabaco para melhorar a saide tornou-se um papel fundamental para os
governos de todo o mundo. %

As primeiras “parcerias” entre governos e industria do tabaco
prejudicaram os objetivos de saude publica e atrasaram
regulamentacoes eficazes.

O fim de qualquer relagdo entre a industria do tabaco e a OMS veio em 1999, quando
uma revisdo dos documentos de empresas de tabaco apontou para um esforco global
sistematico da industria do tabaco para “neutralizar” a OMS e os governos nacionais.®"
Um comité nomeado pela OMS descobriu que a industria do tabaco considerava a
OMS como “um dos seus principais inimigos, e que a industria tinha um plano para
‘conter e ‘reorientar’ as iniciativas da OMS em termos de controle do tabagismo”,

ao: [52]

« Tentar reduzir os orcamentos da OMS para atividades cientificas e politicas ©?

« Colocar outras agéncias das Nacdes Unidas contra a OMS 2
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« Distorcer os resultados de estudos cientificos criticos sobre o tabagismo, incluindo
uma campanha de varios milhdes de ddélares para minar um estudo epidemiolégico
sobre a ligacdo entre fumo passivo e cancer de pulmao ®2

« Pagar instituicdes académicas, consultores e jornalistas “independentes” para minar
a credibilidade da OMS e questionar sua “missdo e mandato” 2

Reconhecendo o conflito de interesses inerente entre a missao da industria do tabaco
e os objetivos de saude publica, juntamente com evidéncias da interferéncia da industria
do tabaco, a OMS criou uma politica de nao envolvimento com esta industria. Além
disso, em 2003, a Assembléia Mundial da Saude adotou o artigo 5.3 da Convencao-
Quadro para Controle do Tabaco (CQCT) da OMS para excluir a industria do tabaco do
desenvolvimento de politicas de salude. O tratado sabiamente exclui a industria do tabaco
de qualquer envolvimento nas decisdes de politicas de salude publica com esta frase:

“Aindustria do tabaco ndo deve ser parceira em nenhuma iniciativa ligada a
definicao ou implementacao de politicas de saude publica, dado que seus
interesses estao em conflito direto com os objetivos de satide publica.” "3

Atualmente, a industria de bebidas agucaradas usa essas mesmas taticas para
subverter a OMS e impedir o progresso de politicas. No inicio deste ano, a

BevSA, associagdo da indUstria de bebidas da Africa do Sul, ludibriou os meios de
comunicacdo sobre a posicdo da OMS em relagdo a impostos sobre refrigerantes. 54
A BevSA afirmou falsamente a midia que a OMS n3o apoiava uma proposta de
impostos sobre refrigerantes, antes que representantes da OMS pudessem apresentar
depoimentos de especialistas em uma audiéncia publica sobre o imposto. 5
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Politicas eficazes para controle de DCNTs

POLITICAS DE PREGCO

Tabaco Impostos sobre
o tabaco

A|COO| Impostos sobre
o alcool

Impostos sobre
alimentos com alto
teor de acucar,
gordura, sal e calorias

Créditos: HealthBridge, Organizagdo Mundial da Saide
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REGULAGAO DE PROPAGANDA

ACESSO

Proibir a publicidade nos
pontos de venda e outras
formas de publicidade,
promocao e patrocinio

Tornar os locais de
trabalho livres de fumo

Proibir a publicidade nos
pontos de venda e outras
formas de publicidade,
promocao e patrocinio

Reduzir o nimero de
pontos de venda e
horario em que o alcool
pode ser vendido

Proibir antincios de
alimentos nao saudaveis
na programacao de TV
infantil; considerar outras
formas de publicidade

Proibir vendas de
refrigerantes e fast food
em escolas e centros de

saude
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Comparando taticas

Tabaco, alimentos, refrigerante e alcool usam as mesmas taticas para atrasar politicas de salde eficazes.

TATICAS DAS EMPRESAS

SEMELHANGCAS ENTRE AS INDUSTRIAS

Confundir e desviar

Desviar a atengdo de solugbes baseadas em evidéncias usando
tdticas de medo e questbes tangenciais para escapar de
regulamentagdes

Neutralizar a ciéncia

Usar grandes orcamentos de pesquisa para minar e criar ddvidas em
torno de uma ciéncia de credibilidade que relaciona seus produtos a
problemas de saude

Minar a Organizagao Mundial
da Saude

Atacar a credibilidade da OMS - exatamente o motivo pelo qual a
industria do tabaco foi removida das discussées politicas na OMS

Forcar diretrizes voluntarias

Forgar diretrizes voluntdrias ineficazes diante de regulamentag¢des
legais. Os cddigos voluntdrios tém “muito poucas evidéncias

de efeijto” e séio considerados “um claro fracasso” por alguns
pesquisadores. 631164

Usar argumentos de
“responsabilidade pessoal/dos pais”

Empurrar a responsabilidade pelos hdbitos pouco sauddveis para
os consumidores permite que essas inddstrias possam argumentar
contra as regulamentagdes.
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TATICAS DA INDUSTRIA DO TABACO

TATICAS DAS MULTINACIONAIS DE
ALIMENTOS, REFRIGERANTES E ALCOOL

Destacar a distribuicdo ilegal e o contrabando entre
fronteiras para dissuadir as politicas de aumento de
impostos e outras regulamentacdes eficazes.

A Coca-Cola forneceu fundos para a Global Energy Balance
Network, que apoiou publicamente cientistas afirmando que
a obesidade é determinada mais pela falta de exercicios do
que pela dieta.

A industria de tabaco atacou publicamente um estudo de
referéncia, de 1981, que mostrou que mulheres japonesas cujos
maridos fumavam tinham taxas de mortalidade muito maiores de
cancer de pulmé&o. ®8 Enquanto isso, os memorandos internos da
industria do tabaco reconheceram que o estudo foi feito por “um
bom cientista ... e sua publicagéo foi correta.” 1

A Associagdo do Aglcar gastou US$ 655 mil em 17 estudos
elaborados “para manter as pesquisas como o principal
suporte da defesa da industria”. Cada proposta foi examinada
por um painel de cientistas amigaveis a inddstria e um comité
composto por representantes de industrias internacionais de
alimentos e aglcar. ©8-8"

Uma investigacdo realizada em 2000 por solicitagdo do Diretor
Geral da OMS mostrou que a industria do tabaco tentou reduzir os
orgamentos da OMS para atividades cientificas e politicas. Também
descobriu que a industria enfrentou as agéncias da ONU contra a
OMS e realizou uma campanha de varios milhdes de dodlares para
minar um estudo epidemioldgico sobre fumo passivo. &2

As estimativas da OMS equipararam o papel do alcool no
Onus global de doencas com aquele do tabaco. Mas uma
organizacéo financiada pela industria do dlcool publicou
seu proprio relatdrio, que se concentrou nas limitagées
do estudo, afirmando falsamente que as estimativas ndo
tinham considerado diferentes padrées de consumo. 2

Embora a industria do tabaco negue mirar os jovens,
depois que R.J. Reynolds langou o desenho ‘Joe Camel”
como a cara da marca de cigarros Camel em 1987, a
demanda de compradores menores de idade em quatro
anos aumentou de menos de 1% para 32,8%. %

Estudos em 19 paises, de Australia a Gana, mostram que
a industria do alcool ndo segue seus proprios cédigos
voluntérios e diretrizes para marketing e publicidade. ©®

Na assembleia de acionistas de 1996 da fabricante de cigarros e
alimentos RJR Nabisco, o presidente Charles Harper respondeu
auma pergunta sobre o impacto do fumo passivo em criangas
dizendo: “Se as criangas ndo gostam de estar em um cémodo
cheio de fumacga... elas v&o sair”. Quando uma mulher respondeu:
“Uma crianga néo pode sair”, Harper respondeu: “Em algum
momento ela pode aprender a engatinhar, ok?” ¢

“Se todos os consumidores se exercitassem, fizessem o
que tém que fazer, o problema da obesidade ndo existiria.
—Indra Nooyi, CEO da PepsiCo. ©

i

Me engane de novo 21



Comparando as taticas

TATICAS DAS EMPRESAS

SEMELHANGCAS ENTRE AS INDUSTRIAS

Entrar com acdes judiciais para
atrapalhar e intimidar

Realizar disputas legais dispendiosas contra uma regulamentag¢do
muito necessdria que protege as criangas

Empregar grupos de frente

Vdrias industrias usam os agricultores como suporte politico, embora
os beneficios do cultivo de uma cultura comercial, como agdcar

ou tabaco, sejam neutralizados por inseguranga alimentar, divida
sustentada, trabalho forcado, danos ambientais e pobreza.

Mirar criancgas

Essas industrias, embora afirmem que ndo, muitas vezes miram as
criangas com seu marketing.
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TATICAS DA INDUSTRIA DO TABACO

TATICAS DAS MULTINACIONAIS DE
ALIMENTOS, REFRIGERANTES E ALCOOL

No Uruguai, a Philip Morris International processou o governo em
US$ 25 milhdes por uma intervengéo de sadde publica prética e
eficaz para desencorajar gestantes e outras pessoas de fumar:
imprimir grandes adverténcias ilustradas em macos de cigarros.
O orgcamento da Philip Morris faz o produto interno bruto do
Uruguai parecer pequeno. ©8

No México, a industria de bebidas entrou com processos
judiciais para bloquear impostos sobre produtos ndo
saudaveis. 4547

Os produtores de tabaco do Malaui e outros paises
africanos foram forcados pela inddstria do tabaco a
protestar quando a politica de controle do tabagismo
estava sendo discutida nas reunides internacionais da
OMS'[69]

Em 2015, ao negociar o comércio de aglcar entre Estados
Unidos e México, lobistas da industria agucareira de
ambos os lados da fronteira evocavam os produtores de
aclcar como sujeitos vulneraveis, a fim de evitar restrices
comerciais. "

A Marlboro relaciona o habito de fumar com ser
aventureiro, assumir riscos e tentar coisas novas, com sua
campanha global “Ndo seja um talvez.”

Anlncios de alcool sdo encontrados online, no Snapchat,
Youtube, Facebook e Instagram - onde criangas e jovens
passam boa parte do tempo.’!
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A Vital Strategies € uma organizag¢ao global de saude que acredita
que cada pessoa deve ser protegida por um sistema de saude
publica forte. Nossa equipe combina estratégias baseadas em
evidéncias com inovacao para ajudar a desenvolver e implementar
politicas de saude publica sdlidas, gerenciar programas de forma
eficiente, fortalecer sistemas de dados, realizar pesquisas e
elaborar campanhas estratégicas de comunicacao para mudancas
de politicas e comportamento.
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