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OueHKa cobnioaeHns 3anpeToB peKnambl,
CTUMYNIMPOBaHNA NPOAAXN TabauHbIX 3gennn n
CNOHCOPCKOW AeATENbHOCTI TabauHbIX KOMMaHN
(Tobacco Advertising, Promotion, and Sponsorship, TAPS).
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BBepgeHune

Taba4Hasi NPOMBILLNEHHOCTb UCMONb3YET peknaMy, CTUMYNMPOBaHWE NPOAAXU U CMIOHCOPCKYHO AESATENbHOCTb
TabayHbix komnaHun (TAPS) ans nosbiweHns noTpebnenns ceoer npodykumn. TabavyHas peknama,
CTUMYNUPOBaHME NPOAAXU 1 CMOHCOPCKas AeATeNnbHOCTb TabayHbIX KOMNaHUI yBeENUMYMBatoT NoTpebneHve
Tabaka cpean TekyLmx noTpebuTenen, NpuBneKkaT HOBbIX NOTpebuTenel n nobyxaaT BO30OHOBMNEHNE
notpebneHusa Tabaka cpeam Tex, KTo oTkasarnca OT ero notpebnennsi. TabayHas NPOMbILLNIEHHOCTb UCMONb3yeT
o6MmaHHy10, BBOASLLYIO B 3abnyXaeHre XULHNYECKYH0 TaKTuKy, YToObl caenaTb Tabak npusnekatenbHbIM 1
coumanbHO NpuemnemMbiM, CTapasiCb MUHMMaIbHO NOKa3blBaTb BPEA, CBOUX U3OENUIA ANs 340POBbS.

Bceobbemniowme 3anpeTbl TabayHoM peknambl, CTUMYNMPOBAHMSA MPOAAXKN U CMIOHCOPCTBA TabayHbIX KOMMNaHUA
NO3BONSAOT CHU3UTL NOTpebneHne Tabaka. YacTnyHble 3anpeTbl 3aMEeTHO MeHee 3PP EKTUBHbI, Tak Kak B OTBET

TabayHas NPOMbILLINIEHHOCTb MNEePEeHOCUT CBON MapPKETUHIoBble MEPONMPUATUA B obnactu, KOTOpble He 3anpeLleHbl.

BcemupHas opraHunsaums sgpasooxpaHeHns (BO3) npuabiBaeT CTOPOHbI B NONTHOM 06beme BHeAPATbL Mepb 1
npoTokorbl No 6opbbe NpoTnBe Tabaka, M3noxeHHble B PamovHo KoHBeHUmmn no 6opsbe npotus Tabaka (PKBT),
OOHaKo HepeaKo Ha noryvyeHne 3akoHoAaTeNbLHOW NOAAEPXKKN cTaTen PamoyHowm koHBeHUuK TpebyeTcs Bpems. B

ctatbe 13 PKBT onucbiBaloTCA 3anpeThl pekrambl, CTUMYNMPOBaHUSA NpoAaxu TabayHbIX U3Oenuii 1 COHCOPCKOWN

OeATenbHOCTM TabayHbIX KOMMaHWI, OXBaTbiBaroLLme Habop pasHoobpasHbIX MEPONPUSATUIA, NPOBOANMbBIX Yepes
pasHble kaHanbl U TPeOyLLNX pasHbIX METOAOB OLEHKW. [10 3TOM NpuYnHE PyKOBOACTBO MO OLEHKe cobnoaeHuns
3anpetoB TAPS, npegnaraemoe Bbicluen wkonow sgpaBooxpaHeHus um. briymbepra YHusepcuteTa um.

[xoHca XonkuHca (JHSPH), Kamnanven «byayuiee 6e3 curapet» (CTFK) n MexayHapoaHbIM COl030M NpOTMB

Tybepkynesa 1 nerovHbix 3abonesaHun (Cotos), Oyger CoCToATb U3 Cepyn PYKOBOACTB, KaXaoe U3 KOTopbix OyaeT

MOCBSILLEHO Y3KOMY HabOpy NMOMOXEHWUA, KOTOPbIE 0ObIYMHO BKITHOHYAKOTCS BO BCECTOPOHHWI 3anpeT peknamel,
CTMMYNMPOBaHMSA Npoaaxun TabayHbIX U3OENUINA U CNIOHCOPCKON AeSATENbHOCTM TabayHbIX KOMMAHWUNA.

B naHHOM pykOBOACTBE paccmaTpuBaeTcs NpoBedeHne OLEHKM COBMoAeHUs 3aKOHOB MPY OCYLLECTBIEHWN
TAPS B TouKax Npogaxu, B HAPYXXHOW peknamMe, yrnakoBKe U MapKMpoBKe TabayuHbIX n3genuii. XoTsi NonoXeHnst
00 ynakoBke, MapknpoBKe 1 BKkragblliax TabavHbIx nsgenuin paccmarpusatotcs B ctatbe 11 PKBT, TabauHas
yMaKoBKa — 3TO UHCTPYMEHT, KOTOPbIV TabayHble KOMMaHWM Takke UCNonb3yoT ANng peknambl. MHpopmaumns
Ha TabayHoW yrnakoBKe 1 MapknpoBke OTHOCUTCS K TAPS, 1 cbop aTux AaHHbIX NTErko BKMOYAETCHA B MPOTOKON
MCCreaoBaHNs peknamMbl B MECTax NPOAAXMN UMW HAPY>KHON peKknambl.

B aTom pykoBOAcCTBE NpeanaraeTcs UHCTPYKUUSA MO NPOBEAEHNIO OLIEHKM CODN0AEHMS 3aKOHOB Npu
ocyuwiecterneHnn TAPS B mecTax npoaau, B Hapy>XHOW pekname, a Takke B TabayHOM ynakoBke u

MapKMpoBKe. TO PyKOBOACTBO NpeaHas3HayeHo Ans agantauumn ¢ y4eTOM permoHanbHbIX, KyNbTYPHbIX U
npaBoBbIX 0COBEHHOCTEN, B KOTOPbIX NMPOBOAUTCSA UccrneaoBaHue. MiccneqoBaHua no oueHke cobnogeruns,
OMNUCaHHbIE B HACTOSILLLEM PYKOBOACTBE, TaKKe MOTyT MPUMEHATLCS ANS BbisiBNeHUs NPpobenoB B AENCTBYOLLEM
3aKOHOOATENBbCTBE, YTO MOMOXET YXKECTOUUTb 3anpeTbl pekramMbl, CTUMYNIMPOBAHUS NpoaaXun TabayHbIX 13genun
1 CMOHCOPCKOMN OeATENbHOCTN TabayHbIX KOMMNAHWINA.

OLEHKA COB/MOAEHIA 3ANPETOB PEKNAMBI, CTMY/TPOBAHMA MPOLAMM TABAYHbIX 3AENNI 1 CNOHCOPCKOV AEATENBHOCTU TABAYHbBIX KOMMAHMI
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Lar 1. UsyueHne 3anpetoB un perynuposaHusa TAPS

B cTtatbe 13 Pamo4HOM KOHBEHLMU MO 60pb6e
npoTuB Tabaka BcemupHaa OpraHusauus
3apaBooxpaHeHus npusbiBaeT CTOPOHbI TpeboBaTh
BCECTOPOHHErO 3anpeTa Ha Bce BUAbl peKnambl,
CTUMYNUPOBaHUA Npoaaxu TabayHbIX U3aoenun m
CMOHCOPCKON AeATEeNbHOCTU TabayHbIX KOMMaHUN.
B obnacTsax, B KOTOPbIX aAMUHUCTPaTUBHbIE

opraHbl He UMEKT MOTHOMOYNIA Ha MPUMEHEHME
nogo6bHbIxX 3anpetoB, CTopoHam cnegyet obecneunTb
npuMeHeHne Hanbonee CTPOrnx BO3MOXHbIX 3aKOHOB.
3akoHbl 0 6opbbe NpoTnB Tabaka B pa3HbIX CTpaHax,
pernoHax unu pamoHax 3Ha4YMTeENbHO OTNNYAKTCS.
YTto6bl OLEeHNTb cobnoaeHne CyLLEeCTBYOLLNX
3anpeTtoB TAPS, Bam noHagobuTcsa onpeaenvTb
camble NocneaHne 3aKkoHbl B M3ydaemor obnactu.
Mpu nnaHMpoBaHUM OLEHKM COBMAEHUSA 3aKOHOB
cnepgyeT yvecTb obLerocyaapCTBEHHbIE U MECTHbIE
orpaHunyerus TAPS.

Takke cnenyet 3HaTb O HeAOCTaTKax B TEKYLUEM
3aKkoHopaTenbcTBe. HeadhdekTrBHbIE ONpeaeneHns
1 3anperThbl, He SBMSALWMEecs BCEOObEMMIOLLMMMU,
MOTYT NPMBECTU K PACNPOCTPAHEHMIO He3anpeLLEeHHbIX
n3aenvi, peknamMbl 1 MeponpuaTUin no
CTUMYNUPOBaHMIO NPoAaX. 3akoHbI, perynvpyioLmne
TAPS, moryT cogepxaTb npobenbl, KOTOPbIMU
3noynotpebnsaeT TabavyHas NPOMBILLNEHHOCTb, U
paccMoTpeHmne 3Tnx NpobenoB HEOOXOANMO BKITHOUUTL
B CpefcTBa oueHku. VMicuepnbiBatoLlee 3HaHne

3aKOHa NMOMOXET BaM ONpeaenvTb U AOKYMEHTanbHO
3aperncTpupoBaTh 3Tu Npobernsl BO Bpems
nccrnenoBaHnst cobnogeHnst 3akoHa.

Bbiknagka TabayHbIX N3genuin B nyHKTax
npopaxu iBNAETCA CPeACTBOM peknambl U
CTUMYNMPOBaHUA NPOAAXU, NPUMEHAEMbIM
TabGa4yHOW NPOMBLILLNEHHOCTbIO. Bbiknagka TabayHbix
N3aenuin encTBYeT Kak CurHan Anst KypunblLUMKOB K
ynotpebneHunio TabayHbix N3AENUI, MO3ULUMOHUPYET
ynotpebneHue Tabaka Kak coumanbHyo HOpMY,
NOAAEPXKMBAET YCUNNS UHAYCTPUM MO NPUBMEYEHWNIO
HOBbIX NOTpebuTenen, NodyaaeT K UMMNYNbCUBHBIM
noKymnkam 1 NpenaTcTByeT oTkasdy oT Tabaka. 1o

Mepe YXXeCTO4EHWS 3anpeToB B OTHOLLEHWM bornee
TPaAMLMOHHbIX KaHaNoB peknamMbl 1 CTUMYNMPOBaHNS
npogaxu Tabaka, TabavyHasi NPOMbILLNEHHOCTb BCE
Gonblue nonaraeTcs Ha 4EMOHCTPALMIO B TOYKaX
npogaxu n TabayvHyio ynakoBky, YToObl NpoaBuraTtb
CBOI NMPOAYKLMIO U MOPOXAATb CObIT.

B ctatbe 13 PKBT BO3 pekomeHayeTCA NPUMMEHUTb
MOJIHbLIA 3anpeT Ha AeMOHCTpauuIo TabavyHbIX
n3genun B Toukax npogaxu. Pekomenayembliii 3anpet
BKIMOYaET B ce05 AeMOHCTpaumio TabadHbIX n3aenun

B CTaUMOHAPHbIX PO3HUYHbIX Mara3uHax vy yrmyHbIX
npoaaBLOB.

Takke B cTatbe 13 pekoMeHayeTcs NPYMEHATb TUMOBYHO
ynakoBKy TabayHbIX n3genui, 4Tobbl OrpaHNYnTb
BO3[ENCTBME peknambl 1 CTUMYNMPOBAHNSA NPOOAXU.
Maykn JomKkHbI ObITb CTaHAAPTHOW (hOpMbI, pa3mepa

1 MPOM3BEAEHbI M3 CTaHAapTHOro Matepuana. Takke
OHW He [JOMKHbI coaepXaTb Kaknx-nmbo peknamHbIX
0OBABNEHWIN CHapPYXXW UMW BHYTPU YMaKOBKM.

Bbl MmoXeTe Bocnonb3oBaTbCsl AOCTYNHbIMU
pecypcamu Aonsi nomcka Hambonee akTyanbHbIX
3aKOHOB. bonbLUMHCTBO rocyaapCTBEHHbIX
opraHv3auui nybrnmkyeT NpuHMMaeMble 3aKOHBbI,

N C HUMN MOXXHO O3HAaKOMUTbLCH B MHTepHeTe.
[ononHuTenbHble pecypchbl Takke npeanaratTcs
HenpaBuUTenbCTBEHHbIMU OpraHn3aunamMmm — Hanpumep,
6a3a faHHbIX 0 3akOHax no 6opbbe npoTyBe Tabaka,
cocTaBrneHHas Kamnanveii «byayuiee 6e3 curapet»
(www.tobaccocontrollaws.org).
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Mauka curaper «Kiss», Poccua. MpegoctaBneHo CTFK
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LLlar 2. OnpepeneHne uenun oueHKn cobniogeHna

3aKOHOB

VlccneposaHus cobnioaeHns 3aKoHOB Bceraa A0MmKHbI
CNyXuTb cTpaternyeckon uenu. MogymaniTe, ons vyero
Bbl XOTUTE NPOBECTU UCCredoBaHne cobntoaeHns
3aKOHOB U KakK Bbl HaMepeHbl MNPUMEHUTb pe3yrnbTaThl.
YTOUYHEHUEe HasHadYeHus pe3ynsraTtoB NOMOXET BaM
BbIOpaTh CTPYKTYPY MCCNeqoBaHns, onpeaeniTb
OaHHble Ana cbopa 1 aHanuaa, a Takke BblopaTb cnocob
COCTaBIEHNS OTYETOB U PACMpPOCTPaHEHWs! Pe3yrbTaToB.

Yale Bcero Lernb nccnenoBaHns cobniofeHns 3akoHoB —
COOBLLMTL NPaBUTENLCTBY O HEOBXOAUMOCTU YXKECTOUUTD
npaBoNpUMEHEHNE 3aKOHa, a TakkKe O Liensx, Kkyja

HY>KHO HanpaBWTb UCMOMHUTENbHbIE U 0bpa3oBaTenbHble
pecypcebl. Hanpumep, H13kve nokasatenu cobnogeHns
3aKOHOB MOTYT MCMONbL30BaTbCS AN YCUINEHUS KOHTpons
3a cobniogeHvem 3akoHa. Kpome Toro, peaynsratel MOryT
BbISIBUTb HEOCTATKN B NMAHWPOBAHWUK peanusaumum
3akoHa 1 onpegdenuTb Buabl TAPS, TpebytoLme
LieneHanpasneHHoro BMeLLaTenscTea. Hike nepeyvcneHsl
Apyrve obLuyve Lienn nccneaoBaHnii CobnioaeHns 3akoHOB.

° OueHka nporpecca. Nepnognyeckmne nccrnesoBaHns
cobnoaeHNs 3aKOHOB NMO3BOMISAOT OLEHNUTD nporpecc
3a cyet noxymeHTaanoﬁ permcTpaummn n3sMeHeHun B
cobnoaeHnn ¢ Te4eHnem BpeEMEHMN.

¢ [lpocBelueHne oOLWECTBEHHOCTU U PO3HUYHbIX
npoAaBLuoB. /lccnenoBaHns MOXHO MCNONb30BaTb
NS IPOCBELLEHMS OTBETCTBEHHBIX 3@ NPUHSATE
NONMUTUYECKUX PELLEHUIA NNL, PO3HUYHBIX
npoaaBLOB U (MNn) LUMPOKOW NyBnmku o
cyLLecTBOBaHMM orpaHudeHnii TAPS, a Tarke 06
YPOBHE COOMNIOAEHNST STUX OTPAHUYEHMN.

JeMoHcTpauusi co6noaeHus 3aKoOHOB.

YacTo nocne BCTYMneHns B AENCTBUE CTPOTNX
3akoHOB 0 3anpete TAPS, npeacrasutenu
Taba4yHoOW NPOMBILLIIEHHOCTY 3asiBASIOT, YTO
3aKOH MOBCEMECTHO UrHopupyeTcs. Hepeako atn
3asBNeHNs ABMATCH JDKUBbIMU TGO CUMbHO
npeysenuuyeHHbIMK. ViccnegoBaHne cobrirogeHns
3aKOHOB MOXET MOKa3aTb BbICOKNI YPOBEHb
MCMNOSTHEHUS, MApUPYst TEM CaMblM 3asiBMEHUS
Taba4yHoOW NPOMBILLIIEHHOCTM O TOM, YTO 3aKOH
He paboTaert.

MpepocTaBneHne CBMAETENBLCTB NPOGENOB U
HeOoCTaTKOB B 3aKOHOAATENbLCTBE, KOTOpble
cneayet ycTpaHuTb. Kak Obino ckasaHo B pasaene
«M3yyeHre 3anpeToB n perynnposaHus TAPS»,
HEKOTOpPbIEe 3aKOHbI MOTYT He B MOMHOW Mepe
3anpelyatb TabayHyo peknamy, CTMMynmpoBaHue
NPOAAXM 1 CMIOHCOPCKYHO AEATENBHOCTL TabayHbIX
KomnaHuin. C NOMOLLbIO UccreaoBaHns cobnoaeHnst
3aKOHOB MOXXHO MOKa3aTb OTBETCTBEHHbLIM 32
NpUHATNE NONMNTUYECKUX peI.IJeHI/I17I muam, Kak atun
npobernbl ocnabnaT 3awuTy, obecnevmBaemyto
3akoHoM. Bnocnencteum aTy nHpopmMaLmio MOXHO
MCnonb3oBaTb B paMKax KamnaHuu, YTOObI y6€,EWITb
OTBETCTBEHHbIX 32 MPUHATUE NONTUTUYECKNX
peLueHuii nuy, B HEOOXOAMMOCTM AENCTBUTENBHO
BceobbemmoLLmx 3anpetoB TAPS.

PeknamHbIil cteHp B CamnoapHe, MingoHesna (aBryct 2011 r.).
MNpepoctaBneHo NCCP
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Llar 3. Pacno3HaBaHne BMAOB peKiaMbl, CTUMY/IMPOBaHNA

npoaakv TabauHbIX N34eNNi N CNOHCOPCKOMN
AeATeNbHOCTN TabauyHbIX KOMNaHNN

YT0Bbl 3HaTh, KaK OLIEHUTb COBMIOEHIE 3anpeToB s HakneeHHbIe LIEHHVKU, CKPbIBAOLLIME

pekrnambl, CTUMYNUPOBaHUS NPOAaXKM TabauHbIX U3Oenuii npeaynpexaeHus o Bpeae Ans 300pOBbS.

1 CIOHCOPCKOM AEATENbHOCTY TabauHbIX KOMMaHu,

HEOBXOAMMO MOHMMATL M YMETh Pacro3HaBaTh +  TpoaswxeHre NpoayKLMK, HanpuMep cneuuanbHbIe

MHOXECTBO COOTBETCTBYIOLLMX KaHamnoB, UCMOMb3yeMblX LeHbl, CKWOKM NPy NOKYMNKE HECKOMBbKMX Nadvex,

Taba4HOMN NPOMBILLMNEHHOCTLIO. Kak 6bino oTMe4YeHo KynoHbl, GecnnatHble NoAapky Npuy Nokynke, Npu3bl

paHee, JaHHOe PyKOBOACTBO MOCBSILLEHO TabayHoM W KOHKYPCbI Ansi nokynateren TabaqHbix u3nenmn.

pekrname v CTUMYNMPOBaHMIO MPOAAXN B TOUKAX NPOAaXM,

Hapy>XHOV pekname 1 ynakoske TabadHbIx uanenuin. B Ans HapyXXHOW peknaMmbl Yalle BCero NCnonb3yloTcs

pasHbIX PErMOHaX AEMCTBYIOT 3aMETHO OTNYAKOLLMECS PeknaMHble CTeHARI, NnakaTel, LBETOBbIC

perynpoBaHie 1 3anpetsl TAPS, MoaToMy oLeHka 1x NOCTOSIHHbIE BLIBECKU U (hMPMEHHbIE NpeaMeThl,

cobnioaeHnst oMmkHa BbITb creuuransHoO afanTMposaHa Hanpumep GonbLluKe 30HTUKW. TV CPeacTBa

NOZ COOTBETCTBYHOLLME FOCYAAPCTBEHHbIE 1 MECTHbIE peknambl MOBCEMECTHO UCMOMb3YHTCS BO MHOTMX

3aKOHbI UM perynMpoBaHie. KynbTypax 1 No3uLmMoHMpYIoT yrnoTpebneHune Tabaka Kak
coumarnbHy HOPMY, a Takke NoByXaatoT K KypeHUo Unm

Hwxe npuBeneHbl HekoTopble npumepbl TAPS B ynotpebnexmio Apyrnx TabayHbIX N3nenui.

TOYKax NPoAAXMK.
Tab6auHble ynakoBKuU U Apyrve KaHanbl 4ns peknambl

«  CocTaBHble 3KkpaHbl C U306pakeHnem TabauHbIx M CTUMYNUPOBaHUs Npogaxu. YacTo aAns npueneyeHns
U3Lenuin, KOTOpble MOTYT NMO3ULMOHNPOBATbL noTtpe6uTens Ha TabayHoM yrnakoBKe UCMOMb3yeTcs
NPOAYKLMIO At CTUMYIIMPOBaHUS NMPOAaXU oco6oe ohopMIieHre, HanprUmep NoroTuUbI, LWPUQTHI,
onpeaerneHHoro 6peHaa unu usgenus. LIBETa, XapaKTepHbIe NPU3HaKKW, BKNabILU 1

CYBEHVPHbIN An3aiiH. TabayHas NpOMbILLIIEHHOCTb

*  Bobiknagka TabadHbIX M3AEnuii Ha kaccax, 1306peTaTerbHO UCMONb3yeT YNakoBKy C TakKUMM

npunaekax Unu ynniHbIx TabaqHbix packnagkax ¢ 3reMeHTaMu, Hanpumep, Kak >XeHCTBEHHOCTb UMK
1cnonbL3oBaHNEM fiorotuna, CUMBOIWNKA, HasBaHWA  myaskika, YTOObI NPUBREYL ONpeaeneHHbIX noTpebutenei,

GpeHaa u (unun) useToB TabauHbIx usnenui. Ans HanpPUMEP XEHLLMH UM MONOAEXb, Aenas camy

9TOr0 MOXET NMPUMEHATLCA OCBELLeHNEe, ABWKEHNE,  nayky mogHoW BeLbio. T 0COBEHHOCTU NoOMoraroT
Niorotunbl 1 LBETA, NpUBreKalwne BHUMaHne npuBneyb HOBbLIX NOTpebuTenen, NobyxaaT TeKYLLMX
notpebutenei n peknamupyoe TabaqHble notpebutenen npoboeaTe HOBUHKM BpeHaa 1 oTBnekaT
GpeHabl Unu naaenus. BHUMaHMWe 0T 06si3aTenbHbIX NpeaynpexaeHnin o Bpeae

ans 3goposbs. MiccnegoeaHue cobnofeHnst 3aKkoHOB
NMOMOXET BbISIBUTb NPOU3BOAUTENEN, HE COBMIOAAtOLLIMX
3aKOHbl 06 ynakoBke, unu obnactu, TpedytoLime
NnpuMeHeHna bornee XecTKux Mmep.

*  Vcnonb3yemble B NyHKTax Npogaxu nnakarsl,
peknamHble CTeHAbI, Mebenb, NpeameTbl Unu
yH1cpopma ¢ foroTMnom, CUMBOSMKOW, Ha3BaHNEM
6peHaa u (Mnun) uBeToB TabayHbIX N30ENUn.

MyHKT npopaxu, bpasunua, 2012 .
KapmeH BawwuHrtoH, IGTC

OLIEHKA COBIIOLEHNA 3AMPETOB PEKNAMBbI, CTUMYIIPOBAHIA MPOAAMM TABAYHBIX M3AEMNAM 1 CTOHCOPCKOW AEATENIbHOCTY TABAYHBIX KOMMAHAV 4



Llar 4. OueHKa [OCTYMHbIX PeCypCcoB U

obecneyeHne HeO6GXoANMbIX pecypcoB

B xoae nnaHnpoBaHusa nccneaoBaHnst coonoaeHns
3aKOHOB BaM notpebyeTcs y3HaTb, KakMMu pecypcamm
Bbl 0ONagaeTe u Kakme pecypcbl Heob6xoaumo
nony4mTb. CocTaBbTe BbINOMHUMbIA 1 0GOCHOBAHHbIN
nnaH. K kroueBbiM pecypcam Ansi NpoBeAeHUs
ncenenoBaHusa cobnogeHnst 3aKOHOB OTHOCSTCS
paboyas cuna n rHaHCMpoBaHMe.

Pa6ouas cuna

C BbINOMHEHMEM UCCeaoBaHUA cobNoaEHNSA 3aKOHOB
CBS13aHO HECKOJTbKO 3aad, HEKOTOPbIE U3 KOTOPbIX
TPeOyloT TEXHNYECKMX 3HaHWI. MNapTHEpPCTBO C
rpynnamMmm TEXHUYECKMX CMeLnanncToB, Hanpumep ¢
MECTHbIM YHUBEPCUTETOM UM UCCINEN0BATENbCKOM
rpynnon, n rpynnamy CneLmanncToB no NoiMTUYeCKUM
BOMpOCaM U NPaBO3aLLMTHBIMY IPynnamMm NoMoXxeT
cobpaTb cneunanncToB C pasHbIMI HaBbIKaMU.

Mpw BbIAENEHWM NIOAEN ANS pa3NMYHbIX 3a4ad
obsa3aTenbHO onpegenuTe crnegyoLlee.

KoopauHaTop nccnegoBaHus Oyaet oTBeyatb

3a CBOEBPEMEHHOE BbINONTHEHME BCEX 3afaY
MCCrNeLoBaHUA COrMacHO cTaHaapTam,
YCTaHOBMEHHbIM Anst uccnegosanus. Nepen coopom
OaHHbIX KoopauHaTop obecneynBaeT obyyeHne
cOOPLUMKOB AaHHbIX, @ Takke CHabXeHne nx Bcemu
HeobxoouMbIMKU MaTepranamMmu. Takke KoopanHaTop
nomoraet cOopLUMKaM AaHHbIX B CryYyae Kakux-nmoo
CITOXXHOCTEW, BO3HUKLUNX B X04e HabnoaeHun.

COopLKUKM JaHHbIX MOTyT ObITb ONMayYMBaemMbiM
nepcoHanom, HoO Ans NpoBeaeHUst HabraeH Takke
MOTYT NpUBMeKaTbCs BOMOHTEPDLI. B 060ux crnyyasax nx
HeobxoaMMO NpaBUIbHO 0BYUUTb.

[nsa Toro, 4to6bl 06ecneYnTs COOTBETCTBYIOLLIME CPEeACTBa
cbopa faHHbIX 1 NoAXoA K OPMMPOBaHMIO BbIOOPKY,
Heobxoavma NoMOLLb TEXHUYECKUX CMeLuanunucToB.

®duHaHCuMpoBaHue

CTOoMMOCTb MccneaoBaHns cobnioaeHns 3aKOHOB He
OOrmkHa ObITb CIMLLKOM BbICOKOW. B 06Liem cny4vae
pacxofpbl Ha UccregoBaHNe 3aBUCST OT KONMYeCTBa
noceliaemblx TOMEK U OT TOro, Onsla4YMBaeTcs nm
paboTa niogen, noceLarLmnx 3Tm To4Kn. MecTHbIn
YHUBEPCUTET MOXKET MOCIYXXUTb NMPEBOCXOAHbIM
MNCTOYHUKOM BOJIOHTEPOB C TEXHUYECKUMW 3HAHUSIMMU,
TaK KaK ansi BbIMYCKHbIX paboT cTyAeHTaM MOXeT
TpeboBaTbCs y4acTme B BONIOHTEpPCKoM paboTe.

[ns nccnegoBaHnst cobnoaeHNst 3aKOHOB,
npegycmartpusatroLLero npuobpeTteHme TabayuHbIxX
n3genun, notpebyercs bonblie cpencts. Hegoporom
ansTepHaTMBON MOXET ObiTb COOP BbIOPOLLEHHbIX
yrnakoBoK. [ orpaHNYeHus1 pacxofoB Ha
nccriefoBaHne Takke MOXHO COKPaTUTb KONIMYECTBO
yumTbIBaeMbIX n3genui n 6peHgos. 3T1o Oyner
paccMOTpeHO Hke B pasgene «OnpeaenexHve
BbIOOPKM» HaCTOSILLLEro PyKOBOACTBA.

OLIEHKA COBIIOLEHIA 3AMPETOB PEKNAMBbI, CTUMYTIPOBAHWA MPOAAMM TABAYHBIX M3AENNM 1 CMOHCOPCKOM [EATENBHOCTI TABAYHBIX KOMMAHY
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Lar 5. YTouHeHne o6nacTu nccneqoBaHus

conop,eva 3aKOHOB

O6nacTb nccnenoBaHvsa cobnoaeHns 3akoHOB OyaeT
MMeTb 60nbLLOe 3HaYeHNe ANsi CPOKOB, crocoba
dhopmmrpoBaHus BeIGOPKY 1 NpoLeayp, HeobXoANMbIX
Onsi npoBeneHns HabnogeHui. Kpome uenu un
[OOCTYMHbIX PECYPCOB, 06MacTb Takke onpeaensercs
reorpacouyeckum NnoroXXeHNeMm 1 SOMOMHUTENbHBIMU
CBeLEeHNSAMM, KOTOpble Heobxoaumo cobparb.

leorpaduyeckas obnactb

OpHuM 13 hakTopoB, paccmaTprBaeMbIx Npu
onpegeneHny obnacTtu uccnegoBaHuii cobniogeHns
3aKOHOB, SBIAETCS YPOBEHb NMPUHATUS PELLEHUIA
(rocynapCTBEHHbIN, pervioHanbHbIN, FOPOACKON,
PanoHHBIN UNK T. A.), Ha KOTOpbIN Bam TpebyeTcs
NoBMNUSATb, @ TaKkke cnocob aTo caenatb. Yacto
BO3HVIKaIOT 3aTPyAHEHMS C pacnpeaeneHmeM pecypcos ¢
y4eTOM reorpadmyeckorn obnacTu.

MaBHbI BOMPOC Npw onpeaeneHnm obnactu
ncenegoBaHus — kak byayT ncnonb3oBaHbl pesynsraTthbl
BaLLEero uccrneaosaHns cobnoaeHns 3akoHoB. Ecnn

Bbl NpOBOANTE UCCcnegoBaHue, YTOObI NOBNUATL HA
3akoHoparernen obLlerocynapCTBEHHOMO YPOBHS 1
npueneyb 6orbLIe PECYPCOB K MPaBOMPUMEHEHUIO 3aKOHa,
HeobxoaMMO TLLaTensHO 06ayMaTh, OTKIMKHYTCS
OTBETCTBEHHbIE 32 NPUHATUE NMOJNTUTUYECKUX pemeHvuZ nmua
TONbKO Ha AaHHble, CO6paHHbIe B X0[e penpe3eHTaTtuBHbIX
OMpPOCOB Ha O6LLEroCyAapCTBEHHOM YPOBHE. YTOObI
NoMy4YnTb OENCTBUTENBHO PENpPEe3eHTaTUBHYIO BbIOOPKY

Ha o0LLerocyjapCTBEHHOM YPOBHE B OOMbLLION CTpaHe,
MOXeT I'IOTpGGOBaTbCH MHOTIO AEHEXHbIX CPeACTB.
OTBETCTBEHHbIX 3a NPUHATUE NONTUTUYECKUX peLueHvu7|

1y BrionHe mMoryT ybeanTb AaHHbIe Mo ABYM WU TpEM
ropogam. CTparternyeckunin Noaxos K Belbopy Touek

MOMOXET MPOBECTU MeHee MacLuTabHble, TpebytoLye
MEHBLLINX PECYPCOB UCCrenoBaHusi. Hanprumep, MOXHO
OLIEHUTb COBNoAEHNE 3aKOHOB B TPEX KPYMHbIX FOPOAaX,
06na,qawmmx PasHbIMU KynbTYPHbIMW, 3KOHOMUYECKUMU
1 coumanbHbIMU XapakTepucTukamu. JInbo BbI MOXETE
ncecnegoBatb panoHbl ropoaa C PasHbIMU KYIBTYPHBIMA
Tnamu, NNIOTHOCTbIO HAaceneHna Unm ypoBHem
9KOHOMMWYECKOrO Pa3BUTUSI.

Kpome Toro, Bam HyHO OyaeT TLiaTenbHO 06aymaThb, kak
(PUHaHCMPYeTCA U peanuayeTcs NPaBOMpPUMEHEHME 3aKoHa.
Bo MHOMMX MecTax UCNOMNHUTESbHBIE PECYPChI BbIAENSIOTCS
Ha MECTHOM YPOBHE, NO3TOMY, YTOObI MOBMNUSATH Ha
MECTHbIX JI1L, OTBETCTBEHHBIX 3a MPaBONPUMEHEHNE
3aKOHa, NyyLlie NoAoMAYT NCCNeaoBaHUS MECTHbIX
aOMWUHUCTPATUBHO-TEPPUTOPUATIBHBIX €QUHWLL.

WHdopmaumoHHas obnactb

BTopoe krntoueBoe peLueHne, Kotopoe Heobxoaumo
MPVHATL Ha Ha4anbHOM 3Tane NCCneaoBaHNsa cobnogeHns
3aKOHOB, 3TO TVN cobupaemont nHgopmaumm. CyliecTeyer
MHOXECTBO aCrneKTOB, KOTOPbIE MOXHO YY/TbIBaTL B
KOHTEKCTE MyHKTOB Npofaxu TabaqHbIX M30enui, HapyXHOW
peknambl 1, B 0CO6EHHOCTM, TabayHon ynakosku. B
TabayHoW ynakoBKe eCTb MHOXECTBO ArEMEHTOB,

KOTOpbIe MOryT 00nafaTh XapakTepHbIMM KyrsTYPHBIMU
npusHakamm (LIBeTa, CUMBOJVIKA, N300paXeHNs nnm
Haamucu ¢ onpeaeneHHbIM 3HaveHnem). BcectopoHHui
aHanm3 aTuX NPM3HakoB TPebyeT 3HaUYMTENBLHOTO BPEMEHN
1 PecypcoB Ans NnpeobpasoBaHWs, pernctpaummn n
aHanu3a JaHHbiX. B 3ToM pykoBOACTBE pekoMeHayeTcs
YCTaHOBUTL 0GOCHOBAHHOE OrpaHnyeHne cobrpaemoin

1 aHanuampyemow nHdopmaumy, 4tobbl obecneunTs
COOTBETCTBME LIENW, pecypcam 1 CpoKam.

Knock «Marlboro», ApreHTrHa (gata HensBecTHa)

OLEHKA COB/MOAEHIA 3ANPETOB PEKNAMBI, CTMY/TPOBAHMA MPOLAMM TABAYHbIX 3AENNI 1 CNOHCOPCKOV AEATENBHOCTU TABAYHbBIX KOMMAHMI



Lar 6. MnaHnpoBaHune n coctaBneHve rpadpuka

nccneaoBaHnA cobnogeHns 3aKoHOB

KauecTBeHHOEe nnaHnpoBaHWe BKITKOYaET B ceds
COCTaBrneHve rpadovka AeNCTBUN, BbIMOSHAEMbIX NMpU
nccnenoBaHUmM cobrioaeHns 3aKkOHOB. JTO MO3BONUT
BaM COOTBETCTBYHOLLIMM 06pa3oM NOAroTOBUTLCS KO
BCEM MPAKTUYECKMM LLaram, OCyLLECTBIIAEMbIM Npu
NpOBEAEHNN NCCNEA0BAHMSA, U C MAKCUMAarbHOW NOSb30N
NPUMEHUTb €ro pesynsraThbl.

IMpwn coctaBneHwu rpacuka Bam noHagoouTces
onpenenuTe Havbonee yaayHoe BpemMs ans nyonukauum
pesynsraTtoB. Hanprmep, Bo Bpemsi 06Cy>aeHWn 3aKoHOB
o 3anpete TAPS vnu B nepByto ro0BLUMHY MPUHATUSA
3akoHa. B atom cnyyae nopgobHas garta JormkHa CnyXutb
KOHEYHOW TOYKOW BaLlero rpacouka, 1 Bce Npoyne 3agaym
HeobXoaMMO BHECTU B pacnuncaHne, UCXOAs U3 STon
KOHEYHOW TOYKW.

B rpachuk crnieqyeT BHECTU HeckomnbKo 3aaay. OHm
BbIMOMHSAIOTCA Ha Tpex aTanax:

1. nepepn peanusaunen, [o cbopa MHGopMaLmm o
CcobMnAEHNN 3aKOHOB;

2. npv peanu3aumm, BO Bpemsi coopa AaHHbIX;

3. nocne peanusaumu, korga HabnoaeHVst 3aBepLUEHbI.

QTAIbI UCCINEAOBAHUA COBJIIOAEHUA 3AKOHOB

° I'Ipose,qume noaroTtoBUTENbHOINO UCcriegoBaHUA.

*  Apgantaumsi KOHTPONbHOIO CNncKa u npowenyp.

*  TecTupoBaHve CpeacTB U npoLeayp NPoBEPKM
coOnaeHnst 3aKOHOB.

*  BbIbop ToYEK AN NOCeLeHNs.

»  C6op nHdopMaLmm o cobnogeHnn 3aKOHOB.

e AHanus AaHHbIX MO COOMOAEHNI0 3aKOHOB.

* [lpymeHeHue pesynsTaTos.

lar 7. ApanTaumna cpencTs M npoueayp coopa

AaHHbIX

KoHTpOrbHbIe CNMCKM 1 NpoLeaypbl onpeaeneHuns
cobnoageHnst 3akoHOB HEOOX0ANMO COOTHECTU C
MOMNOXEHUsMM 3aKOHOB, perynupytoLinx TAPS.
[o6poBonbLbl Ny NepcoHan, KoTopkli Byaet NpoBoanTb
HabnoaeHWst, OMKHBI B TOMHOCTU MOHMMATh, YTO
Aenarb, KOrga OHV MPUXOAaT Ha UCCMEAyeMYIo TOYKY, 1
KaK permctpupoBatb HabnoaeHus. CnenosarensHo, BaM
noHagobuTca aganTmposaTth CTaHA4apTHbIE CPEeACcTBa
cbopa AaHHbIX 1 pa3paboTatb MOHATHYO 1 NOAPOBHY0
npoweaypy, Kotopon ByayT cnefoBaTtb COOPLUMKM OAHHDBIX.

O6nacTb nccnegoBaHus cobnoaeHns 3akoHoB Byaet
onpenenaTb CpeacTsa 1 NpoLueaypbl, UCNomNb3yemble
Ons oueHkn cobnogeHus. Hanpumep, cpeacrtea u
npoueaypbl, HeobXxoaMMble AN OLEHKN cobniogeHns
3anpetoB TAPS B nyHKTax NpoAaxu Unn Hapy>KHOWM
pekname, OyayT oTnMYaTbCsa OT CpeacTB 1 npoueayp,
npegHa3Ha4YeHHbIX 4N OLEHKM TabayHOM yNaKoBKMy,
MapKMPOBKM 1 BKNadbILLEN, Tak kak OHY obrnagatoT
pasHbIMU XapaKTepUCTUKaMMU.

Pa3paboTka cpeacTB coopa gaHHbIX

®dopMbI cOopa AaHHbIX

Heobxogumo paspaboTaTte cpeactso cbopa AaHHbIX,
KOTOpbIM ByayT pyKOBOACTBOBATLCS Npu cbope AaHHbIX
B KaXKOOM MecTe npoBefeHns nccnegosaHus. OueHb
yOOBHO NOnb30BaTbCA KOHTPOIbHBLIMY CMINCKaMun

C OTBeETaMU «aa/HET», KOTOpble 0becneunBatoT
CTaHA4apTM30BaHHbIN cOop AaHHbIX. YTOOLI 06ecneunTb
BbICOKOE Ka4eCTBO AaHHbIX, 0653aTenbHO NCMonb3ynTe
YeTKME N KOHKPETHbIE BOMPOCHI.

Bknitounte MYHKTbI, OTpaXxatoLine KroveBble NoroXeHus
3aKOHa, UCMOSTHEHME KOTOPOro HeoOXoaAMMO oLeHUTb. C
NOMOLLbIO 3TUX NEepeMEHHbIX MOXXHO 6y,qu onpenenntb,
COOTBETCTBYET JIM MEeCTO npoBeaeHnsa nccnenosaHna
TpeboBaHUsIM 3akoHa. Takke BKIIHOUUTE NYHKThI,
KOTOpbl€ NOMOTYT BbISIBUTL Npoberbl B AENCTBYHOLLEM
3aKkoHodaTenbCcTBe. ATO MOryT ObiTb HEAPEKTUBHBIE
onpeneneHna u 3anpetbl, He aBndatowneca
BCeOObEMIMIOLLMMU 1 paspeLuatoLme peknamy TabavyHon
NPOAYKUMM U CTUMYNMPOBaHWE NPoaaXu, KOTopble He
perynupyoTcs 3akoHOAaTeNbCTBOM.

OLIEHKA COBIIOLEHNA 3AMPETOB PEKNAMBbI, CTUMYIIPOBAHWA MPOAAMM TABAYHBIX M3AENNM 1 CMOHCOPCKOM AEATENBHOCTIA TABAYHBIX KOMMAHAV - 7



Lar 7. ApanTauuna cpepcTs 1 npouepyp coopa

AaHHbIX (NpoaoMKeHne)

OueHka cobntopgeHns perynuposanus TAPS moxet
BKIHOYaTh B €65 MHOXECTBO pa3HOOOPa3HbIX MyHKTOB,
NMoSTOMY UX CrieayeT BblOMpaTth CTpaTerniecku.
Peructpvpyemble KntoueBble areMeHTbl OyayT 3aBUCETL OT
XapakTepa OCyLLECTBNSEMbIX B pamkax TAPS gencreumn

B 0bnactu npoBeaeHust oueHku. Mpumepsl dopm cbopa
OaHHbIX npvBeaeHsl B Mpunoxennax B, Cu D.

BHU3y hopmbl HEOGXOAMMO OCTaBUTbL MECTO,

Kyda COOpLUMK AAaHHbIX CMOXET 3anucatb fobble
AononHuTenbHble npuMedyanHus. Hanprmep, céopLumk
[aHHbIX MOXET OTMETUTb Kakne-nnbo ocobbie
obcToaTenbCcTBa NpY onNpeaerneHHoM HabnogeHun unu
BaXXHble CBEeEeHUS, AN BBOAA KOTOPbIX hopMa He
npegHasHadeHa.

Paspabortka npouenyp

Bam noHagobutcsa paspaboTtatb CTaHOapTHYHO
npoueaypy cbopa Kaxagoro Tuna HabnogeHuin,
ONMCbIBAOLLIYHO KaXkablii Luar npouecca. Jlyywe

BCero, 4Tobbl npoueaypa bbina nerko BbINOMHMMA,

41O 0brerunt obyyeHne cOOpLLMKOB AaHHbIX. HO

npw 3TOM npoueaypa AomkHa ObITb OCTAaTOYHO
nogpobHon, YToObI COOPLLIMKM AaHHBLIX MOMMK cobupaTb
CTaHAapTHblE AaHHbIE.

B npouenype HeobxoamMmMo onpenennTb creayoLlee:

o onpepeneHusn KaXaou n3 nepeMeHHbIX B
KOHTPONIbHOM Cnucke HabnoaeHus;

*  TOYKM B parioHe, Kyaa criegyeT OTNpPaBUTLCA
cO6opLluMKamM AaHHbIX;

*  Kakue NyHKTbl NPoAax U Hapy>XHOW peknambi
cnenyeT U3y4uTh;

*  Kakyro Taba4yHyro ynakoBKy, MapKUpOBKY 1
BKJ1agbIWu criegyeT cobpaTtb unu npuodpecTtun
AnA U3yYeHus;

°  yYyTO COOpLUMKAM AAHHbIX CrieAyeT rOBOPUTL Npu
noceweHnun Mect cbopa AaHHbIX. B npoTtokone
[OOIMKHO ObITb YKa3aHo, AOIMKHbI N1 COOPLLMKM
OaHHbIX CO0bLLaTh PYKOBOACTBY WM NEepcoHarny
O TOM, YEM OHM 3aHUMAIOTCS, B KAKOM 0ObeMe nM
cnenyeT NpeaocTaBuTb MHAOPMaLMO U YTO AenaTb
B Crnyyae BpaxaebHOro 0OTHOLLEHUSA CO CTOPOHbI
BrnagenbLa Unn pyKoBOAUTENS MyHKTa NPOLAAXMN.

ByMma>KHbli1 M 3/1eKTPOHHDIN c60p AaHHbIX

Bbibupas mexagy bymackHeiMu oopmamm mn KK
(kapmaHHble MepcoHanbHble KOMMbIOTEPDI) AN
cbopa AaHHbIX, peluunTe, YTo fyylle Bcero noaonger
C YY4ETOM BaLLEro KOHTEKCTa N MMEIOLLIMXCA PECYPCOB.

Ucnonb3oBaHue KIMK gaet yHukanbHbie

npeuMyllecTBa:

*  OHM MPVBMEKAIOT MEHbLUE BHUMAHUS U MEHbLLE
OpocatoTcs B rrasa npu cbope AaHHbIX;

*  aHanu3 AaHHbIX MOXHO HayaTb HAMHOTO paHbLLe,
TaK Kak He TpebyeTcst 4OMONHMTENBHOrOo aTana
BBOAA AAHHbIX.

KIMK TpebyloT 6onblue pecypcoB:

*  HavasnbHble pacxodbl Ha npuobpeTeHne
YCTPOWCTB;

*  HeobxoauMo 3anporpaMMupoBaTh hopMbl Ans
cbopa gaHHbix B KIK;

*  Heobxogumo 0byunTb COOPLLMKOB AaHHbIX
obpawueHnuto ¢ KIK.

Monutnka 6e3onacHocTu. B npoueaype OOMmKHbI
ObITb YKa3aHUs O TOM, YTO HeoBXo4MMO Aenarb
CcOOpLUMKY AaHHbIX, €CMN OH UIN OHa pacLeHVBaeT
MeCTO Kak HebesonacHoe (MPonCcXoadaT Apaku,
npoJatoT HapKOTUKN 1 T. n.). B aTom cnyyae gomkHo
npeanncbIBaTbCs NOKMHYTb MECTO.

YT1o cboplimMKam paHHbIX cneayeT genatb

c chopmamm c6opa AaHHbLIX U o6pa3uammu
ynakoBOK U34enun nocre 3aBepLueHus coopa
AaHHbIX. CoopLLmKam OaHHbIX criegyeT YeTKo
06BACHUTD, KyAa 1 Korga BepHYTb (DOPMbI.

OLIEHKA COB/IOAEHIA 3AMPETOB PEKNAMBI, CTMYTPOBAHMA MPOLAXM TABAYHbIX V3AENNI 1 CNOHCOPCKOV AEATENIBHOCTY TABAYHBIX KOMIAHUA 8



Llar 8. OnpepeneHune BbI6OpKN

MecTta cbopa gaHHbIX, NoceLaemble A OLEHKN
cobnofeHnsa 3akoHoB, perynupyownx TAPS,

OOMXKHbI onpeaenaTbcst 06nacTbio AeNCTBUS 3aKOHOB,
3anpeLyaoLLmx unm orpaHuydmsarowmnx TAPS,
NMOCKONbKY 3Ta AeATENbHOCTb ABMNSETCS Lenbio
OaHHOro uccnegosaHus. Bemnagy noBceMecTHOro
pacnpocTtpaHeHus TAPS, Heo6xoaumo yCcTaHOBUTb
mMeTof Ans Belbopa cnucka obnacTewn, kotopble ByayT
13y4yeHbl B Xoae uccnenosaHus. Konvyectso v BbiIGop
ropogos, a Takke 6peHaoB AN U3yyYeHUs YNakoBKY,
MapKMpOBKM U BKIagplLLlen, 3aBUCUT OT MacluTaboB
nccnenoBaHus (MeCTHoe, permoHarnbHoe unm
obuerocynapcteseHHoe) u cneumndukmn 3anpeta TAPS
B MccrneayeMblx reorpaduyeckmx obnactsx. B kaxgom
ropoge HeobxoaMmo BbiAENUTL U BbiOpaTb ocobbie
panoHbl Ans n3yyeHus. B kaxgom ropoge Heobxoanmo
BblAENUTb U BbIGPaTh 0cobble paroHbl ANA N3yYeHUs.
Mpu nnaHmpoBaHun MeToaoB POPMMPOBAHNSA BbIGOPKHN
HaCTOSITENbHO PEKOMEHAYETCA 03HAKOMUTBLCHA C
3aKoHOOATENbCTBOM, AENCTBYHOLLMM B UccnegyeMom
panoHe. Takke pekOMeHOYEeTCsl BKMOUUTb B HUX
HabnoageHns, N03BONSAOLLME BbiABUTL Npobernsl nnm
HapyLLeHWs1 3akoHoAaTenbCTBa, KOTopble NobyaaT
OTBETCTBEHHbIX 3@ MPUHSATUE MONUTUYECKUX PELIEHUN
N K 4ENCTBUIO.

B cnepytowem pasgene npvBeaeHbl pekomeHaaumm
no cnocobam opmMmMpoBaHns BbIGOPKN U CTPYKTYpe
BbIOOPOK. DTOT pa3gen HauMHaeTCs C KpaTkoro
ob3opa cTparternii opmMmnpoBaHus BbIGOPOK, 3aTem
NpVBOASATCS YKa3aHWsi MO onpeaeneHunto Belbopok Ans
MCCnefoBaHUM B pasnmyHbiX 06nacTsix.

Moaxoabl kK hopmMmMpoBaHMIo BbIGOPOK
B uenom cyuwectByeT ABa noaxoaa K hopM1MpoBaHuio

BbIBOPOK: CriydanHas n HepenpeseHTaTMBHas Bblibopka.

Mpu cnyyaHon (Mnu BEpOATHOCTHON) BblIBOpKe
KaXxabli ee aneMeHT BblbrpaeTcs crnyyariHbiM
obpasom 13 uccnegyemon nonynsauun. K cnocobam
cryyaviHow BbIGOpKu oTHOCATCSA (1) NpocTble unu
cucTemMaTnyeckne criyyarviible BbIGOpKM, Npu KOTOPbIX
BEPOSATHOCTb BblGOpa KaXaoro anemeHTa BblGOpKM
oaMHakoBa, U (2) knacTepHble BbIOOPKU, NPY KOTOPbIX
nonynsaunsa pasgenseTcsa Ha NoArpynnbl U ANeMeHTbI

BbIGOPKM NPOM3BONBLHO BbIGMPAIOTCH B 3TUX KnacTepax.

MpaBunbHO BbINONHEHHAsA cnyYaHas Bolbopka
nossonsiet 0606LWNTL pesynsTaThbl UCCrea0BaHNs Ha
Honee oBLIMPHYIO NONYNALMIO.

Mpwn HepenpeseHTaTUBHON (MNW AETEPMUHUPOBAHHOW)
BblGOpKe BbIGOP aremMeHTOB OCHOBaH Ha yAobcTBe,
NOTPEBHOCTAX NMOrUCTUKN N HEKOTOPLIX APYTrnX
KpuTepusx. Hanpumep, MoXeT BbITb HEBO3MOXHO
cny4varHbiM o6pa3om BbibpaTb Habop panoHOB B

OLEHKA COB/MOAEHIA 3ANPETOB PEKNAMBI, CTMY/TPOBAHMA MPOLAMM TABAYHbIX 3AENNI 1 CNOHCOPCKOV AEATENBHOCTU TABAYHbBIX KOMMAHMI

o4eHb 6onbliomM ropoge. MoxHo BeibpaTb Habop
KNacTepoB € onpeferneHHbIMU XapakTepucTukamm

UNN NapameTpaMm NOrMCTUKKN, YYUTbIBAOLLMMUA
LenecoobpasHoCTb Npoesaa cOopLUMKOB AAHHbIX.

Vnn moxeT ObITb NonesHee BblAeNUTb pecypchbl Ha
OLeHKy cobnioieHns 3aKOHOB O NMpeaynpeanTenbHbIX
Haanucsax n gpyrmx TpebosaHuii K ynakoBkam no
Hanbonee pacnpocTpaHeHHbIM 6peHaam TabayuHbIx
n3aenun, a He BbIbupaTh UX cryyariHbiM o6pasom. Mpu
MCMONb30BaHUN HEPENPE3EeHTaTUBHON BbIOOPKN BaXHO
NOHUMATb, YTO HEBO3MOXHO ByaeT pacnpocTpaHuTb
pesynsTtathl Ha BClo uccnegyemyto nonynsaumio. OgHako
npv NpaBuIIbHOM BbINOMHEHUN COBPaHHbIE AaHHbIE
MOTYT NOCAYXWTb BaXHbIM NOKa3aTenem ypoBHS
CcobnNAeHNSA 3aKOHOB B UCCNEAOBaHHbLIX MecTax.

CTpyKTypbl BbIOOPOK

Peknama B nyHKTax npoaxu u Hapy>Has peknama
[ns oueHkn nokasartenen cobnoaeHnss 3aKoOHOB

B MYHKTaxX NPOAAXM UNWN HapYyXXHOW pekname
pekomeHayeTca knactepHas Bblbopka. Huxe
npmeefeHo onncaHne npeanoXeHHbIX MeToaoB
dopMmpoBaHus BbIGOPKM Ha YypOBHE ropoaa,

a TaKke paccmMaTpuBaloTCs BO3SMOXHOCTH
pacwnpeHna nccnegosaHna 4o permoHanbHOro nnn
o6LLerocyfapCTBEHHOIO YPOBHS. TEPMUH «PanoH»
ncnonb3dyetca angd 0603Ha4eHus Knactepos B
npegenax kaxgoro ropoga. [ns kaxxgoro pamoHa
crnegyet onpenenuTb YeTkne rpaHuLbl.

®dopmupoBaHue BbLIGOPKU B ropoae

B kaxgom ropoge criegyet BbibpaTtb He MeHee
yeTblpex panoHoB. ObsizaTensHO BbibupanTe

pavnioHbl, B KOTOPbIX €CTb BO3MOXHOCTb BEAEHUS
KOMMEPYECKON AeATENbHOCTN, B TOM YUCHE PO3HUYHOW
TOProBNY 1N Hapy>XHON peknamMbl. YTobbl onpegenuTb
KOHTPOIbHYIO BbIGOPKY, B KQXAOM panoHe MOXHO
YCTaHOBUTb LIEHTParbHYI TOYKY ¥ BblbupaTtb

MecTa Ha onpegeneHHoOM yaaneHun OT 3TOW TOYKK.
Hanpumep, B KaxxaoM panoHe MOXHO OXBaTUTb MO
BOCEMb ynui, ndyyasi Be napannernbHble ynuubl B
Kaxaom u3 HanpasneHui. LienenanpasneHHbin BbiGop
panioHOB Ans BbIGOPKM (Hanpumep, No coumansHo-
9KOHOMMWYECKOMY CTaTyCy) MOXET NOBLICUTL
0606LL1aemMocTb pe3ynsTaTtoB UCCrnegoBaHNS Unu
MHTEPEC K MCCNeaoBaHNI0 CO CTOPOHbLI OTBETCTBEHHbIX
3a MPUHATME NONUTUYECKUX PELLEHNIA NnL,.

CO0pLUMKM JaHHBIX AOMKHBI U3yYnTb HE MEHee ABYyX
NYHKTOB MPOAAXW U OAHOMO Hapy>XHOro PeKnamHoro
obbsBneHns Ha kaxgow ynuue. Ecnu cbopLumkm
AaHHbIX uccnenytot TAPS mMeponpusaTus B Cenbckom
MECTHOCTU, pagunyc panoHa MOXET ObITb pacLUUPEH,
4TO6BI 06ECNeYNTb MUHMMAIbHbLIN pa3mep BbIGOPKU.



LLiar 8. OnpepeneHune BbiI6GOpPKU (NpoaomKeHne)

PervoHbl

YT06bI NPOBECTU NCCNegoBaHME OCYLLECTBNEHNS
TAPS Ha pervoHansHOM ypOBHE, MOXHO NPUMEHSTb
TOT K& NPOTOKON, YTO M Npu hopMmnpoBaHUKN BbIGOPKM
B ropoge. [opoga B pervioHe MOXHO BblGupaTh
cny4variHbiM 06pa3oM MM ¢ NOMOLLIbIO METOA0B
AeTepMUHMPOBaHHOM BbIGOPKX. [N KpynHbIX
pernoHoB ObiBaeT LenecoobpasHee MCnonb3oBaTb
HepenpeseHTaTUBHYIO UK LieneByto BbIGOPKY ropOAoB.

KonunyecTtBo BbIOpaHHbIX rOPOAOB OCHOBLIBAETCS Ha
Lensx nccnefoBaHns U BO3MOXHOCTAX peanusaumu.
Ecnu uenb — npegocTtaBuTb yoeanTenbHble
nokasatenu cobnogeHns 3aKkoHOB B permoHe, To
cnegyeT BblIbpaTbh MakcnmarnbHO BO3MOXHOE YMCIO
ropogoB. B 6onbLlumHcTBE cnyvaeB BbIGOp OT YeTbipex
[0 LLeCT! ropogoB MOXET 06ecneynTb npuemnembli
cpes AaHHbIX 0 cobntogeHun perynuposanus TAPS. B
cryyae KpynHbIX permMoHoB ¢ 6onbLumnmM pasHoobpasmem
npogykumn (pasnuyHole TAPS Meponpuatus n Hanuuve
pasHbix TabayHbIX N30ENnn B pa3HbiX panoHax, 4To
4acTo 3aBMCUT OT AeMOorpadmryecknx XxapakTepucTmk
HaceneHus1) MOXeT NOHagobuTLCS 0XBaTUTL BGonbLue
ropogoB, YTOObl OLLEHUTb BaXHble OCOOEHHOCTM B 3TOM
pernoHe. Takke npegnaraeTcsi BKNIOYNTL B BbIOOPKY
LUIMPOKMIA AManasoH reorpadunyecknx obnacren,
HanpvMep OAUH Meranonuc, OAUH KPYNHbIN ropog, ABa
HebOoMbLUMX UM CPeaHMX ropoAa U OAMH CENbCKUN
parioH. 3aTeM 3aBepLunTb hopmmpoBaHme BbIGOPKM
MOXHO MO npoLeaype, ONMCaHHOW B NpeabiayLLem
noppasgene «PopmmpoBaHne BbIOOPKU B FOPOAEY.

[eTepMUHMpPOBaHHbIN CNOCO6 Ha OCHOBE KNacTepHOMN
Bbl60pKVI He NOo3BOSdeT TOYHO OLEeHUTb NoKa3aTernb
cobntofeHnsi 3aKOHOB MO BCEMY PErMOHY, U pe3ynbTaThbl
MOTYT HE OTpaXaTb BaXHble OCOOEHHOCTU B
cobnoaeHn 3aKOHOB B pa3HbIX ropogax. Tem He MeHee,
AaHHble No ropogamM MOXXHO O6‘be,D,VIHVITb Ana nonyyeHua
COBOKYMHOTO rMokasatens cobnogeHns 3akoHOB,
ABNAOLLeroca pe3ynbratoM oueHKn O6‘be,D,I/IHF|eMbIX
LeHTpoB. Ecnun npmBoaMTCS COBOKYMHBIN Nokasarernb
cobntofeHnst 3aKOHOB, BaXKHO OTMETUTb, YTO €ro

Hernb3sl CYMTaTh NoKasaTenemM BCEro permoxa.

YpoBeHb cobnogeHnst B KaxaoM M3 ropogoB NoOMOXeT
onpenenuTb, rae TpebyeTcs LeneHanpasneHHoe
ycuneHue npaBonpuMeHeHNe 3aKoHa.

Konuuectso nccnepyemMmbix ropogos

B 0CHOBHOM KONMYECTBO OLIEHNBAEMBbIX LEeHTpOoB
3aBUCUT OT.

1. Tpebyemol CcTaTUCTUYECKON TOYHOCTHU
(T. €. ypOBHA AOCTOBEPHOCTN)
pesynsTaTtoB UCCNEefoBaHuS;

2. pecypcoB, OOCTYMHbIX AN NPOBEAEHUSA
nccrnenoBaHns cobniogeHnss 3akoHOB.

Ecnu Bam gocTynHa NoMoLb crieLyanucra no
BbIGOPKaM, OH MM OHa MOXET MOMOYb MPUHATL
peLLEeHNs1 O TOM, Kak COOTHECTU YPOBEHb
[I0CTOBEPHOCTY PesyrnbTaToB U OOCTYMNHbLIE PECYPChI.

YnakoBKa U MapKupoBKa

Perynupytowee TAPS 3akoHoaaTensCcTBo U

TabayHas ynakoBKa CMITbHO OTMMYAKOTCS B Pa3HbIX
pervoHax u ctpaHax. TabayHble ynakoBKu oTpaxarot
peLleHuns], NPUHSTbIE HA YPOBHE NPOM3BOANTENEN.
Kpome npouyero, oueHka cobntogeHns 3aKkoHOB
BbISABNSIET TabayHble KOMMaHWKW, KOTOPble HapyLlaT
3aKoH. YacTo 3T NPOM3BOACTBEHHbIE PELLEHUS

(06 ucnonHeHN UnNn HapyLleHny OenCTBYOLLErO
3aKoHOAaTeNbCTBa) OAMHAKOBbI NS HECKOIbKUX
6peHa0B 1 pernoHoB. MNo3ToMy OLleHKa COOTBETCTBUS
OfHON Taba4yHOW YNakoBKN MOXET OKa3aTbCs
nokasarenbHoOM Ans Bcen KomnaHun. [ns oueHkm
cobnoaeHns TpeboBaHui K TabayHOM ynakoBke

1 MapKMpoBKEe PEKOMEHAYETCS UCMOMNb30BaTh
HepenpeseHTaTUBHYH BbIOOPKY, COCTOSILLYIO HE MeHee
yeM 13 10 ynakoBok TabaqHbIX M3OEeNnUi pasnmnyHbIxX
Npou3BoAMTENEN, NPUCYTCTBYOLLUX B UCCIIEQYEMOW
cTpaHe. PasHopoaHas Bbibopka TabauHbIX U34enui
npuHeceT Hanboree nornesHble AaHHbIe AN OLEeHKM
YMaKoBKU 1 BbISIBNIEHUsI NPOGENoB B CyLLECTBYOLLEM
3aKkoHopaTenbCcTBe. B BbIGOPKY AOMKHbBI BOWTY
yMakoBKU C pasHbIM ocpopmneHuem. C nHopmavmen
0 Haubornee nonynspHbIX 6peHaax B pasHbix CTpaHax
MOXHO 03HaKOMUTbLCS B oT4eTe BO3 «mobanbHbIi
OnpoC B3POCIIOro HaceneHus o notpebneHmn Tabaka»
(Global Adult Tobacco Survey, GATS).

http://www.who.int/tobacco/surveillance/gats/en/index.
html
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lar 9. C6op nHpopmayum o cobnoaeHNN 3aKOHOB

OOy4yeHue nepcoHana KoHTponb cb6opa gaHHbIX

Y6egutecn, 4TO COOPLLMKM OaHHBIX 0OyYeHbl BCEM Mpu npoBeaeHWn HabngeHUn COOPLLUKM

acnektam npouenypbl. OHV AOMKHbI 3HaTb, YTO AenaTb  AaHHbIX AOIMKHbI PErynsipHO OTYMTBIBATLCA nepen

1 Ha 4TO Ob6paLlaTe BHUMaHue. Bo Bpems ceaHcoB KOOpAMHATOPOM UCCNEefoBaHNA 1 nepeaaBaTb emy
0by4yeHusa cnegyeT NpoBecTy obCyxaeHne Lenu 3anonHeHHble OnpocHble hopMbl. KoopanHaTopy
MCCreaoBaHNs n yaenuTb 4OCTaTOMHO BPEMEHW OIS cnegyeT BHUMATENbHO NPOoBepsATb POPMbI, YTOObI
paccMOTpeHus npoueayp npoBeaeHns HabnogeHun y6eamTbcsa B NpaBUiibHOM MX 3anofIHEHMU, 1 coobLaTb
1 pernctpaumm nHdopmaumm. Lnpoko npumensnte cbopLymKam faHHbIX O pe3dynbTaTtax.

coTtorpacum, 4Tobbl 03HAKOMUTL COOPLLIMKOB AaHHbIX
C pasHOBUOHOCTAMM 0OBLEKTOB, KOTOPbIE OHU ByayT
ocmatpuBaTth. B obyueHne gomkHa 6biTh fo6aBneHa
npakTuyeckasi nogrotToBka ¢ HabngeHaMN 1
ncnonb3oBaHnem opM cbopa AaHHbIX.

Mpumep 1. CobnioaeHne Tpe6boBaHMil K CUTapeTHbIM yNaKoBKam B Poccun n YKkpanHe

B BocbMu cTpaHax, paHee BxoauBLumx B coctaB Coserckoro Cotosa, Bknovasa Poccuiickyto Pegepaumio n
YkpauHy, 6birio NpoBeAeHO nccregoBaHne Anst oueHku cobnogeHns tpebosannit PKBT 1 rocynapcTtBeHHOro
3aKoHoAaTenbCTBa K CUrapeTHon ynakoBke. bbino npoaHann3vpoBaHo pacnonoXxeHue, pasMmep 1 cogepxaHue
npegynpexaeHnii o Bpeae Ans 340poBbs, a Takke NpuMeHeHne obMaHHON TEPMUHOMOIMK Ha CUrapeTHbIX
nadvkax kaxgoro n3 10 Hambonee noTpebnaemMbIx curapeTHbix 6peHaoB B 3TUX CTpaHax. YNakoBKa U MapKMpoBka
OLeHMBaNNChb Ha NpegMeT COOTBETCTBUS TPEOOBaHNSIM rocyaapCTBEHHOIO 3akoHopaTenbcTBa u ctatbn 11 PKBT.

B Poccun Ha Bcex ynakoBkax 6binv npeaynpexaeHnst o Bpeae Ans 30opoBbsi: OHW Obinn pasHoro B1Maa,
cogepxanu npegynpexgeHne Ha OCHOBHOM A3blKe CTpaHbl M COOTBETCTBOBANM TpeboBaHMAM K pasmepy,
npeanMcaHHbIM roCyAapCTBEHHBIM 3aKOHOAATENLCTBOM. YNakoBku B Poccumn He COOTBETCTBOBaNU
cneumanbHbiM (a He 0bLwmum) TpeboBaHMAM K MpeaynpeauTenbHbIM HaANMCSM U CoaepXKanu B cpegHem 2,4
0OMaHHbIX HagnNncen Ha Nadky (XOTs 3TO He 3anpeLyeHo 3akoHoM). Ha YkpaviHe ynakoBku COOTBETCTBOBaNM
TpeboBaHNAM: Ha HUX NPUCYTCTBOBAaNM pasHoobpasHble npeaynpeauTenbHble Hagnucu. FfocyaapcTBeHHoe
3aKoHOAAaTenbCTBO YKpavHbl He TpebyeT Hanuuus npegynpexaeHni o Bpeae Ans 300poBbs YyCTaHOBIIEHHOIO
BMAA UMW pa3meLLeHNs NpeaynpexaeHuii Ha OCHOBHOM A3blke CTpaHbl. Ho 3akoH Tpebyert, 4Tobbl kKak MUHUMYM
50 % nepenHen 1 3agHen NOBEPXHOCTM YNAKOBKW 3aHMMaro npegynpexaeHne o Bpeae Ans 3aoposbs. B
Xofe vccnenoBaHns ObIno BbIABNEHO, YTO YNakoBKM HE COOTBETCTBOBANM TpebOBaHNSAM 3TOro 3aKoHa, Tak

Kak Hagnucy 3aHnmanu Tonbko 30 % nepeaHen n 3agHen NOBEPXHOCTU YNAKOBOK. 3aKOHOM YKpauvHbl Takke
3anpeLyaeTcs NpMMeHeHne 06MaHHbIX HaAMMCeN, HO Ha Naykax B CpeaHeM NpPUCyTCTBOBAro no 2,8 06MaHHbIX
Haanucw, T. €. OHU He COOTBETCTBOBaNM 3TUM TpeboBaHnaM. STn pesynbraTtbl 03HaYalT HeobxoanMOoCTb
YCUMEHHOro NpaBoMNpUMEHEHNS 3aKOHOB 06 ynakoBKe M NMoKasbiBaloT HEAOCTaTKM B 3aKOHAX, KacatoLLMXCs
npeaynpexaeHni o Bpeae Ans 340poBbs Y MapkUpoBKe (0COBEHHO 3TO KacaeTcs MPUMEHEHUS OCHOBHOIO
S3blKa CTPaHbl U 3anpeTa 0bMaHHbIX Hagnucen).

OLIEHKA COBIOAEHNA 3ANPETOB PEKMAMBI, CTVMYIIVPOBAHWIA MPOAAMM TABAYHBIX M3AENMAV 1 CTOHCOPCKOM AEATENIBHOCTI TABAYHBIX KOMMAHAY - 11



Llar 10. AHanus pesynbTaToB NCCIeA0BaHMNA

conop,eva 3aKOHOB

Mocne Toro Kak AaHHble cobpaHbl, HeoBXxoanMo
NPOBEPUTbL UX KAYECTBO U BbINOMHUTL aHanu3, 4YTobbl
Nony4nTb OTBETbI HA BOMPOCHI CCIEA0BaHMS.

MpoBepka KayecTBa AaHHbIX

YTtobbl 06eCcneunTb BbICOKOE Ka4eCcTBO Nornyvaembix
AaHHbIX, HE0OXOAMMO TLLATENbHO CrnylaHMpoBaTh
KaXkablii aTan uccnegosaHus. B atom nomoryT
yCTaHOBMNEHWEe NPOTOKOMNOB 1 0by4eHne nepcoHana.
CobpaHHble gaHHble HeobX0AMMO NPOBEPUTL, YTODbI
ybeanTbecsi, YTO OHM YETKO 3anucaHbl, SBAATCA
NosHLIMKU U coaepXkaT cTaHO4apTHble OTBeThI. [Mocne
3TOro AaHHblE MOXHO BBECTU B NpOrpaMMy Ans
aHanmsa gaHHblx, Hanpumep Excel.

AHanus gaHHbIX HabnogeHun

AHanu3 gaHHbIX ByAeT CoCTOSTh NPENMYLLECTBEHHO
13 onucaTenbHOW CTaTUCTUKK, TO eCTb MPOLIEHTOB,
KONMYECTB 1 CpeaHuX 3HadeHuin. CyllectByeT
MHOXXeCTBO MporpamMm Ansi Takoro Buaa

cTaTUcTUYecKkoro aHanmaa, Hanpumep Microsoft Excel,

Epilnfo, SPSS, Stata nnu SAS. AHann3 gaHHbIX
OomkeH GbiTb OCHOBaH Ha Kro4eBbIX BONpocax
MCCreaoBaHus, Hanpumep:

KakoB o6Luii nokasaTenb cobnogeHns 3anpeTos
TAPS B0 Bcex noceLleHHbIX To4Kkax?

KakoB nokasatenb cobrofeHus 3akoHa
ANS KaXO0ro panoHa v Ansi COBOKYNHOCTU
parioHoB (ropoga)?

KakoBbl nokasaTenu cobniogeHns Hopm ansi
oTAenbHbIX 6peHaoB?

Kak TeKyLllne nokasarenm cobntogeHus
COOTHOCATCA C npeabiaywmnmMmm ncenegoBaHnaMn?

Mpumep 2. 3yueHne peknamMHbIX CTEHAOB 1 MYHKTOB nNpoAaXun B Mekcnke

B oktabpe 2000 r. B MeKkcuke Obin NPUHAT 3aKOH, 3anpeLlaroLLuii:
*  peknamy TabayvHbix U34ENVI Ha paavo, TENeBUAEHWUN N BeG-canTax;
*  peknamy TabayvHbix M3OENWI Ha PeKNaMHbIX CTEHAAxX Ha paccTosHMM MeHee 250 MEeTpoB OT LLIKOI
(BkMOYasa cpegHue LWKOMbl), GOMbHWL, MApKOB OTAbIXa U APYTMX LLEHTPOB CMOPTUBHOIO M CEMENHOTO Aocyra.

B ropogax KyapHaBaka n KynbsikaH 6610 npoBegeHo npobHoe nccrneaoBaHue, YTobbl OLEHUTL YPOBEHb
cobnogeHnsa 3aKOHOB O pekname TabayvHbiX U3AENV 1 UX BIMAHUE Ha yYalnxcsa cpeaHux Lwkor. beino
N3y4eHO 1 3anpOTOKONMPOBAHO HaNM4Me Uy OTCyTCTBUE PeKIaMHbIX CTEHOOB M TabayHOW peknamMbl BO3ne

30 wkon n 163 nyHkToB Npogaxu. COOPLLMKM OAaHHBIX OCMOTPENWU PEeKNaMHble CTeHAbI BONM3W KON, BHELLHHIOH
W BHYTPEHHIOK peknamy B NyHKkTax npogaxu. B KyapHaBake TabayHyto peknamy MOXHO 6bino BUAETH Ha
peknamHbIX CTEHAAX BO3ME LUKOM, CHAPYXXW U BHYTPW NMYHKTOB MNPOAAXW, YTO 03Ha4ano HecobniogeHue 3akoHa
no Tpem nyHkTaMm. B KynbsikaHe peknamHble o6bsBneHus Obinm 06Hapy>KeHbl TONMbKO BHYTPU NMYHKTOB NPOAAXMW.
OTu pesynbraTthl ykasanu Ha HE06X0AMMOCTb YCUMEeHWs NPaBONPUMEHEHUS] AENCTBYIOLErO 3aKOHOAATENbLCTBA.
Kpome ToOro, TabayHasa peknama Ttakke Habnoganacb Bosne aBTobyCHbIX OCTAHOBOK AN yYaLUXCH U Ha
MeLIeXodHbIX MapLUpyTax M3 LUKOS, YTO yKasario Ha 06racTu, B KOTOPbIX 3aKOH CIedyeT YXeCTOYUTb.

OLIEHKA COBMIOAEHA 3ANPETOB PEKMAMBI, CTVIMYIIVIPOBAHWIA MPOAAXM TABAYHBIX V3LENN 1 CNOHCOPCKOW EATENBHOCTM TABAYHBIX KOMIAHWUIA 12



Lar 11. MpumeHeHne pe3ynbTaToB

PesynbraTbl uccnenoBaHus cobnogeHnsi 3akoHOB
crieyeT uUcrnonb3oBarb COrnacHo Lenu camoro
MccnenoBaHns, a Takke C y4eTOM NPUMEHEHHON
mMeToauku. Mpn ncnonb3oBaHUM 3TUX PE3yrbTaToB
obszaTenbHO onpeaenuTe ayauTopuio, COCTaBbTe
KIoYeBbIE MOCMNaHNs COrMacHO HasHaYeHmo
nccnegoBaHns 1 pacnpocTpaHnTe MonyyYeHHYo
nHpopmaumto cnocobamm, NO3BONAOLLMMU AOCTUYb
Lieneson ayautopuv n NoBnuAThL Ha Hee. B atom
PYKOBOACTBE PEKOMEHAYETCH COTPYAHNYATL C
OMbITHBIMY aKTUBUCTaMVM U cneuuanmcTamm no cBA3am
C 0OLLECTBEHHOCTbIO, YTOObLI OHM MO MOCOBETOBATD,
Korga crnegyert pacnpocTpaHaTb pesynbsraThbl.

K obLuenprHaTbIM ayauTOpusIM 1 CTpaTermsim
pacnpocTpaHeHns OTHOCATCA crneaytoLume.

OTBeTCTBEHHbIE 32 MPUHATUE NONMUTUYECKUX
peLweHun nmuua

YacTo OCHOBHbLIMM NonyyaTensMm pesynsratoB
vceneaoBaHuii cobniogeHns 3aKkoHOB ABMSOTCA
OTBETCTBEHHbIE 32 NPUHATNE NONUTUYECKUX PELLEHNI
nvua v npeactaBUTENN UCMOMHUTENBHON BMACTW.
PesynbraTbl 4OMKHBI ICHO NOKa3aTb UM, HACKOIbKO
XopoLuo cobntogaeTcs 3akoH. Takke B HUX JOIKeH
6bITb NPU3bIB BLIAENWUTL AOMOMHUTENbHbIE PECYPChI
NS NOBbILLIEHUS1 YPOBHS COBMIOAEHNS 3aKOHOB.
OkoH4aTernbHble AaHHbIe Takke MOXHO 1CMoNb30BaTh,
YTOObI MOKa3aTh CyLLECTBYIOLLME NPOBenbl, KOTOPbIMU
3roynoTpebnsier TabavHas NPOMbILLIEHHOCTb U
KOTOpbI€ AOMKHbI PACCMOTPETb OTBETCTBEHHbIE

3a NpUHSTME NONUTUYECKMX PELLEHUI NnLa un
npeacTaBUTENY UCNONHUTENBHOM BNacTu. Pesynbratsl
MOryT ObITb NpeacTaBneHbl Ha 3aKPbITOM COBELLAHWUN
C 3aKoHOAATENSIMA W BbICLUIMMMW NPaBUTENbCTBEHHbIMM
YMHOBHMKamu 1 (unu) onybnmkosaHbl B CMW — Ha
npecc-KoHMEPEHLMSIX U JPYTUX MEPONPUATUSX.

Peknama B nyHKTe npogaxu, bpasunua, 2011 r.
INua Oxapsuc (Leah Jarvis)

MpaBooxpaHuUTernbHbIe U KOHTPONMUpPYHOLLME OpraHbl
XopoLuew NpakTUKon SABMSETCS NPoBeAeHNe 3aKpbITbIX
COBeLLaHWI C NpeacTaBUTENAMU MPABOOXPaAHUTENBbHBLIX
N KOHTPONMPYIOLLIMX OPraHoB A0 NpeacTaBneHns
pe3ynsraTtoB 06LLeCcTBEeHHOCTW. OTO NO3BOMNSAET
YCTaHOBWTL JOBEPUTENbHbBIE OTHOLLEHNS U NOBbILLAET
BEPOSATHOCTb AENCTBUMN C UX CTOPOHbI.

Bnagenbubl Unu pykoBoauTenv noceleHHbIX ToYeK
MOoXHO OTNpaBWTL NUCbMa UMK NokasaTk pesynsTaThl
nccrnenoBaHns BnagenbLam U pykoBoaUTENsSIM
MOCELLEHHBbIX TOYEK, YTOObI 03HAaKOMUTL C 00LLEN
MHGOopMaLmer o cobniogeHnn 3akoHoB. Takum

06pasom X MOXHO NpeaynpeanTs O NPOBEAEHUN
NpoBepPOK cobnoaeHUst 3akoHa 1 NobyauTe creaoBaTb
3akoHy. Obsi3aTenbHO No3apaBLTe TeEX, KTO MOMHOCTLI0
BbIMNOSIHSIET BCE TPeboBaHMs.

OGLecTBEHHOCTb

MoxxHo ncnonb3oBate CMI, 4ToGbI COOOLLNTL
o6LecTBeHHOCTM 06 ypoBHE cobntofeHust 3akoHa

1 npmn3BaTtb K NOCTOAHHOMY UM YCUTNTIEHHOMY
NpaBoMNpYMEHEHNIO 3aKOHa CO CTOPOHbI MPaBUTENLCTBA.
O6HapogoBaHue cyLLecTByOLWMX Npobenos

MOXET TakKe co3haTb Cnpoc Ha Gornee xecTkoe
3aKkoHoAaTenbCTBO, YTO, B CBOK o4epedb, byaer
nobyxaaTb NONMUTUKOB K ENCTBULO.

MawwuHa c peknamolit «Parliament», Poccus, 2012 T.
MNpepoctaBneHo CTFK
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3aKknwuyeHume

O6Lwas uenb nccnegoBaHus cobnogeHns TpeboBaHui
K TAPS — oueHunTb ypoBeHb cobniofjeHns 3anpeTos
TAPS B onpegeneHHomn obnactu. 3akoHbl,
perynupytowme TAPS, cogepxaTt nonoxeHus, B
KOTOpPbIX YKa3aHo, YTO pa3peLUeHo, a YTo 3anpeLLeHo
3aKOHOM. 3HaHMe 3TUX NOJIOXKEeHUN KpanHe

BaXHO, YTOGbI NOHATL, HACKONbLKO XOPOLUO OHU
BbinonHsoTcA. NnaHMpoBaHue u npoBeaeHue
nccrnenoBaHnn cobnoaeHnsa 3aKOHOB OOMKHO
OCHOBbIBaTbCS Ha 3TUX NMoJsoXeHusix. B gaHHoM
PYKOBOACTBE BblAENEHbI KINOYeBbIE 3Tarbl NPOBEAEHMUS
nccnenoBaHus cobnogeHnst 3akoHOB.

*  WccnepnoBaHusi cobntogeHnst 3akoHOB MOryT
CNYXXUTb HECKOMNbKMM LiersM, OO4HAKO OHW Bcerga
OOMKHbI ObITb CBA3aHbI ¢ 6oree MaclTabHbIM
cTpaTtermyeckum nnaHom. ATo 3Ha4UT, YTOo criegyeT
OYeHb TOYHO OMNpPeaenuTb Liefb NPOBEAEHNS
nccrnenoBaHns U NpYMEHEHWE ero pesynsTaTos.

«  OpraHusaumu, NposoasLIve UCCrneaoBaHus,
JOMKHbI pearnbHO OLeHUTb, Kakue pecypchbl
MMEIOTCS B UX PACMOPSHKEHNN U Kakue pecypcbl
notpebyeTcs Nony4nTh, YTOOLI NPOBECTU
nccrnegosaHve cobnogeHns 3aKoHOB.

*  CTpykTypa nccrnegoBaHusi CObNoaeHNs 3aKOHOB
OyneT 3aBuceTb OT ero obnactun. ObnacTb
onpeaensieTcs reorpadUyeckum 0XBaToM
ncecnegoBaHus, Tunamm nposepsieMbix TAPS
MEepOonpUATUIA, a Takke MECTHbIMW 3aKOHaMMU.
PelueHre B oTHoLEeHUN 0b6nacTu nccnegoBaHus
[OOIMKHO NPUHMMAaTLCS Ha OCHOBE YETKOro 3HaHUs!
3aKOHa W Ha3Ha4YeHusi pe3yrnbLTaToB UCCeL0BaHUS.
He cyllecTByeT eamMHOro «BepHoro» criocoba
onpeaenuTb o6nacTb, K YacTo KIYeBbIM
bakTopoMm Mpu BbIGOPE ABNSOTCS PECYPChI.

*  [pw npoBegeHun nccnegoBaHus cobnoaeHns
3aKOHOB HeobxoaMMOo cobnoaaTh NOHSATHLIN
1 BCEOXBATbIBAKOLLMI rpadouk. OTO NO3BOMUT
BCEM YYaCTHMKaM MOHSITb U COOTBETCTBEHHO
NOATOTOBUTbL BCE NPaKTUYECKNE Lwarv Ans
OCMOTpa TOYEK, a TaKkKe MOoMNyYnTb Y MakCMMarnbHO
MCMonb30BaTh pesynsrarhl.

»  [ns cbopa AaHHbIX HEO6X0AUMO MCMNONb30BaThb
CTaHAapTM3npoBaHHbIE CPeacTBa,
COOTBETCTBYHOLLME NOMNoXeHnam 3anpeTtoB TAPS,
a Takke npoueaypbl Ans obecneveHus cbopa
BbICOKOKa4YeCTBEHHbIX AaHHbIX. CoopLymkam
[OaHHbIX criefyeT B TOYHOCTU MOHMMATb,
4YTO crieflyet AenaTb, KOr4a OHU NpuxoasaT
Ha uccrneayemMyto ToUKY, U kak HeoBXo4MMO
perncTpmpoBaTh YBUAOEHHOE.

*  OpraHusauusiM pekoMeHAyeTCs BOCMONb30BaThLCS
NnoaaepPXXKOW CneLmanncToB no (oopMnpoBaHmLo
BbIOOPOK NpW OnNpeaeneHny pasamepa BblOOPKM 1
obpaLliartbes K HUM B neprog cbopa AaHHbIX.

. Mocne onpeneneHnst BbIOOPKN MCCNea0BaHNSA
MOXXHO Ha4MHaTb COOp AaHHbIX. QPDEKTUBHBIN
cOOop AaHHbIX HAYMHAETCS C COOTBETCTBYIOLLETO
00yyeHust cOopLUMKOB AaHHbIX. [oaTomy
Heobxoanmo obecnevnTb BO3MOXKHOCTb
ronpakTMKoBaTbCsl B COOpe AaHHbIX B MECTaXx,
CXOXWX C npeanonaraemMbiM1 TOYKaMmn BbIOOPKU
nccnenoBaHust (HO He OTHOCSALLMXCS K HUM).
HeobxoamMmo KOHTpoNMpoBaThb AENCTBUS COOPLLNKOB
[JaHHbIX Npy OeNCTBUTENBHOM cOope AaHHbIX.

*  [lpu ncnonb3oBaHUM pe3ynsTaToB MCCeqoBaHuA
cobntoaeHns Hopm perynvpoBaHus TAPS ero
OpraHu3aTop AOMMKEH eLle pas pacCMOTpeTb
nepBoHaYarnbHY NPUYNHY NPOBEAEHUS
nccnenoBaHus. iccnepoBaHne cobniogeHns
3aKOHOB [OIMKHO ObITb CBA3AHO C 6onee
MacLuTabHbIM CTpaTernyeckvm niaHoMm BeAeHus
nponaraHANCTCKON AesTenbHocTw. MNMoBTOpHOE
paccMoTpeHue Lenun nccrnenosaHus n bonee
MacLTabHOro crpaTernyeckoro nnaHa NoMoXxeT
onpeaennTb, Kakne pesynsrarbl He06x0ANMO
ornacuTb LefneBbiM ayaMTopusaM NocpeacTBoM
BHMMaTEMbHO COCTaBIEHHbIX KIOYEBbIX MOCNAHWN.

+ B aTOM pyKoBoACTBE OMMUCAHO, Kak CNaHMpoBaTh
1 peannsoBaTb UcCriefoBaHne cobnogeHns
3aKOHOB, perynupytowmx TAPS B nyHKTax
npoJaxw, B HapyHOW pekname, B TabayHom
ynakoBKe, MapKkvpoBKe v BKnagpblax. Tem He
MeHee, CyLLeCTBYET MHOXECTBO APYrMX KaHanos
ocyulecteneHns TAPS. OHu ByayT paccMOTpeHbI
B APYrvX pyKOBOACTBax No COBMoAEHNI0 HOPM,
KOTOpble BKMtoYaT B cebs ykasaHusi No oLeHke
cobntoneHus TpebosaHuii k TAPS, npefocTaBneHHble
opranuzaumsamu JHSPH, CTFK n Cotozom.

MARHEATH 3ARBORRA

Peknama B nyHKTax npofau, YkpauHa, pespanb 2011 r.
QoTorpadusa npepoctasneHa LIFE
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MpunoxeHue B. Dopma c60pa AaHHbIX: MYHKTbI MPOAAXN

®opma cb0pa AaHHDbIX O peKsame U CTUMYIMPOBAaHMUU NPOAAXKU TabaKa:
MYHKTbI NPOAAMM (cratba 13 PKBT)
CTPAHA rorop PAMOH

HasBaHue marasuHa (ecam ucnonbsyercs): [ara HabnoaeHna
MonHbiK agpec u (Man) KoopAUHaTbI:

Tun nyHKTa npoAaxu (Bbibepute noaxoAALMA BapUaHT):

CynepmapkeT KodenHu
MWHUMaPKeTbI/MPOAYKTOBbIE MarasuHbl CTauMoHapHbI KMOCK
TabauHblit marasmH YnuuHble TabayHble packnasku
[Opyroe (BBegute onuncaHue)

Nmsa/kopa cboplumKa AaHHbIX

CoortBeTtcTayeT KommeHTapum unu sameuaHus n
EcTb 3aKOHOAATeNbCTBY  Ha3BaHMA 6peHAoB-HapywuTenen

06beKTbl HabnaeHns

PeKknamHble 06bABNEeHUA

Hannume peknambl TabauHbIx U3genuii (ceedeHus o pasmepe,
8UOUMOCMU, PA3MeweHUU U A3bIKe CM. 8 meKcme
coomeemcmeylouje2o 3aKoHa)

Hannune nopapka K MOKyrke, cneuuanbHo UAvM BpemeHHoM
aKumm (6osee noOpobHbie ceedeHus CM. 8 mekcme
coomeemcmeyouje2o 3aKoHa)

Hanunumne cknpok npu I'IpMOGpETeHVIVI HECKONIbKUX Navyek (60/183
I'IOOpO6HbIe ceedeHus cM. 8 mekcme coomeemcmeyroujeco BGKOHG)

Hannume noacseHeHHbIX AN OCBELLEHHbIX PEKNaMHbIX 06bABAEHMI
(c cobcmeeHHbIM ocseuwjeHuem) (6onee noOpobHsie caedeHus cm. 8
meKcme coomeemcmaylouje2o 3aKoHa)

Mcnonb3oBaHue KynbTypHbix 0COBeHHOCTel (Hampumep,
crneyuanbHbix uzobpaxceHul, cumeonos, usemos u m. n.) (6onee
nodpobHele ceedeHus CM. 8 MeKCme coomeemcmayouie2o 3aKOHd)

Peksama 6e34bIMHOTO MM apoMaTU3MpoBaHHOro Tabaka (6osee
nodpobHele ceedeHus CM. 8 MeKCme coomeemcmayoue2o 3aKoHd)

Bblknagka usgenuii (aemoHcTpauus)

M3aenva 4emoHCTpUpYoTCA B NOAFOTOB/IEHHOM CTENAXKE WU Ha
COCTaBHOM 3KpaHe (csedeHus 0 pasmepe, 8UOUMOCMU, pasMeujeHuu
U A3bIKe CM. 8 MeKCMe coomeemcmayruje2o 3aKoHa)

Hanuuve npeameTtos ¢ aMb61eMOW, CUMBOIOM U/IN Ha3BaHUEM
6peHaa TabauHoro nsgenvs (ceedeHus o npedmemax, MaKux KaK
3QXCU20/KU, MenenbHUYbl, Yacsl, KOP3uHel 015 MOKYMOK U M. M., CM. 8
mekKcme coomeemcmayrouje2o 3aKoHd)

Mpeaynpexgalowme Hagnmcu

Hanuune TpebosaHusa o HaanucK (ceedeHus o pasmepe,
8UOUMOCMU, Pa3MeweHUU U A3bIKe CM. 8 meKcme
coomeemcmayroujezo 3aKoHa)

Hannuune nudopmauum o cayxkbe nomowm 6pocatowmm Kyputs (6osee
ModpobHbie caedeHus CM. 8 MEKCMe coomeemcmayiowe2o 3aKoHa)
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MpunoxeHne C. Dopma c60pa AaHHDbIX: NYHKTbl MPOAaXKN

dopma cbopa gaHHbIX O peKname U CTUMY/IMPOBaHUM NpoaaXKu Tabaka:
HAPYXHASA PEK/IAMA (ctaTtba 13 PKBT)
CTPAHA rorop PAMOH Y/IMLA

HasBaHue marasuHa (ecam ucnonbsyercs): Data HabnogeHus

NonHbI agpec U (MAn) KoopAUHaTbI:

TN Hapy»XHOro peKkJamMmHoro o6bABNeHUA (Bbibepute NoaxXo4ALUA BAPUAHT)

OT,Cl,elleO CTOﬂIJJ,Mﬁ pEKnaMHbIVI cTeHg nnu ¢nar Ha KOHCTpYKLMAX, 34aHUAX, OCTAHOBKAX 0OLLECTBEHHOrO TPAHCMOPTa
BupgeoakpaH Ha Ky3oBax 06LecTBeHHOro TpaHcnopTa

[pyroe (BBeanTe onvcaHue)
Umsa/kop cb6opLumKa AaHHbIX

KommeHTapumn nam samevaHua u
Ha3BaHMA bpeHA0B-HapyLwUuTene

O6beKTbl HabnoaeHus Oa Her

PeknamHoe obbsBNEHNE BUAHO M3 MeCTa
NOCTOSHHOTO NepeABUKeHNS NELEeXoa0B Uan
aBTOTpaHcnopTa?

Pasmep peknamHoro o6bABIEHUA COOTBETCTBYET
TpeboBaHuaM? (bosiee nodpobHbie ceedeHus CM.
8 meKkcme coomsemcmsytouwje2o 3aKoHda.)

Hanunuue B pekname npeaynpeskaeHuin o spese
[NA 300p0BbA (ceedeHus 0 pasmepe,
8udUMOCMU, Pa3MeuweHUU U A3biKe CM. 8
mekcme coomeemcmeyouje2o 3aKoHa)

Mcnonb3oBaHwme KyNbTypHbIX 0cobeHHocTeln
(Hanpumep, cneyuanbHeix uzobpaxceHud,
cumeosos, ysemos u m. n.) (6onee
MoOdpobHbie ceedeHUs CM. 8 meKcme
coomeemcmayrouie2o 3aKoHa)

CTUMynMpoBaHue nNpoaaxu 6e3abiMHOro unm
apomaTu3npoBaHHOro Tabaka (bosee
MoO0pobHbie c8edeHUs CM. 8 meKcme
coomeemcmayroue2o 3aKoHa)

Mcnonb3ytotea v AnA peknambl GUpmeHHble
npeameTbl 061xoaa, HanpUMep 30HTUKU U T. N.?
(Bonee noOpobHble ceedeHus CM. 8 mekcme
coomeemcmayouie2o 3aKOHd.)
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MpunoxeHue D. Popma c60pa AaHHbIX: yNaKOBKa
N MapKNpPOBKa

®opma cbopa AaHHbIX O peKname U CTUMYIMPOBaHUK NpoAaXkn Tabaka:
YMNAKOBKA U MAPKUPOBKA (ctatbu 11 1 13 PKBT)
CTPAHA roeoa PAMOH

[arta HabaogeHus

BBegute mecto Nnpogaku, rae 6biaa nonyyeHa nayka (ecam npumeHUmo)

Cynepmapket KodenHun
MWHUMapPKeTb/NPOAYKTOBbIE MarasuHbl CTaUMOHaPHbIN KMOCK
TabauHbIli MarasuH Ynu4yHble TabayHble packnaaku

[Opyroe (BBeanTe onucaHue)
MeTtoa ocmoTpa navku:

OcmoTp doTorpadum
WUAX MECTa NPoAAXKM

MpuobpeTeHa MNopHATa ¢ 3emau [Opyroi

NUma/kop c6opLumka gaHHbIX

CoOTBETCTBYET 3aKOHOAATENbCTBY
Aa Her

KommeHTapum unm 3amevanus u
Ha3BaHuA 6peHA0B-HapylUTenei

06beKTbl HabnoaeHUA

Pa3mep, popma, LBeT, MaTepumas, pakTypa v T. M.
YNaKOBKM COOTBETCTBYIOT YCTAHOBNEHHbIM 3aKOHOM
cTaHaapTam (6osee nodpobHblie ceedeHus cM. 8
meKcme coomeemcmayowe2o 3aKoHa) 2

Konunuectso curapert B nauke (6osee nodpobHele
ceedeHus CM. 8 MeKcme coomeemcmeyowe2o 3aKoHa)*

CooTBetcTByeT KommeHTapumn unum sameyaHua n
O6bekTbl HabnaeHUA Ectb >
3aKOHOAATeNbCTBy  Ha3BaHMA 6peHA0B-HapyluTenei
Buz 3TUKETKM € npeaynpexaeHnem o Bpeae AnA
34,0p0BbA (c8edeHus 0 pazmepe, 8UOUMOCMU,
pasmeweHuuU U A3blKke CM. 8 meKcme
coomeemcmaytoujezo 3aKoHa)*

YKasaHue Ha ynakoske MHpopmaLmn g
6pocatoLmx KypuTb!

MpUMeHEHWe C/I0B, OTHOCALLMXCA K apOMaTU3MPOBaHHbLIM
unu 6onee «cnabbim» U3AENNAM («ae2Kuey, «MAZKUe», C
HU3KUM codepxcaHuem cmon) (6osee nodpobHble ceedeHus
CM. 8 MeKCMe coomeemcmayouwe20 3aKoHa)"?

Hanuuune nayek yaBoeHHON eMKocTH (6os1ee NodpobHsie
ceedeHUs CM. 8 MEKCMe CO0MBeMCcmMayruje20 3aKOHa)*

Mcnonb3oBaHWe KybTypHbIX 0COBeHHOoCTe
(Hanpumep, cneyuanbHeix U3obpaxceHuli, Cum8008,
uysemos u m. n.) (6onee nodpobHsie ceedeHus cm. 8
mekcme coomeemcmaytow,e2o 3aKoHa 1U6o
obpamumecs K MECMHbIM topucmam)?

!Cratbn 11 PKBT.
%Cratba 13 PKET.
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UccnepoBaTtenn

ABTOPbI
Kamnanus «Byayuiee 6e3 curapert»
OneH ®enrepu (Ellen Feighery), maructp Hayk

MexayHapoaHbI MHCTUTYT NO KOHTPONIO Haa Tabakom,

Bbicwas wkona 3apaBooxpaHeHus uMm. bnymbepra YHuBepcurteta nm. [hkoHca XonkuHca
IbxoaHHa KoaH (Joanna Cohen), kaHangat Hayk

Ouwnu MpaHT (Ashley Grant), marncTp 3gpaBoOXpaHeHust

Acum XaH (Asim Khan), marnctp rymaHuTapHbiX HayK

MexayHapoaHbIi CO3 NPOTUB TyOepKyresa 1 NIeroyHbIx 3aboneBaHum
OxcaH Jatud (Ehsan Latif)

BNATOOAPHOCTHU

PykoBoacTeo 6bIno co3naHo CoBMECTHbIMK yeunusamu Kamnanum «byayliee 6e3 curapet»,
Bbicwen wkonon 3gpaBooxpaHeHusa nv bnymbepra Yuusepcuteta um. [xoHca XonkmMHca
1 MexayHapoaHbIM CO30M NPOTMB Ty6epkynesa v neroyHbix 3abonesaHuii. CpeacTtea Ha
cosfaHue 6binu BbigeneHsl Bloomberg Philanthropy B pamkax MHuumatmesl Bnymbepra no
COKpaLleHuto notpebneHns Tabaka.

My6nvkaumsa 4OCTYNHa No CneayroLwmum agpecam:
www.globaltobaccocontrol.org
www.jhsph.edu/igtc

KoHTakTHast HdopMaLms Anst noryyYeHust 4OMNONMHUTENbHbIX CBEAEHNI:
MeXxayHapoaHbIi MHCTUTYT MO KOHTPOJSO Hapg Ta6akom

2213 McElderry Street, 4th Floor

Baltimore, MD 21205

igtc@jhsph.edu
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Evaluacion del cumplimiento de las prohibiciones
PPPT (publicidad, promocion y patrocinio del tabaco):

Guia préactica para realizar estudios de cumplimiento de la
publicidad y la exhibicion de producto en los puntos de venta, la
publicidad exterior y el empaquetado de los productos

=5 ===a 2372

;oS MY

" International Union
< J%Eﬁigazgys <<(:|: Against Tuberculosis
of PUBLIC HEALTH and Lung Dlsease

Junio de 2013



Indice

Introduccién

Paso 1: Conocer las prohibiciones y regulaciones de la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco PPPT

Paso 2: Definir el objetivo de la evaluacién de cumplimiento
Paso 3: Reconocer la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco
Paso 4: Evaluar los recursos

Paso 5: Especificar el alcance del estudio de cumplimiento

Paso 6: Planificar el estudio de cumplimiento

Paso 7: Adaptar las herramientas y los procedimientos de recopilacion de datos

Paso 8: Escoger la muestra

Paso 9: Llevar a cabo observaciones de cumplimiento

Paso 10: Analizar los resultados

Paso 11: Usar los resultados

Resumen

APENDICE A: Ejemplo de cronograma

APENDICE B: Formulario de observacién. PUNTOS DE VENTA (Articulo 13 del CMCT)
APENDICE C: Formulario de observacién. PUBLICIDAD EXTERIOR (Articulo 13 del CMCT)
APENDICE D: Formulariode observacién. EMPAQUETADO Y ETIQUETADO (Articulos 11 y 13 del CMCT)

Colaboradores

11

12

13

14

15

16

17

18
19



Introduccion

La industria tabacalera utiliza la publicidad, la promocién y el patrocinio del tabaco (PPPT) para aumentar

el consumo de sus productos. Las actividades de PPPT aumentan el consumo de tabaco entre los usuarios
actuales, atraen nuevos consumidores y animan a los ex fumadores a reanudar su consumo. La industria del
tabaco utiliza tacticas engafiosas, depredadoras y que inducen al error para hacer que el consumo del tabaco
parezca elegante y aceptable socialmente mientras minimiza las percepciones de los efectos adversos para la
salud de estos productos.

Se ha demostrado que las prohibiciones integrales a las actividades de publicidad, promocion y patrocinio del
tabaco disminuyen el consumo de éste. Las prohibiciones parciales son mucho menos efectivas porque la
industria del tabaco responde trasladando sus actividades de marketing a areas que no estan prohibidas. La
Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS) convoca a las Partes a que implementen completamente las medidas

y los protocolos para el control del tabaco descritos en el Convenio Marco para el Control del Tabaco (CMCT);

sin embargo, la legislacion que respalda los Articulos del Convenio Marco a menudo es adoptada con el paso

del tiempo El Articulo 13 del CMCT habla sobre las prohibiciones y restricciones a la publicidad, promocion y
patrocinio del tabaco, que abarcan un conjunto variado de actividades que se llevan a cabo por medio de muchos
canales y que requieren diferentes métodos de evaluacion. Por esta razon, la guia de evaluacién de cumplimiento
de la PPPT proporcionada por la Escuela Bloomberg de Salud Publica de la Universidad de Johns Hopkins
(JHSPH por sus siglas en Inglés), la Campafia para Nifios Libres de Tabaco (CTFK por sus siglas en inglés), y

la Union Internacional contra la Tuberculosis y las Enfermedades Respiratorias (La Unidn) estara compuesta por
una serie de guias que se enfocaran cada una en un rango limitado de disposiciones tipicamente incluidas en las
prohibiciones integrales de la PPPT.

Esta guia en particular cubre la evaluacion de cumplimiento de las actividades de PPPT conforme éstas ocurren
en los puntos de venta y en la publicidad exterior, asi como aquellas observadas en el empaquetado y en el
etiquetado de tabaco. A pesar de que las disposiciones relacionadas con el empaquetado, el etiquetado y los
insertos de los productos de tabaco se abordan en el articulo 11 del CMCT, el empaquetado de los productos

de tabaco es una herramienta que también es utilizada por las compaiiias tabacaleras como una forma de
publicidad. La informacion en el empaquetado y en el etiquetado de los productos de tabaco es relevante para las
actividades de PPPT vy la recopilacion de estos datos se incorpora facilmente en un protocolo de estudio para los
puntos de venta y la publicidad exterior.

Esta guia ofrece instrucciones sobre como llevar a cabo una evaluacion de cumplimiento de las actividades de
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco en puntos de venta, publicidad exterior, y en el empaquetado y
etiquetado del tabaco. La guia esta disefiada para adaptarse a la region geografica, a la cultura y al contexto
legal del estudio. Los estudios de evaluacion de cumplimiento como los descritos en esta guia pueden también
utilizarse para identificar vacios en la legislacion vigente a fin de fortalecer mas las prohibiciones de las
actividades de PPPT.
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Paso 1: Conocer las prohibiciones y regulaciones de la

publicidad, promocion y patrocinio del tabaco PPPT

El Articulo 13 del Convenio Marco de la OMS para
el Control del Tabaco convoca a las Partes a exigir
una prohibicién integral sobre todas las formas

de publicidad, promocién y patrocinio del tabaco.
En zonas donde los organismos gubernamentales no
tengan la autoridad para imponer dichas prohibiciones,
se espera que las Partes promulguen la legislacién
mas exigente posible. La legislacion de control del
tabaco varia significativamente entre y al interior de los
diferentes paises, estados o distritos. Para evaluar el
cumplimiento de las prohibiciones vigentes en PPPT,
debera identificar la legislacion vigente en la zona

de interés. Tanto las restricciones nacionales como
subnacionales sobre las actividades de publicidad,
promocién y patrocinio del tabaco se deben tener en
cuenta al planificar una evaluacion de cumplimiento.

Al evaluar el cumplimiento de la regulacién de las
actividades de publicidad, promocién y patrocinio
del tabaco, también debe estar al tanto de las
deficiencias de la legislacion actual. Si existen
definiciones deficientes y prohibiciones insuficientes,
es posible que resulte en una expansién de productos,
publicidad y promociones que no estén prohibidas. En
la legislacion relacionada con la publicidad, promocion
y patrocinio del tabaco, puede haber vacios legales
que explote la industria del tabaco, y la consideracion
de estos vacios necesitara ser incorporada a las
herramientas de evaluacion. Si conoce la ley en
profundidad, podra identificar y registrar estos vacios
durante su estudio de cumplimiento.

Los exhibidores de productos de tabaco en

el punto de venta son un medio de publicidad

y promocion para la industria tabacalera. La
exhibicién de los productos de tabaco funciona
induciendo al uso de estos productos entre quienes

los consumen, promueve el consumo del tabaco como
norma social, respalda los esfuerzos de la industria
para atraer nuevos consumidores, estimula la compra
impulsiva de productos de tabaco y actua como un
obstaculo para dejar de consumir estos productos.

A medida que se fortalecen las prohibiciones en los
canales de publicidad y promocion del tabaco mas
tradicionales, la industria del tabaco se apoya cada vez
mas en la exhibicién en los puntos de venta, incluso en
los paquetes de tabaco en si mismos, para promover
sus productos y generar ventas.

El Articulo 13 del CMCT de la OMS recomienda una
prohibicion total de la exhibicion de los productos
de tabaco en el punto de venta. Esta recomendada
prohibicion de la exhibicion incluye tanto la exhibicién
de productos de tabaco en puntos de venta minorista
fijos como por parte de vendedores ambulantes.

El Articulo 13 también recomienda el empaquetado
plano para los productos de tabaco, a fin de limitar el
efecto de la publicidad y la promocion. Los paquetes
deben tener una forma, un tamafo y un material
estandar, sin publicidades o promociones en la parte
externa o interna del paquete.

Se dispone de recursos para ayudarlo a identificar

la legislacion mas actual. La mayoria de las entidades
gubernamentales ponen la legislacién a disposicion

del publico, a la que puede acceder mediante Internet.
También dispone de otros recursos por medio de
organizaciones no gubernamentales, tales como la base
de datos de Leyes para el control del tabaco desarrollada
por la Campafia para nifios libres de tabaco.
(www.tobaccocontrollaws.org).
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Paquete de Kiss, cortesia de CTFK (Rusia)
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Paso 2: Definir el objetivo de la evaluacioén

de cumplimiento

Solo se debe realizar estudios de cumplimiento si sirven
para un fin estratégico. Piense por qué quiere llevar a
cabo un estudio de cumplimiento y cémo planea usar los
resultados. Si especifica para qué utilizara los resultados,
podra enfocar el disefio del estudio, determinar qué
datos recopila y analiza, y orientar la forma en que
preparara su informe y difundira los resultados.

El objetivo mas comun de un estudio de cumplimiento
es informar al gobierno sobre la necesidad de fortalecer
la aplicacion de la ley y hacia donde enfocar los
recursos de aplicacion y educacion. Por ejemplo,

se pueden utilizar indices bajos de cumplimiento

para estimular una aplicacion activa. Los resultados
también pueden identificar brechas en la planificacion
de la implementacion e indicar tipos de actividades

de publicidad, promocién y patrocinio del tabaco que
requieran una intervencion mas definida. Estos son otros
objetivos comunes de los estudios de cumplimiento:

e Evaluar el progreso. Los estudios de
cumplimiento periddicos pueden utilizarse para
evaluar el progreso mediante el registro de los
cambios en el cumplimiento con el paso del tiempo.

*  Educar al publico y a los comerciantes
minoristas. Los estudios pueden utilizarse para
hacer pedagogia entre los formuladores de politicas,
los comerciantes minoristas y / o entre publico en
general sobre la existencia de las restricciones a la
PPPT y el estatus de su cumplimiento.

Demostrar el cumplimiento con la ley. Un
argumento comun de la industria del tabaco
después de que entra en vigencia una ley exigente
sobre la publicidad, promocién y patrocinio

del tabaco, es que por lo general la ley no se

tiene en cuenta. Estas argumentaciones son a
menudo falsas, o por lo menos exageradas. Un
estudio de cumplimiento puede demostrar que el
cumplimiento de la ley es alto y asi responder a los
reclamos de la industria de que la ley no funciona.

Proporcionar evidencia que demuestre por
qué los vacios o deficiencias en la ley deben
solucionarse. Como se habld en la seccion
“Conocer las prohibiciones y regulaciones en la
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco
(PPPT)”, es posible que algunas leyes solo
prohiban parcialmente la publicidad, la promocién
y el patrocinio del tabaco. Se puede utilizar un
estudio de cumplimiento para demostrar a los
formuladores de politicas como estos vacios
debilitan las protecciones que brinda la ley. Esta
informacion puede utilizarse como parte de una
campafa para convencer a los formuladores

de politicas sobre la necesidad de promulgar
prohibiciones de publicidad, promocién y patrocinio
del tabaco que sean realmente integrales.

Valla de Sampoerna en Indonesia (agosto de 2011)
Cortesia de NCCP
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Paso 3: Reconocer la publicidad, promocion y

patrocinio del tabaco PPPT

Para saber como medir el cumplimiento de las
prohibiciones de publicidad, promocién y patrocinio
del tabaco, debe comprender y poder reconocer

los diversos canales y formas de la PPPT. Como

se menciono, esta guia especifica se concentra en

la publicidad y la promocion del tabaco en puntos

de venta, publicidad exterior y empaquetado del
tabaco. Las normas y prohibiciones actuales sobre las
actividades de publicidad, promocion y patrocinio del
tabaco varian ampliamente entre las regiones, por lo
que el cumplimiento se debe adaptar especificamente
para evaluar la legislacion o las regulaciones
nacionales o subnacionales apropiadas.

Las actividades de PPPT en el punto de venta
pueden incluir pero no estan limitadas a los
siguientes ejemplos:

»  Paneles publicitarios de productos de tabaco que
pueden posicionar productos para fomentar una
marca o producto especifico.

+  Exhibiciones de productos de tabaco en
mostradores, estantes o carritos de compra con
el logotipo, el simbolo, la marca y/o el color de
productos de tabaco. Estas pueden usar luces,
movimiento, logotipos y colores para atraer la
atencion del consumidor y promover marcas o
productos de tabaco.

. Posteres, vallas, muebles, objetos o uniformes en
el punto de venta, con el logotipo, el simbolo, la

marca y/o el color de productos de tabaco.

* Rotulos indicadores del precio que se adhieren
para ocultar las advertencias sanitarias.
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*  Promociones de productos, tales como precios
especiales, descuentos por comprar grupos de
paquetes, cupones, obsequios con la compra,
premios y concursos para productos de tabaco.

La publicidad exterior se muestra generalmente
en forma de vallas, pésteres, fachadas de tiendas
pintadas y articulos con la marca, como parasoles.
Estas publicidades se vuelven un componente
omnipresente de muchas culturas y sirven para
fomentar el consumo de tabaco como una norma
social, ademas de su funcién de incitar a fumar o a
usar otros productos de tabaco.

El empaquetado del tabaco es otro canal de
publicidad y promocion. Los paquetes de tabaco
suelen tener elementos de disefo tales como logotipos,
fuentes, colores, términos descriptivos, insertos y
disefios novedosos para atraer a los consumidores.

La industria del tabaco utiliza paquetes creativos que
incorporan elementos como la femineidad o la musica
(por ejemplo) para dirigirse a consumidores especificos
como mujeres o jovenes, haciendo que el paquete
mismo sea un articulo de moda. Estas caracteristicas
pueden ayudar a atraer nuevos consumidores,
estimulan a un consumidor existente a explorar dentro
de una marca y distraen la atencion de las advertencias
sanitarias de ley. Un estudio de cumplimiento puede
ayudar a identificar a los fabricantes que no cumplen
con las leyes de empaquetado o zonas en las que se
requieran regulaciones mas exigentes.
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Punto de venta, Brasil (2012)
Carmen Washington, IGTC
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Paso 4: Evaluar los recursos disponibles y garantizar

los recursos necesarios

Como parte integral de la planificacion de su estudio de
cumplimiento, debera conocer los recursos que tiene

y los que debe conseguir. Elabore un plan que sea
realista y posible. Los recursos laborales y financieros
son clave para un estudio de cumplimiento.

Recursos Laborales

Existen diversas tareas asociadas para llevar a

cabo un estudio de cumplimiento y algunas de

éstas requieren experticia técnica. Por medio de
asociaciones con grupos técnicos, tales como una
universidad local o un grupo de investigacion y grupos
de abogacia politica, se pueden reunir efectivamente
los diversos conjuntos de conocimientos necesarios. Al
garantizar el trabajo de personas en diversas tareas,
asegurese de identificar lo siguiente:

Un coordinador de estudio que sea responsable

de asegurarse de que se lleven a cabo todas las
tareas del estudio segun el cronograma y las normas
establecidas para el mismo. El coordinador garantiza
que los recopiladores de datos tengan todos los
materiales y la capacitacion que se requiera antes de
recopilar los datos. El coordinador también sirve como
el referente de los recopiladores de datos en caso de
que tengan dificultades al realizar observaciones.

Los recopiladores de datos pueden ser personal
remunerado, pero también se puede convocar a
voluntarios para hacer las observaciones. En ambos
casos, deben capacitarse adecuadamente.

Se debe consultar a expertos técnicos para garantizar
que el método de muestreo y las herramientas de
recopilacion de datos sean los adecuados.

Financiacion

Un estudio de cumplimiento no necesita ser muy
costoso para emprenderse. El costo del estudio
generalmente depende de la cantidad de lugares que
se visitaran y de si las personas que hacen las visitas
reciben un pago o son voluntarios. Una universidad
local puede ser una fuente ideal de voluntarios

con experticia técnica, ya que es posible que los
estudiantes requieran realizar trabajo voluntario para
cumplir con sus requisitos de graduacioén. Para un
estudio de cumplimiento que incluya la adquisicion
de productos de tabaco se necesitara una mayor
financiacion. Una alternativa econdmica es recolectar
paquetes desechados. También puede limitar la
cantidad de productos o marcas para disminuir los
gastos del estudio. Esto se tratara mas adelante en la
seccion Muestreo de esta guia.
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Paso 5: Especificar el alcance del estudio de

cumplimiento

El alcance de su estudio de cumplimiento tendra
consecuencias importantes en los cronogramas, el
método de muestreo y los procedimientos necesarios
para las observaciones. Ademas del objetivo y los
recursos disponibles, el alcance también se define por
la geografia de interés y la informacion adicional que
quiera recopilar.

Alcance geografico

Un factor a considerar al definir el alcance de los
estudios de cumplimiento es el nivel de la politica
(nacional, estatal/provincial, municipal, distrital o de
otra jurisdiccion) que desea influenciar y la manera en
la que quiere hacerlo. Un dilema comun es equilibrar
los recursos con el alcance geografico.

Una pregunta fundamental que se debe responder al
determinar el alcance del estudio es como se utilizaran
los resultados de su estudio de cumplimiento. Si realiza
un estudio de cumplimiento con el objetivo de influir
en los legisladores nacionales para que proporcionen
mas recursos para aplicar la ley, debe considerar
cuidadosamente si los formuladores de las politicas
responderan solo a informacion recopilada de una
encuesta que represente a todo el pais. En un pais
grande, obtener una muestra representativa del nivel
nacional puede ser costoso. Es posible convencer a
los formuladores de politicas con datos provenientes
de solo dos o tres ciudades. La seleccion estratégica
de los lugares ayudara a respaldar estudios mas
pequefios 0 con menos recursos. Por ejemplo, puede
evaluar el cumplimiento en tres ciudades importantes
con diferentes caracteristicas culturales, econdmicas o

Kiosco de Marlboro, Argentina (fecha desconocida)
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sociales. O puede estudiar barrios en una ciudad que
representen diferentes tipos culturales, densidades o
niveles econodmicos.

En adicion, usted debera considerar cuidadosamente
como las actividades para aplicar la ley seran
financiadas e implementadas. En muchos lugares, la
asignacion de recursos para la aplicacion de las leyes
se realiza a nivel subnacional; por lo tanto, para influir
en los tomadores de decisiones que hacen cumplir las
leyes en lo local, los estudios de jurisdicciones locales
pueden ser mas apropiados.

Alcance de la informacion

Una segunda decision importante que debe tomar al
comienzo de un estudio de cumplimiento es el tipo de
informacion que recopilara. Existen muchos aspectos
a considerar en el contexto de los puntos de venta

de tabaco, la publicidad exterior y especialmente

con respecto al empaquetado. Los componentes

del empaquetado del tabaco son diversos y pueden
ser culturalmente especificos (En referencia a
colores, simbolos, imagenes o lenguaje con un cierto
significado) Para hacer un analisis completo de estas
caracteristicas se necesita mucho tiempo y recursos
para codificar, ingresar y analizar los datos. Esta

guia recomienda establecer un limite razonable de la
cantidad de informacion recopilada y analizada, para
alinearla adecuadamente con su objetivo, sus recursos
y los plazos necesarios.




Paso 6: Planificar y definir un cronograma para su

estudio de cumplimiento

Para una buena planificacion, es necesario desarrollar

un cronograma de las actividades del estudio de
cumplimiento que le permitira prepararse adecuadamente
para todos los pasos practicos que conforman el estudio
y asi maximizar el uso de los resultados.

Al desarrollar su cronograma, debe tener en cuenta

si hay un plazo ideal para publicar los resultados:

por ejemplo, durante debates legislativos sobre la
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco o en el
primer aniversario de la promulgacion de la ley. Si es
asi, esta fecha debe ser el punto final del cronograma y
debe ingresar todas las otras tareas en el cronograma
desde este punto hacia atras.

Hay varias tareas que debe incorporar al cronograma.
Estas tareas se realizan en tres momentos:

1. Antes de la implementacion, es decir, antes de
realizar las observaciones de cumplimiento;

2. durante la implementacion, es decir, durante la
recopilaciéon de datos; y

3. después de la implementacion, es decir, después
de haber realizado las observaciones de
cumplimiento.

PASOS DE UN ESTUDIO DE CUMPLIMIENTO

* Realizar una investigacion de los antecedentes

*  Adaptar la lista de verificacion y los
procedimientos de cumplimiento

*  Probar las herramientas y los procedimientos
de verificacion de cumplimiento

»  Escoger los lugares que se visitaran

* Llevar a cabo las observaciones de cumplimiento

*  Analizar los datos de cumplimiento

»  Utilizar los resultados

Paso 7: Adaptar las herramientas y los

procedimientos de recopilacion de datos

Las listas de verificacion y los procedimientos de
cumplimiento deben coincidir con las disposiciones de
las leyes que regulan las actividades de PPPT. Los
voluntarios o elpersonal que realice las observaciones
deberan comprender exactamente lo que deben hacer
al ingresar a un lugar y como deben documentar

lo que observan. Por eso, debera personalizar las
herramientas estandar de recopilacién de datos y
desarrollar un procedimiento claro y detallado para
orientar a los recopiladores de datos.

El alcance del estudio de cumplimiento influira

sobre las herramientas y los procedimientos que se
utilizaran para evaluar el cumplimiento. Por ejemplo,
las herramientas y los procedimientos necesarios para
evaluar el cumplimiento de las prohibiciones de PPPT
en el punto de venta o de publicidad exterior diferiran
de lo que son necesarios para evaluar el empaquetado,
el etiquetado y los insertos de los productos de tabaco,
debido a las diferencias en sus caracteristicas.

Desarrollar herramientas de recopilaciéon de datos

Formularios de datos

Se debe desarrollar una herramienta de recopilacion
de datos para guiar la recopilacion de datos que se
observen en cada lugar. Las listas de verificacion con
opciones “si/no” son faciles de usar y son un modo de
recopilacion de datos tradicional. Para garantizar datos
de buena calidad, asegurese de que las preguntas
sean claras y especificas.

Incluya elementos que reflejen las disposiciones
fundamentales de la ley que desea evaluar. Estas son
las variables que se utilizaran para determinar si el
lugar cumple con la ley. Ademas, incluya elementos
que ayuden a identificar vacios en la legislacion actual,
como definiciones deficientes o prohibiciones que no
son integrales y permiten la publicidad y promocion de
actividades o productos que no estan regulados.
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Paso 7: Adaptar las herramientas y los procedimientos de

recopilacion de datos (continuacion)

Los elementos posibles que se pueden incluir en una
evaluacién de cumplimiento de publicidad, promocion y
patrocinio del tabaco son variados y deben escogerse
estratégicamente. Los elementos clave que se deben
registrar dependeran del tipo de actividades de
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco en la zona
en la que realizara su evaluacion. Se incluye ejemplos
de formularios de datos en los Apéndices B, C y D.

Deje espacio al final del formulario para que la persona
que recopile los datos registre cualquier comentario
adicional que ella o él desee hacer. El recopilador

de datos quiza quiera anotar, por ejemplo, si hay
circunstancias especiales sobre una observacion

en particular o detalles importantes que el formulario
no incluya.

Desarrollar procedimientos

Debera desarrollar un procedimiento estandar para
llevar a cabo cada tipo de observacion que describa
cada paso en el proceso. Lo mejor es hacer que el
procedimiento sea facil de seguir, de manera que los
recopiladores de datos puedan capacitarse facilmente.
Sin embargo, el procedimiento también debe ser

lo suficientemente detallado para permitir que los
recopiladores de datos tomen informacién estandar.

El procedimiento debe abordar:

¢ Definiciones de cada una de las variables en la
lista de verificaciones de la observacion.

¢ Doénde deben dirigirse los recopiladores de
datos en el barrio.

*  Qué puntos de venta y publicidades exteriores
deben observarse.

*  Qué empaquetado, etiquetado e insertos de
tabaco se deben recolectar o comprar para
su observacion.

¢ Qué deben decir los recopiladores de datos al
visitar los lugares en los que los recopilaran.
El protocolo debe especificar si los recopiladores
de datos deben informar al gerente o al personal
lo que estan haciendo, cuanta informacion pueden
proporcionar y qué hacer si se encuentran con un
propietario o gerente hostil en uno de los lugares.

Recopilacion de datos en papel vs Recopilacion
de datos electrénica

Al decidir entre usar formularios de papel o PDA
portatiles (asistentes personales digitales) para la
recopilacion de la informacion, tenga en cuenta qué
funcionara mejor en su contexto y con sus recursos.

Los PDA tienen beneficios exclusivos:

*  Pueden atraer menos la atencién y resaltan
menos durante la recopilacion de datos

» El analisis de datos puede iniciarse mucho
antes ya que no hay un paso adicional de
ingreso de datos

Para los PDA, se requiere mas recursos:
Los costos iniciales de adquirir los dispositivos

»  Se debe programar los formularios de
recopilacién de datos en los PDA

»  Los recopiladores de datos deben capacitarse
en el uso de los PDA

e Politicas de seguridad. El procedimiento debe
brindar instrucciones sobre lo que debe hacer un
recopilador de datos si percibe que un lugar no
es seguro (si hay una pelea, si estan vendiendo
drogas ilegales, etc.). La instruccion debe ser
abandonar el lugar.

*  Qué deben hacer los recopiladores de datos con
los formularios de recopilaciéon de datos y con
las muestras de paquetes de productos después
de finalizar la recopilacién. Se les debe decir
claramente donde y cuando entregar los formularios.

EVALUACION DEL CUMPLIMIENTO DE LAS PROHIBICIONES DE PPPT 8



Paso 8: Escoger la muestra

Los lugares que se deben visitar en una evaluacion
de cumplimiento de publicidad, promocion y patrocinio
del tabaco deben estar definidos por el alcance de

las leyes que prohiben o restringen las actividades

de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco

a tratar en el estudio. Como las actividades de
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco son
muy prevalentes, se debe establecer un método para
escoger los subconjuntos de areas a observar en el
estudio. La cantidad y seleccion de las ciudades, asi
como la seleccion de marcas de las que se observaran
el empaquetado, el etiquetado y los insertos, se
determina por la escala de su estudio (a nivel local,
provincial o nacional) y por las especificaciones de la
prohibicion de publicidad, promocién y patrocinio del
tabaco en las zonas geograficas en cuestion. Dentro
de cada ciudad, se debe definir y escoger barrios
especificos para su observacion. Se recomienda
consultar la legislacion del érea en cuestion al planificar
los métodos de muestreo, e incluir observaciones

que expongan los vacios legales o los problemas

de cumplimiento que motivaran a los responsables
politicos a tomar medidas.

En la siguiente seccion se hacen recomendaciones
para métodos de muestreo y disefio de muestras.
Esta seccion comienza con una breve descripcion
general de las estrategias de muestreo, seguida de
una orientacion sobre como escoger muestras para
estudios con diversos alcances.

Métodos de muestreo

En general, existen dos métodos de muestreo:
aleatorio y de conveniencia. Con el muestreo aleatorio
(o de probabilidades), cada unidad de muestreo se
escoge aleatoriamente de la poblacion que se estudia.
Los métodos de muestreo aleatorio incluyen tanto (1) el
muestreo aleatorio simple o sistematico en el que cada
unidad de muestreo tiene las mismas probabilidades
de ser escogida; y (2) métodos de muestreo por
grupos donde la poblacién se divide en subgrupos y
las unidades de muestreo se escogen aleatoriamente
dentro de los grupos. Si se aplica correctamente, el
meétodo de muestreo aleatorio permite generalizar los
resultados de su estudio para toda la poblacion.

En el muestreo de conveniencia (o no probabilistico),
la seleccion de la muestra se basa en la conveniencia,
las consideraciones logisticas u otros criterios. Por
ejemplo, puede no ser posible escoger aleatoriamente
un grupo de barrios en una ciudad muy grande.

Se puede escoger un conjunto de grupos segun
determinadas caracteristicas del grupo o segun
consideraciones logisticas sobre hasta donde pueden

viajar los recopiladores de datos. Por otro lado,

puede ser mas util asignar recursos para evaluar el
cumplimiento de las leyes de advertencias sanitarias y
otras leyes sobre empaquetado para las marcas mas
importantes de productos de tabaco, en lugar de una
muestra aleatoria. Es importante comprender que en
el caso de una muestra de conveniencia, no es posible
concluir que los resultados son representativos de
toda la poblacion en cuestion. Sin embargo, si se hace
correctamente, la informacion recopilada puede brindar
indicadores utiles sobre los niveles de cumplimiento en
los lugares estudiados.

Disefos de muestreo

Punto de venta y publicidad exterior

Para evaluar los indices de cumplimiento en el

punto de venta y en la publicidad exterior, se
recomienda un método de muestreo en grupos. Esta
es una descripcion de los métodos de muestreo
recomendados para una ciudad, junto con las opciones
para ampliar el estudio a nivel estatal/provincial o
nacional. El término “barrio” se utiliza para los grupos
dentro de cada ciudad. Se debe identificar claramente
los limites de cada barrio.

Muestreo dentro de una ciudad

Debe escoger al menos cuatro barrios dentro de cada
ciudad. Asegurese de escoger barrios que permitan
actividades comerciales como ventas al por menor

y publicidad exterior. Puede escoger un conjunto de
muestra identificando un punto central fijo en cada
barrio y seleccionando lugares aledafios o con centro
en este punto. Por ejemplo, en cada barrio, se pueden
cubrir ocho calles observando dos calles paralelas

en cada direccion. Es posible que escoger barrios
intencionalmente para incluir en la muestra (por ejemplo,
segun clase socioeconomica) fortalezca la capacidad
de generalizar o el interés entre los formuladores de
politicas. Los recopiladores de datos deben observar
dos puntos de venta como minimo y un elemento de
publicidad exterior por calle. Si los recopiladores de
datos observan actividades de publicidad, promocion y
patrocinio del tabaco en una zona rural, es posible que
el radio del barrio deba ampliarse para cumplir con el
tamafio minimo de muestra.
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Paso 8: Escoger la muestra (continuacion)

Estatal o provincial

Para realizar un estudio de cumplimiento de las
actividades de publicidad, promocion y patrocinio

del tabaco a nivel estatal o provincial, puede seguir
el mismo protocolo que usa para hacer un muestreo
dentro de una ciudad. Puede escoger aleatoriamente
las ciudades dentro del estado o de la provincia o
utilizar métodos de muestreo no probabilisticos. En
estados o provincias grandes, puede ser mas viable
escoger una muestra de conveniencia o intencional de
las ciudades.

La cantidad de ciudades a escoger se basa en

un compromiso entre los objetivos del estudio y

su viabilidad. Si el objetivo es brindar una buena
indicacion del cumplimiento en todo el estado o la
provincia, debe seleccionar la mayor cantidad de
ciudades posibles. En la mayoria de los casos, escoger
entre cuatro y seis ciudades puede proporcionar

un panorama razonable del cumplimiento de las
regulaciones de publicidad, promocién y patrocinio

del tabaco. Para grandes estados o provincias, con
variacion significante de productos (Diferencias en las
actividades de PPPT y la disponibilidad de diferentes
productos entre las zonas, a menudo basadas en

las caracteristicas demograficas de la poblacion)

mas ciudades pueden ser necesarias para captar las
variaciones importantes en toda la zona. También se
recomienda que incluya areas geograficas variadas
para su muestra, como una metrépolis, una ciudad
grande, dos ciudades intermedias y una zona rural. La
seleccion de la muestra restante sigue el procedimiento
explicado en la seccion anterior en Muestreo dentro de
una ciudad.

Evaluar con exactitud un indice de cumplimiento

de todo un estado o provincia no es posible con un
método de muestreo de grupos no probabilistico y los
resultados podrian ocultar variaciones importantes

en el cumplimiento en las ciudades. Sin embargo, los
datos de las diferentes ciudades se pueden combinar
para producir un indice de cumplimiento acumulado,
que es un estimado de los centros combinados.
Cuando se brinda el indice de cumplimiento
acumulado, es importante indicar que este indice no
debe tomarse como representacion de todo el estado
ni de toda la provincia. Los indices de cumplimiento de
cada ciudad pueden servir para identificar donde se
necesitan esfuerzos especificos de aplicacion de la ley.

Cantidad de ciudades a monitorear

La estimacion de la cantidad de centros a evaluar
depende principalmente de:

1. La precision estadistica (por ejemplo, el nivel de
confianza) que desea tener en los resultados del
estudio, y

2. Los recursos disponibles para llevar a cabo el
estudio de cumplimiento

Si tiene acceso a una persona experta en muestreo,
le puede ayudar a tomar decisiones sobre como
equilibrar el nivel de confianza que puede obtener en
los resultados con los recursos disponibles.

Empaquetado y Etiquetado

La legislacion de publicidad, promocion y patrocinio
del tabaco y el empaquetado del tabaco varian mucho
segun la regién y el pais. El empaquetado del tabaco
refleja las decisiones que se realizan al nivel de su
fabricacion. Una evaluacion de cumplimiento busca,
entre otras cosas, identificar a las companias de
tabaco que no cumplen con la ley. Estas decisiones de
fabricacion (cumplir o no cumplir con las regulaciones
actuales) suelen ser consistentes entre marcas y
regiones, por lo que la evaluacion de un paquete de
tabaco puede indicar el nivel de cumplimiento de toda
una compahia. Para evaluar el cumplimiento con los
requisitos de empaquetado y etiquetado del tabaco, se
recomienda una muestra de conveniencia que incluya
un minimo de 10 paquetes de productos de la gama
de los fabricantes de productos de tabaco en el pais
en cuestion. Una muestra diversa de productos dara
como resultado la informacién mas util para evaluar la
actividad de empaquetado y permitira identificar vacios
en la legislacion existente. La muestra debe incluir
paquetes que tengan apariencias diferentes. Puede
encontrar informacion sobre las marcas mas populares
en cada pais en la Encuesta global de tabaquismo

en adultos (GATS por sus siglas en inglés) de la
Organizacion Mundial de la Salud.

http://www.who.int/tobacco/surveillance/gats/en/index.
html
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Paso 9: Llevar a caho observaciones de cumplimiento

Entrenamiento de su personal

Asegurese de que los recopiladores de datos estén
capacitados en todos los aspectos del procedimiento
y sepan qué hacer y qué observar. Una sesion de
capacitacion debe incluir una explicacion del objetivo
del estudio y suficiente tiempo para repasar los
procedimientos para llevar a cabo las observaciones
y documentar la informacién. Use muchas fotografias
para que los recopiladores de datos se familiaricen con
los tipos de articulos que estaran evaluando. En las
actividades de capacitacion se debe incluir trabajo de
campo con observaciones practicas y formularios de
recopilacion de datos.

Supervision de la recopilacion de datos

Cuando se encuentran haciendo observaciones, los
recopiladores de datos deben contactarse con el
Coordinador del estudio de forma regular y enviar los
formularios de encuesta completos. EI Coordinador
debe revisar cuidadosamente los formularios para
asegurarse de que estan siendo completados
correctamente y hacer comentarios a los recopiladores
de datos acerca de su trabajo.

Ejemplo 1: Cumplimiento del empaquetado de cigarrillos en Rusia y Ucrania

Se realiz6 un estudio para evaluar el cumplimiento del empaquetado de cigarrillos con relacion al CMCT y

a la legislacion nacional en ocho paises de la ex Unidn Soviética, entre ellos Rusia y Ucrania. Paquetes de
cigarrillos de cada uno de las 10 marcas fumadas en cada pais, fueron analizados en cuanto a la ubicacion, el
tamano y el contenido de las advertencias sanitarias asi como el uso de terminologia engafosa El etiquetado
en los paquetes fue comparado tanto con la legislacion nacional como con el Articulo 11 del CMCT, para evaluar

el cumplimiento.

En Rusia, todos los paquetes incluian advertencias sanitarias, utilizaban etiquetado de advertencia variado,
mostraban la advertencia en el idioma principal del pais y cumplian con las pautas de tamano del etiquetado
que exige la legislacion nacional. Los paquetes en Rusia no cumplen con el uso de advertencias sanitarias
especificas (en lugar de generales) y usaban en promedio 2,4 descriptivos engafnosos por paquete (a pesar de
que esto no esta prohibido bajo la legislacién). En Ucrania, los paquetes cumplieron con incluir las advertencias
sanitarias y con mostrarlas con variedad. La legislacion nacional en Ucrania no exige advertencias sanitarias
especificas ni que éstas aparezcan en el idioma principal del pais. La ley requiere que al menos el 50% de las
caras frontal y posterior estén cubiertas por una advertencia sanitaria El estudio detecté que los paquetes no
cumplian con esta ley, ya que las advertencias sanitarias sélo cubrian el 30% de las caras frontal y posterior.
La ley en Ucrania también prohibe el uso de descriptivos engafosos, pero los paquetes infringian esta ley y
utilizaban un promedio de 2,8 descriptivos engafosos por paquete. Estos resultados demuestran la necesidad
de una aplicacion de la ley mas exigente en cuanto a las regulaciones de empaquetado y los vacios en la
legislaciéon nacional con respecto a las advertencias sanitarias y al empaquetado (especialmente en el uso del
idioma nacional del pais y en prohibir el uso de descriptivos engafiosos).
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Paso 10: Analizar los resultados del estudio de cumplimiento

Después de recopilar la informacion, se debe verificar * ¢ Cual fue el indice general de cumplimiento de las

la calidad de la informacion y realizar andlisis para prohibiciones de publicidad, promocién y patrocinio
responder las preguntas del estudio. del tabaco en todos los lugares visitados?
Comprobacion de la calidad de los datos «  ¢Cual fue el indice de cumplimiento de cada barrio
Para garantizar que obtenga datos de alta calidad, y de todos los barrios en conjunto (ciudad)?

se requiere una buena planificacion en cada paso del

estudio. Los protocolos que defina y la capacitacion « ¢ Cudles fueron los indices de cumplimiento para
que le dé a su personal lo ayudaran con este proceso. cada marca especifica?

Una vez que recopil6 la informacion, estos datos

deben verificarse para confirmar que se documentaron  «  ; Cémo se comparan los indices de cumplimiento
claramente, que estan completos y que todas las actuales con los indices de estudios anteriores?
respuestas tengan coherencia. Una vez hecho esto

los datos pueden ser ingresados en un programa de

analisis de datos, como Excel.

Analisis de los datos observados

El analisis de los datos estara compuesto
principalmente por estadisticas descriptivas como
porcentajes, conteos y promedios. Existen muchos
programas de estadistica disponibles para estos tipos
de analisis, como Microsoft Excel, Epilnfo, SPSS,
Stata o SAS. El analisis de datos debe guiarse por las
preguntas clave que deben responderse, tales como:

Ejemplo 2: Control de vallas y puntos de venta en México

En octubre de 2000, se aprobd una ley en México que prohibe:

* La publicidad del tabaco en radio, television y sitios de Internet.

» La publicidad de tabaco en vallas dentro de un radio de 250 metros de escuelas (incluso secundarias),
hospitales, parques recreacionales y otros centros deportivos y familiares.

Se realiz6 un estudio piloto en las ciudades de Cuernavaca y Culiacan para evaluar el nivel de cumplimiento
de las leyes que regulan la publicidad del tabaco y su impacto en los estudiantes de escuelas secundarias. Se
observo y registro la presencia o ausencia de vallas y publicidad de tabaco cerca de 30 escuelas y en

163 puntos de venta. Los recopiladores de datos registraron observaciones de vallas en la cercania

de escuelas, publicidades externas en puntos de venta y publicidades internas en puntos de venta. En
Cuernavaca, se observo publicidad de tabaco en vallas cerca de escuelas, tanto en el interior como en el
exterior de los puntos de venta, lo que demostré la infraccidn en las tres areas. En Culiacan, solo se observo
publicidad en el interior de los puntos de venta. Estos resultados indican la necesidad de una aplicacién mas
fuerte de la legislacion actual. Ademas, se observo publicidad de tabaco cerca de paradas de autobuses para
estudiantes y en rutas de camino a escuelas, lo que destaca un area en la que se puede fortalecer la ley.
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Paso 11: Usar los resultados

Los resultados de un estudio de cumplimiento deben
utilizarse de maneras que correspondan al objetivo
del estudio y que sean adecuadas a la metodologia
utilizada. En el uso de los resultados, asegurese

de definir su audiencia, desarrollar mensajes clave
adaptados a los objetivos del estudio y diseminados
en las vias disefiadas para alcanzar e influenciar su
publico objetivo. Esta guia recomienda trabajar con
voceros experimentados y expertos en comunicaciones
y relaciones publicas para que orienten en la difusion
de sus resultados. Audiencias comunes y estrategias
de difusion incluyen:

Formuladores de politicas

Los objetivos principales de los esfuerzos de difusién
de los estudios de cumplimiento son generalmente los
formuladores de politicas y los funcionarios que aplican
la ley. Los resultados deben mostrar claramente a

los formuladores de politicas en qué medida se esta
cumpliendo la ley e incluir un pedido para los recursos
adicionales necesarios a fin de mejorar el nivel de
cumplimiento. Los datos finales también pueden
utilizarse para demostrar vacios legales actuales que
son aprovechados por la industria del tabaco y que los
responsables politicos y los funcionarios del gobierno
deben abordar. Los resultados pueden presentarse

en reuniones privadas con legisladores y principales
funcionarios del gobierno y/o publicarse en los medios
a través de conferencias de prensa y otros eventos.

VR
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Publicidad en punto de venta, Brasil (2011)
Leah Jarvis

Agencias de aplicacion de la ley

Las reuniones privadas con agencias de aplicacion de
la ley son una buena practica previa a la divulgacion
publica de los resultados. Generan confianza y pueden
hacer que sea mas probable que las agencias tomen
medidas.

Propietarios o gerentes de los lugares visitados
Usted podria enviar cartas o presentar los resultados
del estudio a los propietarios o gerentes de los
lugares que visitd, para brindarles informacion sobre
el cumplimiento en general. La presentacion de los
resultados se puede utilizar para advertirles que se
estan realizando controles de cumplimiento y para
alentarlos a que cumplan con la ley. Asegurese de
felicitar a aquellos que si cumplen con la ley.

El publico en general

Puede utilizar los medios masivos para informar

a la poblacion sobre los niveles de cumplimiento

de la ley y pedir que se siga cumpliendo o que se
mejore la aplicacion de ésta por parte del gobierno.
La exposicion de vacios legales existentes a la
poblacion también puede crear la exigencia de una
legislacién mas firme que ponga presion para que los
responsables politicos tomen medidas.

Auto de Parliament, Rusia (2012)
Cortesia de CTFK
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El objetivo general de un estudio de cumplimiento

de publicidad, promocién y patrocinio del tabaco
(PPPT) es evaluar el grado de cumplimiento de las
prohibiciones de PPPT en una zona en particular.

La legislacion relacionada con las actividades de
publicidad, promocion y patrocinio del tabaco incluye
disposiciones que especifican qué esta permitido por
la ley, y qué no lo esta. Conocer estas disposiciones
es fundamental para comprender como la ley se
esta implementando. Estas disposiciones deben
orientar acerca de como se elaboran y se llevan
a cabo los estudios de cumplimiento. Esta guia
describe los pasos fundamentales para realizar un
estudio de cumplimiento y destaca lo siguiente:

*  Los estudios de cumplimiento pueden servir
para varios propésitos, pero siempre deben estar
vinculados a un plan estratégico mas amplio. Esto
significa que se debe ser muy especifico acerca
de por qué se realiza un estudio y qué se hara con
los resultados.

* Las organizaciones a cargo de los estudios deben
ser realistas con respecto a los recursos que
disponen y los que necesitaran obtener para llevar
a cabo un estudio de cumplimiento.

*  Eldisefio de un estudio de cumplimiento
determinara su alcance. El alcance se define
por el nivel geografico en el que se evalla el
cumplimiento, el tipo o los tipos de actividades de
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco que
se evaluaran y las leyes en la zona. Las decisiones
del alcance del estudio deben estar orientadas por
una comprension clara de la ley y por el uso que se
le dara a los resultados. No existe un unico enfoque
correcto al determinar el alcance y en general los
recursos son un factor clave en su determinacion.

* Larealizacion de un estudio de cumplimiento debe
seguir un cronograma claro e integral que permitira
a todos los involucrados comprender y prepararse
adecuadamente para todos los pasos practicos
de las observaciones en los lugares, asi como
generar y optimizar el uso de los resultados.

»  Larecopilacion de datos requiere del uso
de herramientas estandarizadas apropiadas
para las disposiciones de las prohibiciones de
publicidad, promocién y patrocinio del tabaco y de
procedimientos que garanticen una recopilacion
de datos de alta calidad. Es necesario que los
recopiladores de datos comprendan exactamente
lo que deben hacer al ingresar a un lugar y cémo
deben documentar lo que observan.

+  Serecomienda a las organizaciones que
garanticen el acompafiamiento de alguien con
experiencia en muestreo al momento de decidir el
tamafio de la muestra y para consultar durante el
periodo de recopilacion de datos.

*  Una vez que se haya definido la muestra del
estudio, la recopilaciéon de datos puede comenzar.
Una recopilacion efectiva de datos comienza con
la capacitacion adecuada de los recopiladores de
datos e incluye oportunidades para practicar la
recopilacion en lugares similares a los que estan
incluidos en la muestra del estudio (pero que no
pertenecen al estudio). Se debe supervisar a los
recopiladores de datos cuando estén haciendo el
trabajo de recopilacion.

* Al usar los resultados de un estudio de
cumplimiento de publicidad, promocién y patrocinio
del tabaco, el organizador del estudio debe repasar
la razén inicial para realizar el estudio. Un estudio
de cumplimiento debe estar ligado a un plan de
defensa estratégico mas amplio. Tener en cuenta
el propdsito del estudio y el plan estratégico mas
amplio ayudara a determinar qué resultados deben
compartirse con el publico objetivo a través de
mensajes elaborados cuidadosamente.

»  Esta guia ha explicado como planificar e
implementar un estudio de cumplimiento de
publicidad, promocidn y patrocinio del tabaco
que incluya puntos de venta, publicidad exterior;
empaquetado e insertos y etiquetado; sin embargo,
existen muchos otros canales que califican como
actividades de publicidad, promocién y patrocinio
del tabaco. Estos canales se trataran en otras
guias de cumplimiento que comprenderan la
orientacion para la evaluacion de cumplimiento de
la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco,
brindada por JHSPH, CTFK y la Union.

MLTHEATH AABOPIAARE

Publicidad en punto de venta en Ucrania, febrero 2011
Foto cortesia de LIFE
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Apéndice B: Formulario de observacion de los puntos de venta

Formulario de observacion para actividades de publicidad y promocion del tabaco:
PUNTOS DE VENTA (Articulo 13 del CMCT)
PAiS CIUDAD BARRIO

Nombre de la tienda (si corresponde): Fecha de observacion

Direccién completa y/o coordenadas:

Tipo de punto de venta (seleccione uno que corresponda)

Supermercado Cafeterias

Tiendas de Autoservicio/Mercados Kiosco permanente
Tabaqueria Ventas ambulantes de tabaco
Otro (describir)

Nombre/Cédigo del encargado de recopilar datos

En cumplimiento Comentarios/Notas y
Presente con la ley marcas en incumplimiento

Articulos observados

Publicidades

Presencia de publicidades de productos de tabaco
(consulte su ley para mds informacion sobre tamario,
visibilidad, ubicacion e idiomas)

Obsequio con la compra, oferta especial o de tiempo limitado
(consulte su ley para mds informacion)

Descuentos por la compra de un grupo de paquetes
(consulte su ley para mds informacion)

Presencia de publicidades con retroiluminacién o iluminacién
(consulte su ley para mds informacion)

Uso de referencias culturalmente especificas (como imdgenes,
simbolos o colores especiales, etc.) (consulte su ley o solicite
mds informacion a sus representantes locales)

Publicidad de tabaco sin humo o saborizado (consulte su ley
para mds informacion)

Ubicacidn del producto (exhibidores)

Productos exhibidos en un estante organizado o panel
publicitario (consulte su ley para mds informacién sobre el
tamaiio, la visibilidad, la ubicacion y el idioma)

Presencia de objetos con logotipo/simbolo/nombre de la
marca del producto de tabaco (consulte su ley para mds
informacidn sobre articulos como encendedores, ceniceros,
relojes, canastos de compra, etc.)

Avisos de advertencia

Presencia de requisitos de avisos (consulte su ley para mds
informacion sobre el tamaiio, la visibilidad, la ubicacion, el
idioma y las imdgenes)

Informacion de ayuda para dejar de fumar (consulte su ley para
mds informacion)
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Apéndice C: Formulario de observacion de la publicidad exterior

Formulario de observacion para actividades de publicidad y promocion del tabaco:
PUBLICIDAD EXTERIOR (Articulo 13 del CMCT)
PAIS CIUDAD BARRIO CALLE

Nombre de la tienda (si corresponde): Fecha de observacion

Direccién completa y/o coordenadas:

Tipo de publicidad exterior (seleccione uno que corresponda)

Valla independiente o penddén En estructuras, edificios o estaciones de transito masivo

Pantalla de TV publica En la carroceria de vehiculos de transito masivo

Otro (describir)

Nombre/Cédigo del encargado de recopilar datos

Comentarios/Notas y marcas en
incumplimiento

Articulos observados Si [\ [)

¢Es la publicidad claramente visible desde la
perspectiva de un peatén normal o desde el
trafico de vehiculos?

¢Cumple la publicidad con los requisitos
de tamafio? (Consulte su ley para
mds informacion)

Presencia de advertencias sanitarias en los
avisos (consulte su ley para mds informacion
sobre el tamaiio, la visibilidad, la ubicacion,
el idioma y las imdgenes)

Uso de referencias culturalmente
especificas (como imdgenes, simbolos o
colores especiales, etc.) (consulte su ley o
solicite mds informacién a sus
representantes locales)

Publicidad de tabaco sin humo o saborizado
(consulte su ley para mds informacion)

¢Utiliza la publicidad elementos de marca
funcionales como un paraguas, etc.,?
(Consulte su ley para mds informacion)
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Apéndice D: Formulario de observacion de empaquetado
y etiquetado

Formulario de observacidn para actividades de publicidad y promocion del tabaco:
EMPAQUETADO Y ETIQUETADO (Articulos 11 y 13 del CMCT)
PAIS CIUDAD BARRIO CALLE

Fecha de observacion

Tipo de punto de venta donde obtuvo el paquete (si corresponde)

Supermercado Cafeterias
Tiendas de autoservicio/Mercados Kiosco permanente
Tabaqueria Ventas ambulantes de tabaco

Otro (describir)
Método de observacion del paquete:

Le tomd una foto/Lo

Lo compré Lo recogi6 del suelo observé en el punto de venta

Nombre/Cédigo del encargado de recopilar datos

En cumplimiento con la ley Comentarios/Notas y marcas
Si No en incumplimiento

Articulos observados

El tamafio, la forma, el color, el material, la
textura, etc. del paquete cumplen con las
normas de regulacion (consulte su ley para
mds informacion)*®

Cantidad de cigarrillos por paquete (consulte su
ley para mds informacion)?

En cumplimiento Comentarios/Notas y marcas

Articulos observados Presente . o
con la ley en incumplimiento

Representacién de la advertencia sanitaria
(consulte su ley para mds informacion sobre el
tamafio, la visibilidad, la ubicacion, el idioma
y las imdgenes)?

Se incluye informacién para dejar de fumar
en el paquete?

Uso de palabras que sugieren un sabor o
menos intensidad (bajo, suave, light)
(consulte su ley para mds informacion)*®

Presencia de paquetes dobles (consulte su ley
para mds informacion)®

Uso de referencias culturalmente especificas
(como imdgenes, simbolos o colores
especiales, etc.) (consulte su ley o solicite mds
informacidn a sus representantes locales)®

*Articulo 11 del CMCT
PArticulo 13 del CMCT
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la publicité en faveur du tabac aux points de vente et a
'étalage de produits du tabac, de la publicité extérieure et du
conditionnement des produits du tabac
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Introduction

L'industrie du tabac utilise la publicité, la promotion et le parrainage (TAPS) du tabac afin d'augmenter la
consommation de ses produits. Les activités de TAPS ont pour conséquence d'accroitre la consommation

de tabac chez les utilisateurs actuels, d'attirer de nouveaux consommateurs et d'encourager les anciens
consommateurs a reprendre. L'industrie du tabac utilise des tactiques trompeuses, mensongeres et prédatrices
pour faire paraitre la consommation de tabac comme prestigieuse et socialement acceptable, tout en minimisant
la perception des effets néfastes de ses produits sur la santé.

Il a été démontré que l'interdiction globale des activités de TAPS permettait de réduire le tabagisme. Les
interdictions partielles sont nettement moins efficaces car I'industrie du tabac oriente alors ses activités de
marketing vers des zones pour lesquelles il n'y a pas d'interdiction. L'Organisation mondiale de la santé (OMS)
appelle les parties a mettre en ceuvre, de fagon intégrale, les mesures de contréle du tabac ainsi que les
protocoles décrits dans la Convention-cadre pour la lutte antitabac (CCLAT) ; cependant, la législation qui régit
les articles de la Convention-cadre finit souvent par étre adoptée. L'article 13 de la CCLAT définit les interdictions
et restrictions sur la publicité en faveur du tabac, la promotion et le parrainage du tabac, qui incluent un ensemble
d'activités diverses diffusées par l'intermédiaire de nombreuses voies, et qui nécessitent par conséquent des
méthodes d'évaluation différentes. C'est pourquoi, la marche a suivre pour I'évaluation de la conformité des TAPS
fournie par la Johns Hopkins Bloomberg School of Public Health (JHSPH), Action pour une enfance sans tabac
(CTFK) et I'Union internationale contre la tuberculose et les maladies respiratoires (I'Union) comprendra une série
de guides, dont chacun se concentrera sur une gamme étroite de dispositions généralement incluses dans une
interdiction de TAPS exhaustive.

Ce guide couvre I'évaluation de la conformité des activités de TAPS observées aux points de vente et sur la
publicité extérieure, ainsi que celles présentes sur les emballages et étiquettes de tabac. Bien que les dispositions
relatives au conditionnement, a I'étiquetage et aux encarts des produits du tabac soient adressées dans I'Article
11 de la CCLAT, le conditionnement du tabac est un outil utilisé par I'industrie du tabac comme une forme de
publicité. Les informations figurant sur I'emballage et I'étiquette du tabac sont importantes pour les activités de
TAPS et la collecte de ces données est facilement incorporée dans un protocole d'étude sur les points de vente et
la publicité extérieure.

Ce guide propose des instructions sur la conduite d'une évaluation de la conformité des activités de TAPS
observées sur la publicité aux points de vente, a l'extérieure et sur les emballages et étiquettes de tabac. Ce guide
est congu pour étre personnalisé en fonction de la zone géographique, de la culture et du contexte Iégislatif de
I'étude. Les études d'évaluation de la conformité telles que celles décrites dans ce guide peuvent également étre
utilisées pour identifier les failles de la législation actuelles afin de consolider davantage les interdictions imposées
aux activités de TAPS.
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Etape 1 : Connaitre les interdictions et les réglementations TAPS

L'article 13 de la Convention-cadre de 'OMS pour
la lutte antitabac appelle les parties a exiger une
interdiction totale de toute forme de publicité,

de promotion et de parrainage du tabac. Dans

les domaines pour lesquels les organismes de
réglementation n'ont pas d'autorité pour imposer de
telles interdictions, les parties sont tenues d'appliquer
une législation aussi contraignante que possible. La
|égislation de contrdle du tabac varie considérablement
entre et au sein des différents pays, états ou districts.
Afin de pouvoir évaluer la conformité des interdictions
existantes sur les TAPS, vous devez identifier la
Iégislation la plus actuelle dans le domaine concernée.
Les restrictions nationales et régionales imposées aux
activités de TAPS doivent étre prises en considération
lors de la planification d'une évaluation de conformité.

Lorsque vous évaluez la conformité des activités
de TAPS par rapport a la réglementation, vous
devez également étre conscient des lacunes qui
existent dans la législation actuelle. Des définitions
et interdictions médiocres et partielles peuvent avoir
pour conséquence une extension de marque, la
publicité et la promotion qui ne sont pas soumises

a une interdiction. Etant donné que la Iégislation
relative aux TAPS peut comporter des failles qui sont
exploitées par l'industrie du tabac, ces lacunes doivent
étre prises en compte dans les outils d'évaluation. Une
connaissance approfondie de la loi permet d'identifier
et de documenter ces lacunes dans le cadre de I'étude
de conformité.

Les affichages de produits du tabac aux points de
vente constituent des outils publicitaires et des
moyens de promotion pour l'industrie du tabac.
Les affichages de produits du tabac fonctionnent
comme un signal incitant les utilisateurs existants

a consommer du tabac, favorisent la promotion du
tabac en tant que norme sociale, soutiennent les
efforts menés par l'industrie pour attirer de nouveaux
consommateurs, suscitent I'achat impulsif de produits
du tabac et agissent comme un obstacle dans l'arrét
de la consommation de tabac. Au fur et a mesure
que les interdictions sur des moyens de diffusion plus
traditionnels de publicité et de promotion du tabac
sont renforcées, l'industrie du tabac compte largement
sur les étalages aux points de vente, notamment les
emballages de tabac eux-mémes, pour promouvoir
leurs produits et générer des ventes.

L'article 13 de la CCLAT de I'OMS recommande une
interdiction totale de I'étalage de produits du tabac
dans les points de vente. Cette interdiction comprend
I'affichage des produits du tabac dans les points de
vente au détail fixes et ambulants.

L'article 13 recommande également I'utilisation
d'emballages neutres pour les produits du tabac afin
de limiter I'effet de publicité et de promotion. Les
paquets doivent présenter une forme, une taille et
un matériel standard et ne doivent pas comprendre
de publicité ou de promotion attachée au paquet ou
insérée dans celui-ci.

Des ressources sont a votre disposition pour
identifier la législation la plus actuelle. La plupart
des agences gouvernementales mettent leur Iégislation
a la disposition du public et sont aussi accessibles en
ligne. Des ressources supplémentaires sont disponibles
aupres des organisations non gouvernementales, telles
que la base de données des lois antitabac développée
par Action pour une enfance sans tabac (CTFK)
(www.tobaccocontrollaws.org).

M0/l PA3PbLIB

SUPERSLIMS

KYPEHUE
YBUBAET

Kiss Pack, Russie, avec la permission de CTFK
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Etape 2 : Définir I'objectif de I'évaluation de

conformité

Les études de conformité doivent étre menées
uniquement pour répondre a un objectif stratégique.
Réfléchissez a la raison pour laquelle vous souhaitez
réaliser une étude de conformité et a la fagon dont vous
prévoyez d'utiliser les résultats. Lorsque vous aurez
une idée précise quant a I'utilisation des résultats, vous
pourrez vous concentrer sur la conception de votre
étude, déterminer les données a collecter et a analyser,
et prévoir le mode de présentation du rapport et de
diffusion des résultats.

L'objectif le plus courant d'une étude de conformité est
d'informer le gouvernement de la nécessité de renforcer
I'application et d'indiquer les endroits ou ces mesures

et ressources éducatives doivent étre appliquées. Par
exemple, des taux de conformité faibles peuvent étre
utilisés pour stimuler un renforcement actif de la loi. Les
résultats peuvent également déceler des lacunes dans
la planification et indiquer les types d'activités de TAPS
qui nécessitent une intervention plus ciblée. Autres
objectifs fréquents des études de conformité :

«  Evaluer les progrés réalisés. Des études de
conformité périodiques peuvent étre utilisées pour
évaluer les progrés réalisés en documentant les
changements observés en termes de conformité sur
une certaine période.

«  Eduquer le public et les revendeurs. Les études
peuvent servir a éduquer les législateurs, les
revendeurs et/ou le grand public sur I'existence de
restrictions TAPS et sur le statut de conformité.

Démontrer la conformité par rapport aux
réglementations. Un argument couramment
avanceé par l'industrie du tabac apres la mise en
vigueur d'une loi forte contre les TAPS est que la

loi est largement ignorée. Ces affirmations sont
souvent fausses ou sont pour le moins exagérées.
Une étude de conformité peut indiquer que la
conformité a la loi est élevée et contrer ainsi les
affirmations de l'industrie selon lesquelles la loi n'est
pas efficace.

Fournir des preuves indiquant pourquoi les
failles ou les lacunes de la loi doivent étre
résolues. Comme indiqué a la section « Connaitre
les interdictions et réglementations TAPS »,
certaines lois n'interdisent la publicité en faveur du
tabac, la promotion et le parrainage du tabac que
de facon partielle. Une étude de conformité peut
étre utilisée pour indiquer aux législateurs que ces
failles affaiblissent les protections prévues par la
loi. Les informations peuvent ensuite étre utilisées
dans le cadre d'une campagne visant a convaincre
les législateurs de la nécessité de promulguer des
interdictions de TAPS globales.

Panneau publicitaire Sampoerna en Indonésie (AoGt 2011)
Avec la permission de NCCP
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Etape 3 : Reconnaitre la publicité en faveur du tabac,

la promotion et le parrainage du tabac

Pour savoir comment mesurer la conformité par rapport
aux interdictions imposées a la publicité en faveur du
tabac, a la promotion et au parrainage du tabac, vous
devez comprendre et étre capable de reconnaitre les
nombreuses formes de diffusion des TAPS. Comme
indiqué précédemment, ce guide met I'accent sur la
publicité en faveur du tabac et la promotion du tabac
aux points de vente, sur la publicité a I'extérieur et sur
le conditionnement des produits du tabac. Etant donné
que les réglementations et interdictions réelles sur les
activités de TAPS varient de maniére significative d'une
région a l'autre, la conformité doit étre spécifiquement
personnalisée afin d'évaluer les législations ou
réglementations nationales ou régionales applicables.

Les activités de TAPS au point de vente peuvent
comprendre, entre autres, les exemples suivants :

* Les étalages muraux de produits du tabac qui
positionnent les produits de sorte a promouvoir
une marque ou un produit spécifique.

* Les étalages de produits du tabac sur les
comptoirs, étagéres ou caddys sur lesquels
figurent le logo, le symbole, la marque et/ou la
couleur de produits du tabac. Ceux-ci peuvent
utiliser des lumiéres, du mouvement, des logos
et des couleurs pour attirer I'attention du client et
promouvoir les marques ou des produits du tabac.

. Des affiches, panneaux publicitaires, meubles,
objets ou uniformes au point de vente portant le
logo, le symbole, la marque et/ou la couleur de
produits du tabac.

* Les étiquettes de prix qui dissimulent les
avertissements sanitaires.

Wk

e

* Les promotions de produits tels que les offres
spéciales, les rabais a I'achat de plusieurs paquets,
les bons de remise, les cadeaux gratuits a I'achat,
les prix et les concours pour les produits du tabac.

La publicité a I'extérieur apparait le plus souvent
sous la forme de panneaux publicitaires, d'affiches,
de peintures sur la devanture des magasins et
d'articles promouvant la marque, comme les grands
parapluies. Ces annonces deviennent des composants
omniprésents dans de nombreuses cultures et servent
a promouvoir le tabagisme en tant que norme sociale,
et fonctionnent également comme un signal incitant a la
consommation et a I'utilisation des produits du tabac.

Les emballages de tabac constituent un autre
moyen de publicité et de promotion. L'emballage
integre souvent des caractéristiques de conception
telles les logos, polices de caracteres, couleurs,
descripteurs, encarts et nouveautés en termes

de conception, pour exercer un attrait sur les
consommateurs. L'industrie du tabac utilise des
emballages créatifs qui incorporent des éléments

tels que la féminité ou la musique, afin de cibler une
catégorie de consommateurs en particulier, par exemple
les femmes ou les jeunes, en faisant du paquet lui-
méme un objet de convoitise. Ces caractéristiques
peuvent susciter un attrait chez les nouveaux
utilisateurs, encourager un utilisateur existant a explorer
les différents produits d'une méme marque et détourner
I'attention des avertissements sanitaires. Une étude

de conformité peut aider a identifier les fabricants qui
négligent les lois sur le conditionnement, ou les zones
qui nécessitent un renforcement de la réglementation.

-

Wy
mmmhnﬂns O gy
fr—

LS —

Point de vente, Brésil 2012
Carmen Washington, IGTC
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Etape 4 : Evaluer les ressources disponibles et

recruter les ressources nécessaires

Lors de la planification de votre étude de conformité,

il est essentiel de connaitre les ressources dont

vous disposez et les frais que vous devrez engager.
Elaborez un plan réaliste et faisable. Les ressources
clés nécessaires pour réaliser une étude de conformité
comprennent la main d'ceuvre et le financement.

Main d'ceuvre

Un certain nombre de taches sont associées a la
réalisation d'une étude de conformité, dont certaines
exigent une expertise technique. Les partenariats avec
des groupes techniques, tels qu'une université ou

un groupe de recherche local, ainsi que des groupes
de pression, peuvent vous apporter I'ensemble des
compétences dont vous avez besoin. Lorsque vous
sélectionnez les personnes qui seront chargées
d'effectuer les diverses taches, prévoyez les
ressources suivantes :

Un coordinateur d'étude qui sera responsable de
vérifier que toutes les taches sont accomplies dans
les délais et selon les normes établies pour I'étude.
Le coordinateur doit s'assurer que les collecteurs

de données ont regu les documents et la formation
nécessaires avant de procéder a la collecte des
données. Le coordinateur joue également le role de
personne de contact lors de la collecte de données en
cas de difficultés lors du recueil des observations.

Les collecteurs de données peuvent étre rémunérés,
mais vous pouvez également recruter des bénévoles
pour mener des observations. Dans les deux cas, ces
personnes doivent étre correctement formées.

Les experts techniques doivent étre consultés afin de
garantir que I'approche d'échantillonnage et les outils
de collecte des données sont appropriés.

Financement

Une étude de conformité n'est pas nécessairement
colteuse a entreprendre. Le colt d'une étude dépend
généralement du nombre d'emplacements qui seront
visités et du statut des personnes qui effectueront

les visites, a savoir rémunérées ou bénévoles. Une
université locale peut constituer une excellente source
de bénévoles disposant de I'expertise technique, étant
donné que les étudiants doivent souvent effectuer un
certain nombre d'heures de bénévolat pour remplir les
exigences en vue de l'obtention du dipldbme. Une étude
de conformité qui comprend I'achat de produits du
tabac nécessite des fonds supplémentaires. Une autre
solution peu colteuse consiste a récupérer les paquets
jetés. Limiter le nombre de produits ou de marques
peut également aider a réduire les frais de I'étude.

Ce point sera abordé ultérieurement, dans la section

« Echantillonnage » de ce guide.
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Etape 5 : Clarifier la portée de I'étude de conformité

La portée de votre étude de conformité a des
conséquences importantes sur les délais, I'approche
d'échantillonnage et les procédures nécessaires pour
procéder aux observations. En plus de votre objectif et
des ressources disponibles, la portée est également
définie par la zone géographique couverte et par les
informations supplémentaires que vous avez l'intention
de collecter.

Etendue géographique

Un des facteurs a pendre en considération lors de la
définition de la portée des études de conformité est le
niveau politique (national, régional/provincial, ville, district
ou autre juridiction) que vous souhaitez influencer et

la maniére dont vous voulez l'influencer. Un dilemme
fréquent est de trouver un équilibre entre les ressources
et la zone géographique couverte.

Une question clé qu'il faut se poser pour déterminer la
portée de I'étude est la fagon dont les résultats seront
utilisés. Si vous menez une étude de conformité dont le
but est d'influencer les Iégislateurs au niveau national
afin d'obtenir des ressources supplémentaires pour
faire appliquer la loi, vous devez vous demander si
les |égislateurs répondront uniguement aux données
issues d'une enquéte réalisée a l'échelle nationale.
Dans un pays relativement grand, il peut étre onéreux
d'obtenir un échantillon représentatif sur le plan
national. Les législateurs peuvent trouver que les
données obtenues dans deux ou trois villes sont
suffisamment convaincantes. La sélection stratégique
des emplacements permettra d'appuyer des études
plus petites ou réalisées avec moins de ressources.

Kiosque Marlboro, Argentine (date non connue)
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Par exemple, vous pouvez évaluer la conformité dans
trois villes principales présentant des caractéristiques
culturelles, économiques ou sociales différentes. Vous
pouvez aussi étudier plusieurs quartiers d'une méme ville
qui sont représentatifs de types culturels, de densité ou de
niveaux économiques divers.

En outre, vous devrez examiner attentivement le mode
de financement et de mise en ceuvre des activités visant
a faire appliquer la loi. Dans de nombreux endroits,
l'allocation des ressources de répression se fait au niveau
régional. Il peut dés lors étre plus judicieux de mener des
études portant sur les entités régionales afin d'influencer
les décideurs locaux.

Etendue des informations

Une deuxiéme décision importante a prendre avant

de débuter une étude de conformité concerne le type
d'informations a collecter. De nombreux aspects doivent
étre pris en considération dans le contexte des points

de vente, de la publicité extérieure et en particulier a
I'égard du conditionnement du tabac. Les composants
qui rentrent en jeu dans le conditionnement du tabac
sont nombreux et peuvent étre spécifiques a la culture
(en faisant référence a des couleurs, des symboles, des
images ou un langage empreint de connotations). Une
analyse compléte de ces caractéristiques nécessiterait
nettement plus de temps et de ressources pour coder,
saisir et analyser les données. Ce guide recommande de
définir une limite raisonnable d'exhaustivité des données
prélevées et analysées, de sorte a pouvoir les aligner
correctement sur vos objectifs, vos ressources et les
délais nécessaires.




Etape 6 : Planifier et définir les délais de I'étude

de conformité

Pour planifier correctement I'étude de conformité, vous
devez élaborer un planning pour les activités qui vous
permettra de préparer les étapes pratiques et d'optimiser
I'utilisation des résultats.

Lorsque vous développez le planning, essayez de
déterminer s'il y a un moment idéal pour publier les
résultats ; par exemple, pendant les discussions
législatives sur les TAPS ou a la date du premier
anniversaire de I'entrée en vigueur d'une loi. Si c'est
le cas, cette date doit servir de point final pour votre
planning, et toutes les autres taches doivent étre
entrées dans le planning en revenant en arriére par
rapport a ce point.

Un certain nombre de taches doivent étre incorporées
au planning. Ces taches se produisent au cours de
trois phases :

1. Préalablement a la mise en ceuvre : avant de
procéder aux observations de conformité

2. Durant la mise en ceuvre : au cours de la collecte
de données

3. Alissue de la mise en ceuvre : aprés que les
observations de conformité ont été effectuées

ETAPES D'UNE ETUDE DE CONFORMITE

*  Mener les recherches préliminaires

* Adapter la liste de contréle et les procédures
de conformité

» Tester les outils de controle et les procédures
de conformité

*  Choisir les emplacements a visiter

»  Effectuer des observations de conformité

* Analyser vos données de conformité

»  Utiliser les résultats

Etape 7 : Adapter les outils et procédures de collecte

des données

Les listes de controle et procédures de conformité
doivent correspondre aux dispositions des lois relatives
aux activités de TAPS. Le personnel ou les bénévoles
qui procédent aux observations doit comprendre

de maniére précise ce qu'ils doivent faire lorsqu'ils

se rendent dans un endroit et comment ils doivent
enregistrer leur observations. Par conséquent, vous
devez personnaliser les outils de collecte de données
standard et élaborer une procédure claire et détaillée
afin de guider les collecteurs de données.

La portée de I'étude de conformité a des implications

sur les outils et procédures utilisés pour évaluer la
conformité. Par exemple, les outils et procédures
nécessaires pour évaluer la conformité aux interdictions
imposées sur les TAPS aux points de vente ou sur la
publicité extérieure different de ceux utilisés pour évaluer
les emballages, les étiquettes et les encarts du tabac en
raison des différences de caractéristiques.

Développement des outils de collecte des données

Formulaires de données

Un oultil de collecte de données unique doit étre
développé afin de guider la collecte de données
d'observation a chaque emplacement. Des listes de
contréle avec « oui/non » comme options sont simples a
utiliser et fournissent un processus normalisé de collecte
des données. Pour garantir la qualité des données
recueillies, veillez a ce que vos questions soient claires
et spécifiques.

Intégrez des éléments qui refletent les dispositions
principales de la loi que vous souhaitez évaluer.

Ces variables seront utilisées pour déterminer si
I'emplacement respecte la loi. Veillez également a
inclure des éléments qui permettront d'identifier les
failles éventuelles de la législation présente, telles

que les définitions ou interdictions déficientes qui sont
incomplétes et qui autorisent la publicité et la promotion
d'activités ou des produits non réglementés.
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Etape 7 : Adapter les outils et procédures de collecte

des données (suite)

Les éléments possibles a inclure dans une évaluation
de conformité des TAPS sont nombreux et doivent étre
sélectionnés de maniére stratégique. Les éléments
essentiels a noter dépendent de la nature des activités
de TAPS du domaine qui fait I'objet de I'évaluation. Des
exemples de formulaires de données sont fournis aux
annexes B, C et D.

Prévoyez de l'espace en bas du formulaire afin que

le collecteur de données puisse noter tout autre
commentaire pertinent. Par exemple, il peut étre utile
de noter s'il existe des circonstances particulieres
concernant une observation spécifique, ou des détails
importants qui ne peuvent pas étre intégrés

au formulaire.

Elaboration de procédures

Vous devez élaborer une procédure standard pour
mener chaque type d'observation, dans laquelle chaque
étape du processus est décrite. |l est préférable de
développer une procédure facile a suivre a laquelle les
collecteurs de données peuvent étre facilement formés.
Toutefois, la procédure doit aussi étre suffisamment
détaillée pour permettre la collecte de données standard.

La procédure doit couvrir les éléments suivants :

e Définition de chacune des variables figurant
dans la liste de contréle d'observation

¢ Endroits ou les collecteurs de données doivent
se rendre dans le quartier

*  Points de vente et publicités extérieures qui
doivent étre observés

¢ Paquets, étiquettes et encarts de tabac qui
doivent étre collectés ou achetés dans le cadre
de l'observation

¢ Informations sur ce que les collecteurs de
données peuvent dire lorsqu'ils visitent les
endroits pour y collecter des données. Le
protocole doit spécifier si les collecteurs de données
sont tenus d'informer le responsable ou le personnel
de leurs actions, de la quantité d'informations
qu'ils peuvent fournir et de I'attitude a adopter s'ils
se trouvent face a un propriétaire ou un gérant
d'établissement hostile.

Collecte de données sur papier ou en format électronique

Lorsque vous prenez une décision concernant
I'utilisation de formulaires papier ou de PDA
(assistants numériques personnels) pour la collecte
des données, réfléchissez au moyen qui sera le plus
pratique en fonction du contexte et des ressources.

Les PDA présentent certains avantages uniques :

+ lIs permettent de moins attirer |'attention et de
passer plus inapergu lors de la collecte de données.

* L'analyse de données peut commencer plus tot
car aucune étape supplémentaire de saisie des
données n'est requise.

Les PDA nécessitent davantage de ressources :
»  Couts de déemarrage pour l'acquisition
des appareils.
*  Nécessité de programmer les formulaires de
collecte des données dans les PDA.
» Formation des collecteurs a I'utilisation du PDA.

¢ Politiques de sécurité. La procédure doit indiquer
les mesures a prendre dans le cas ou un collecteur
de données se retrouverait dans un lieu a risque
(présence de bagarres, vente de drogue, etc.).
L'instruction doit étre de quitter I'emplacement.

¢ Dispositions a prendre en ce qui concerne
les formulaires de collecte de données et les
exemples d'emballage de produit une fois la
collecte de données terminée. Les collecteurs de
données doivent savoir exactement ou et quand ils
doivent retourner les formulaires.
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Etape 8 : Sélectionner votre échantillon

Les lieux visités dans le cadre d'une évaluation de
conformité des TAPS doivent étre définis par I'étendue
des lois interdisant ou limitant les activités de TAPS
qui font l'objet de I'étude. Etant donné que les activités
de TAPS sont particuliérement répandues, il convient
d'établir une méthode pour choisir un sous-ensemble
de zones a observer au cours de I'étude. Le nombre
et la sélection des villes, ainsi que la sélection des
marques pour lesquelles I'emballage, I'étiquetage et
les encarts doivent étre observés, dépend de I'échelle
de votre étude (locale, provinciale ou nationale), et
des spécifications des interdictions de TAPS dans

les zones géographiques concernées. Dans chaque
ville, des quartiers spécifiques doivent étre définis

et sélectionnés en vue de I'observation. Nous vous
conseillons vivement de vous référer a la 1égislation
de votre région d'intérét lors de la planification de

vos méthodes d'échantillonnage, et d'inclure des
observations qui mettront en évidence les failles ou
les problémes de conformité susceptibles d'inciter les
législateurs a prendre des mesures.

La section suivante fournit des recommandations en
matiere d'approche d'échantillonnage et de conception
d'un échantillon. Cette section propose tout d'abord une
bréve présentation des stratégies d'échantillonnage,
suivie de conseils sur le choix des échantillons a utiliser
pour des études de portée diverse.

Approches d'échantillonnage

En général, il y a deux approches en termes
d'échantillonnage : aléatoire et de commodité.

Dans le cas de I'échantillonnage aléatoire (ou de
probabilité), chaque unité d'échantillonnage est
choisie au hasard a partir de la population qui fait
I'objet de I'étude. Les approches d'échantillonnage
aléatoire comprennent a la fois (1) un échantillonnage
aléatoire simple ou systématique dans lequel chaque
unité d'échantillonnage a la méme chance d'étre
sélectionnée ; et (2) les approches d'échantillonnage
par regroupement, dans lesquelles la population est
divisée en sous-groupes et les unités d'échantillonnage
sont choisies au hasard dans les regroupements. Si
elle est effectuée de fagon correcte, une approche
d'échantillonnage aléatoire permet de généraliser les
résultats de I'étude a une population plus large.

Lors d'un échantillonnage de commodité (ou de non-
probabilité), la sélection de I'échantillon est basée sur
I'aspect pratique, sur des considérations logistiques
ou sur d'autres criteres. Par exemple, il n'est peut-
étre pas envisageable d'effectuer une sélection
aléatoire d'un ensemble de quartiers dans une trés
grande ville. Un ensemble de regroupements peut

étre choisi en fonction de certaines caractéristiques

du regroupement ou de considérations logistiques en
fonction des endroits dans lesquels les collecteurs

de données peuvent se rendre facilement. Ou, il peut
étre plus utile d'allouer des ressources chargées
d'évaluer la conformité par rapport aux lois sur les
étiquettes d'avertissement et a d'autres lois relatives
aux emballages pour les principales marques de
produits du tabac, plutoét que pour un échantillon
aléatoire. Il est important de comprendre que, dans le
cas d'un échantillon de commodité, il n'est pas possible
de conclure que les résultats seront représentatifs

de I'ensemble de la population visée. Toutefois, si la
collecte de données est menée correctement, elle peut
fournir une indication utile des niveaux de conformité
dans les lieux observés.

Conceptions de I'échantillonnage

Point de vente et publicité extérieure

Dans le cas d'une évaluation des taux de conformité
au point de vente et dans la publicité extérieure, une
approche d'échantillonnage par regroupement est
recommandée. La section ci-dessous propose une
description des méthodes d'échantillonnage suggérées
au niveau urbain et présente une discussion sur

les options d'étendre I'étude aux niveaux régional/
provincial ou national. Le terme « quartier » est utilisé
pour désigner les regroupements au sein de chaque
ville. Des limites précises doivent étre identifiées pour
chaque quartier.

Echantillonnage dans une ville

Quatre quartiers au moins doivent étre choisis dans
chaque ville. Veillez a choisir des quartiers qui
comprennent des activités commerciales, notamment
des commerces et de la publicité extérieure. Un
ensemble d'échantillons peut étre sélectionné en
identifiant un point central fixe dans chaque quartier,
puis en sélectionnant des endroits environnants ou
situés dans un certain rayon par rapport a ce point.
Par exemple, dans chaque quartier, huit rues peuvent
étre couvertes en observant deux rues paralléles
dans chaque direction. La sélection intentionnelle de
quartiers a inclure dans I'échantillon (par exemple, par
statut socio-économique) peut renforcer la possibilité
de généralisation ou susciter l'intérét des Iégislateurs
pour votre étude. Les collecteurs de données doivent
observer un minimum de deux points de vente et d'un
panneau publicitaire extérieur par rue. Si les collecteurs
de données constatent la présence d’activités de TAPS
en zone rurale, il peut étre nécessaire d'accroitre

le rayon d'un quartier afin de respecter la taille
d’échantillon minimum.
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Etape 8 : Sélectionner votre échantillon (suite)

Régional ou provincial

Pour mener une étude de conformité des activités de
TAPS au niveau régional ou provincial, vous pouvez
suivre le méme protocole que celui utilisé pour
I'échantillonnage dans une ville. Les villes d'une région
ou d'une province peuvent étre choisies de maniere
aléatoire ou au moyen de méthodes d'échantillonnage
basées sur la non-probabilité. Dans le cas de régions
ou de provinces de grande taille, il peut étre plus
réaliste de choisir un échantillon de commodité ou
intentionnel de villes.

Le nombre de villes qui seront sélectionnées est
basé sur un compromis entre les objectifs et la
faisabilité de I'étude. Si le but est de fournir une
indication raisonnable sur la conformité dans
I'ensemble de la région/province, un nombre de
villes aussi élevé que possible doit étre sélectionnée.
Dans la plupart des cas, la sélection de quatre a six
villes peut fournir une indication raisonnable de la
conformité aux réglementations sur les TAPS. Dans
le cas de grandes régions ou provinces présentant
une variation de produits significative (différences
d'activités de TAPS et de disponibilité des produits
du tabac entre les zones, souvent basées sur les
caractéristiques démographiques de la population), il
peut étre nécessaire d'utiliser un plus grand nombre
de villes pour capturer les variations importantes
dans I'ensemble de la zone. Il est également conseillé
d'inclure un éventail de zones géographiques
différentes dans votre échantillon, telles qu'une
métropole, une grande ville, deux villes de petite
taille et une zone rurale. La sélection du reste de
I'échantillon suit alors la procédure décrite dans la
section précédente, « Echantillonnage dans une ville ».

L'évaluation exacte d'un taux de conformité pour une
région ou une province entiere n'est pas possible

au moyen d'une approche d'échantillonnage par
regroupement basée sur la non-probabilité, et les
résultats peuvent dissimuler des variations importantes
de conformité dans I'ensemble des villes. Cependant,
les données prélevées dans I'ensemble des villes
peuvent étre combinées afin de produire un taux de
conformité global, qui constitue une estimation pour les
centres combinées. Lorsque vous fournissez un taux
de conformité global, il est important d'indiquer que ce
taux ne doit pas étre considéré comme représentatif
de la région ou de la province entiére. Les taux de
conformité pour chaque ville peuvent servir a identifier
les endroits ou des efforts de mise en application de la
lois sont nécessaires.

Nombre de villes a surveiller

L'estimation du nombre de centres a évaluer dépend
principalement des éléments suivants :

1. Précision des statistiques (par exemple, niveau
de confiance) que vous souhaitez pour les
résultats de I'étude, et

2. Ressources disponibles pour effectuer I'étude
de conformité

Si vous avez acces a un expert en échantillonnage,
celui-ci peut vous aider a prendre des décisions sur
la fagon d'équilibrer le niveau de confiance que vous
pouvez avoir dans vos résultats en fonction de vos
ressources disponibles.

Conditionnement et étiquetage

La législation en matiére de TAPS et les
conditionnements du tabac varient considérablement
parmi les régions et les pays. Le conditionnement du
tabac reflete les décisions qui sont prises au niveau

de la fabrication. Une évaluation de conformité vise,
notamment, a identifier les entreprises de tabac qui
commettent des infractions vis-a-vis de la loi. Ces
décisions de fabrication (a savoir, de se conformer

ou non aux réglementations existantes) sont souvent
cohérentes dans une méme marque ou une méme
région. Par conséquent, I'évaluation d'un paquet de
tabac peut étre représentative du niveau de conformité
de l'entreprise entiére. Pour évaluer la conformité

aux exigences de conditionnement et d'étiquetage du
tabac, un échantillon de commodité est recommandé,
portant sur un minimum de 10 paquets de produits
parmi I'éventail de fabricants de produits du tabac dans
le pays en question. Un échantillon varié de produits du
tabac fournit des résultats les plus utiles pour évaluer
I'activité de conditionnement et identifier les failles dans
la Iégislation existante. L'échantillon doit inclure des
paquets qui varient en apparence. Des informations
concernant les marques les plus prisées de chaque
pays sont disponibles dans I'enquéte mondiale sur le
tabagisme chez I'adulte (GATS, Global Adult Tobacco
Survey) de I'Organisation mondiale de la santé.

http://www.who.int/tobacco/surveillance/gats/en/
index.html
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Etape 9 : Effectuer des observations de conformité

Formation du personnel Supervision de la collecte de données

Veillez a ce que vos collecteurs de données soient Lors de leurs observations sur le terrain, les collecteurs
formés a chaque aspect de la procédure et qu'ils de données doivent faire des rapports réguliers au
sachent ce qu'ils doivent faire et rechercher. Une coordinateur de I'étude et soumettre les formulaires
session de formation doit comprendre une discussion d'étude complétés. Le coordinateur doit examiner

sur I'objectif de I'étude et un temps suffisamment attentivement les formulaires afin de garantir qu'ils sont
long pour examiner les procédures de conduite des remplis correctement et de fournir des commentaires
observations et d'enregistrement des informations. aux collecteurs de données concernant leur travail.

Utilisez une multitude de photos pour familiariser les
collecteurs de données aux types d'articles qu'ils seront
amenés a examiner. Des formations sur le terrain avec
observations pratiques et formulaires de collecte des
données doivent faire partie des activités de formation.

Exemple 1 : Conformité des emballages de cigarettes en Russie et en Ukraine

Une étude a été réalisée afin d'évaluer la conformité des paquets de cigarettes par rapport a la CCLAT et a la
Iégislation nationale dans huit anciens pays d'Union soviétique, notamment la Fédération de Russie et I'Ukraine.
Les paquets de cigarettes de chacune des 10 marques les plus consommées dans chaque pays ont été
analysés en termes de placement, de taille et de contenu de I'étiquette d'avertissement sanitaire, ainsi que de
l'usage de terminologie trompeuse. L'étiquette de tabac a été analysée au regard de la législation nationale et
de I'Article 11 de la CCLAT afin d'évaluer sa conformité.

En Russie, tous les paquets comprenaient les avertissements sanitaires, utilisaient des étiquettes
d'avertissement variées, affichaient I'avertissement dans la langue principale du pays et respectaient les
directives de la Iégislation nationale en matiére de dimensions. Les paquets examinés en Russie n'étaient en
revanche pas conformes en ce qui concerne l'utilisation d'étiquettes d'avertissement spécifiques (par opposition
a générales), et utilisaient en moyenne 2,4 étiquettes trompeuses par paquet (bien que cette pratique ne soit
pas condamnée par la législation). En Ukraine, les paquets étaient conformes et présentaient des étiquettes
d'avertissement sanitaire variées. La |égislation nationale en Ukraine n'exige pas la présence d'avertissements
sanitaires spécifiques, ni I'affichage de I'avertissement dans la langue principale du pays. En revanche, la loi
stipule qu'au moins 50 % de la face avant et arriere du paquet doit étre recouvert par un avertissement sanitaire.
L'étude a indiqué que les paquets n'étaient pas conformes a cette loi, puisque les étiquettes d'avertissement

ne recouvraient que 30 % de la surface a l'avant et a I'arriere du paquet. La loi en Ukraine interdit également
l'usage d'étiquettes trompeuses, méme si les paquets n'étaient pas conformes et utilisaient en moyenne

2,8 étiquettes trompeuses par paquet. Ces observations démontrent le besoin d'une application plus forte de la
loi en ce qui concerne les réglementations sur les emballages, et montrent les écarts par rapport a la Iégislation
nationale sur les avertissements et les étiquettes (en particulier sur I'utilisation de la langue principale du pays et
I'interdiction d'utilisation d'étiquettes trompeuses).
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Etape 10 : Analyser les résultats de votre étude de conformité

Une fois les données recueillies, la qualité des *  Quel est le taux global de conformité aux
données doit étre vérifiée et des analyses doivent étre interdictions de TAPS dans I'ensemble des
effectuées pour répondre aux questions de votre étude. emplacements visités ?

Vérification de la qualité des données *  Quel est le taux de conformité pour chaque
Pour garantir la qualité des données, il est essentiel de quartier et pour les quartiers combinés (ville) ?

planifier soigneusement chaque étape de votre étude.
Les protocoles que vous établissez et la formation que *  Quels sont les taux de conformité pour les

vous dispensez a votre personnel sont particulierement marques spécifiques ?

utiles pour mener a bien ce processus. Une fois les

données collectées, il est important de les examiner «  Ou se situent les taux de conformité par rapport
afin de vérifier qu'elles sont clairement enregistrées, et aux études précédentes ?

qu'elles sont complétes et cohérentes pour I'ensemble
des réponses. A l'issue de cette vérification, les
données peuvent étre saisies dans un logiciel d'analyse
des données, par exemple Excel.

Analyse des données d'observation

L'analyse des données consiste en statistiques
principalement descriptives, telles que des
pourcentages, des nombres et des moyennes. De
nombreux programmes logiciels de statistiques
sont accessibles pour ces types d'analyses, tels
que Microsoft Excel, Epilnfo, SPSS, Stata ou SAS.
L'analyse des données doit étre guidée par les
questions clés auxquelles vous devez apporter des
réponses, par exemple :

Exemple 2 : Surveillance de panneaux publicitaires et de points de vente au Mexique

En octobre 2000, le Mexique a adopté une loi interdisant :

. La publicité en faveur du tabac a la radio, a la télévision et sur les sites Internet

* La publicité en faveur du tabac sur des panneaux publicitaires situés dans un rayon de 250 métres autour
des écoles (y compris du secondaire), des hdpitaux, des parcs récréatifs ou d'autres centres de sports
et familiaux

Une étude pilote a été menée dans les villes de Cuernavaca et de Culiacan dans le but d'évaluer le niveau de
conformité aux lois régissant la publicité du tabac et leur impact sur les étudiants du secondaire. La présence
ou I'absence de panneaux publicitaires et de publicité du tabac a été observée et enregistrée a proximité de

30 écoles et dans 163 points de vente. Les collecteurs de données ont constaté la présence de panneaux
publicitaires aux abords des écoles, et d'annonces 3 la fois externes et internes dans les points de vente. A
Cuernavaca, la publicité en faveur du tabac a été observée sur des panneaux publicitaires situés a proximité
des écoles, et a l'intérieur et a I'extérieur des points de vente, ce qui démontre le non-respect de la loi sur les
trois plans. A Culiacan, des annonces ont été observées a l'intérieur des points de vente. Ces résultats indiquent
le besoin de renforcer I'application de la législation existante. Par ailleurs, la publicité en faveur du tabac a été
observée prés des arréts de bus d'étudiants et le long d'itinéraires sur lesquels sont situées des écoles, mettant
ainsi en évidence des zones qui nécessitent un renforcement de la loi.
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Etape 11 : Utiliser les résultats

Les résultats de I'étude de conformité doivent étre
utilisés selon des méthodes qui correspondent a l'objectif
de I'étude et qui sont appropriées compte tenu de la
méthodologie utilisée. Lorsque vous utilisez les résultats,
veillez a définir le profil de votre public, a développer
des messages clés adaptés en fonction de l'objectif de
I'étude et de les disséminer de facon a atteindre et a
influencer votre public cible. Ce guide recommande de
collaborer avec des défenseurs expérimentés et des
experts en communications et en relations publiques
afin d'obtenir des conseils sur la diffusion des résultats.
Les publics type et stratégies de diffusion les plus
fréquents sont, notamment :

Les législateurs

Les cibles principales des travaux de diffusion des
études de conformité sont souvent les législateurs et
les autorités responsables de faire appliquer la loi. Les
résultats doivent clairement indiquer aux législateurs
dans quelle mesure la loi est respectée et inclure

un recours pour les ressources supplémentaires
nécessaires a |'amélioration des niveaux de conformité.
Les données finales peuvent également étre utilisées
afin de démontrer les failles existantes qui sont
exploitées par l'industrie du tabac et auxquelles

les |égislateurs et les autorités répressives doivent
remédier. Les résultats peuvent étre présentés dans

le cadre d'exposés privés avec des législateurs et les
représentants haut placés du gouvernement, et/ou étre
communiqués aux médias par la voie de conférences de
presse ou d'autres événements.

Les organismes chargés de faire respecter la loi

Les exposés privés présentés aux organismes chargés

de faire appliquer la loi constituent une pratique utile de

diffusion publique des résultats. lls contribuent en effet a
instaurer une certaine confiance et ont plus de chances

d'aboutir a la prise de mesures par ces organismes.

Les propriétaires ou gérants des

établissements visités

Vous pouvez choisir d'envoyer une lettre ou de présenter
les résultats de I'étude aux propriétaires ou aux gérants
des établissements visités afin de les informer du statut
de conformité générale. La présentation des résultats
peut étre utilisée pour les avertir que des vérifications

de conformité sont en cours et pour les encourager a se
conformer a la loi. Ne manquez pas de féliciter ceux qui
se sont avérés étre conformes a la loi.

Le public

Les médias de masse peuvent étre utilisés pour informer
le public des niveaux de conformité par rapport a la loi,
et pour appeler a un renforcement de I'application de la
loi par le gouvernement. La communication des failles
existantes au public peut également créer une demande
pour faire adopter une législation plus stricte, qui incitera
les législateurs a prendre des dispositions.

Annonce dans un point de vente, Brésil 2011
Leah Jarvis

Voiture Parliament, Russie 2012
Avec la permission de CTFK
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Récapitulatif

L'objectif global d'une étude de conformité des TAPS
est d'évaluer le degré de conformité aux interdictions
imposées sur les TAPS dans un domaine particulier.
La législation relative aux activités de TAPS comporte
des dispositions qui spécifient ce qui est autorisé

ou non par la loi. Il est essentiel de connaitre ces
dispositions pour comprendre dans quelle mesure
elles sont appliquées. Ces dispositions doivent
guider la conception et la réalisation des études
de conformité. Ce guide décrit les étapes clés de la
conduite d'une étude de conformité, en mettant 'accent
sur les éléments suivants :

* Les études de conformité peuvent avoir plusieurs
objectifs, mais elles doivent toujours étre liées a un
plan stratégique plus vaste. Ceci implique d'étre
extrémement précis concernant les raisons pour
lesquelles I'étude est menée et les suites a donner
aux résultats.

» Les organisations qui effectuent ces études doivent
étre réalistes en ce qui concerne les ressources
dont elles disposent et celles qui devront étre
recrutées pour mener I'étude de conformité.

* La portée de I'étude de conformité doit diriger sa
conception. La portée de I'étude est définie par le
niveau géographique auquel la conformité sera
évaluée, le ou les types d'activités de TAPS a
surveiller et les lois de votre région. Une bonne
connaissance de la loi et des suites a donner aux
résultats favorisera une prise de décision adéquate
en ce qui concerne la portée de I'étude. |l n'y a pas
d'approche meilleure que d'autres pour déterminer
la portée de I'étude, et les ressources seront
souvent un facteur clé dans les décisions.

*  La conduite d'une étude de conformité doit suivre
un planning clair et complet qui permettra a toutes
les personnes impliquées de comprendre et de se
préparer de maniére adéquate a toutes les étapes
pratiques liées a I'enregistrement des observations
sur site et a l'utilisation optimale des résultats.

* La collecte de données nécessite |'utilisation
d'outils normalisés qui correspondent aux
dispositions prévues en matiére d'interdiction des
TAPS, ainsi que de procédures visant a garantir la
qualité des données recueillies. Les collecteurs de
données doivent comprendre précisément ce qu'ils
sont supposés faire lorsqu'ils se rendent dans un
lieu et comment ils doivent enregistrer
leur observations.

* Les organisations sont encouragées a s'adresser
a une personne disposant d'une expertise
en échantillonnage pour choisir |a taille de
I'échantillon, et qu'elles pourront consulter au cours
de la période de collecte des données.

. Lorsque I'échantillon de I'étude a été défini,
la collecte des données peut commencer. La
collecte efficace de données débute par la
formation appropriée des collecteurs de données
et comprend des possibilités de pratique de la
collecte de données dans des emplacements
similaires a ceux qui seront inclus dans
I'échantillon de I'étude (mais pas intégrés a
celle-ci). Les collecteurs de données doivent étre
supervisés lorsqu'ils effectuent une collecte de
données sur le terrain.

«  Avant d'utiliser les résultats d'une étude de
conformité des TAPS, l'organisateur de I'étude
doit revoir la raison initiale a la base de I'étude.
Une étude de conformité doit étre liée a un plan
de défense stratégique plus vaste. Un rappel
de l'objectif de I'étude et du plan stratégiques
plus vaste permet de définir les observations qui
doivent étre partagées avec les publics cibles au
moyen de messages soigneusement adaptés.

*  Ce guide décrit les modes de planification et de
mise en ceuvre d'une étude de conformité des
TAPS portant sur les points de vente, la publicité
extérieure et les emballages, étiquettes et encarts
de tabac. Toutefois, il existe de nombreux autres
moyens de diffusion qui peuvent également étre
considérés comme des activités de TAPS. Ceux-
ci feront I'objet d'autres guides de conformité
qui comprendront des conseils supplémentaires
d'évaluation de la conformité des TAPS fournis par
la JHSPH, la CTFK et I'Union.

Publicité dans un point de vente en Ukraine, février 2011
Photo gracieusement offerte par LIFE
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ANNEXE B : Formulaire d'observation des points de vente

Formulaire d'observation de la publicité en faveur du tabac et des activités de promotion :
POINTS DE VENTE (Article 13 de la CCLAT)
PAYS VILLE QUARTIER

Nom du magasin ou de la boutique (le cas échéant) : Date d'observation
Adresse et/ou coordonnées complétes :

Type de point de vente (sélectionner une seule réponse)

Supermarché Café
Supérette/épicerie Kiosque permanent
Bureau de tabac Chariots de tabac

Autre (préciser)
Nom/code du collecteur de données

Conforme Commentaires/Notes et nom
alaloi des marques en infraction

Articles observés Présent

Publicité

Présence de publicité en faveur des produits du tabac (se référer
d la loi de votre pays pour connaitre les spécifications concernant
la taille, la visibilité, le placement et les termes utilisés)

Présence de cadeau a I'achat, d'offre spéciale ou a durée limitée
(se référer a la loi de votre pays pour connaitre les spécifications)

Présence de rabais a I'achat de plusieurs paquets (se référer a
la loi de votre pays pour connaitre les spécifications)

Présence de publicité rétro-éclairée ou illuminée (se référer a
la loi de votre pays pour connaitre les spécifications)

Utilisation de références culturelles, telles que des images,
symboles ou couleurs spéciales (se référer a la loi de votre pays
ou contactez vos représentants locaux pour plus de détails)

Publicité en faveur du tabac sans fumée ou aromatisé (se
référer a la loi de votre pays pour connaitre les spécifications)

Placement du produit (étalages)

Produits étalés sur un comptoir ou un étalage mural (se référer a
la loi de votre pays pour connaitre les spécifications concernant
la taille, la visibilité, le placement et les termes utilisés)

Présence d'objets sur lesquels figure le logo/symbole/marque
d'un produit du tabac (se référer a la loi de votre pays pour
connaitre les spécifications concernant les articles tels que les
briquets, cendriers, horloges, caddies, etc.)

Avertissement

Présence d'exigence en termes de signaux (se référer a la loi de votre
pays pour connaitre les spécifications concernant la taille, la visibilité,
le placement, les termes utilisés et les représentations graphiques)

Présence d'informations sur des moyens d'aide au sevrage du tabac
(se référer a la loi de votre pays pour connaitre les spécifications)
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Annexe C : Formulaire d'observation de la publicit

V4

é a l'extérieur

Formulaire d'observation de la publicité en faveur du tabac et des activités de promotion :
PUBLICITE A UEXTERIEUR (Article 13 de la CCLAT)
QUARTIER

Nom du magasin ou de la boutique (le cas échéant) : Date d'observation

Adresse et/ou coordonnées complétes :
1
Type de publicité extérieure (sélectionner une seule réponse)

Panneau publicitaire ou pavillon autonome Sur des structures, batiments, stations de transport collectif
Ecran TV public Sur des véhicules de transport collectif

Autre (préciser)
Nom/code du collecteur de données

Commentaires/Notes et nom
des marques en infraction

Articles observés

La publicité est-elle nettement visible depuis
un point de circulation piéton ou
automobile normal ?

L'annonce respecte-t-elle les exigences de
taille ? (se référer a la loi de votre pays
pour connaitre les spécifications)

Présence d'avertissement sanitaire sur les
annonces (se référer a la loi de votre pays
pour connaitre les spécifications concernant
la taille, la visibilité, le placement, les termes
utilisés et les représentations graphiques)

Utilisation de références culturelles, telles
que des images, symboles ou couleurs
spéciales (se référer a la loi de votre pays ou
contactez vos représentants locaux pour
plus de détails)

Y a-t-il une annonce sur le tabac sans fumée
ou aromatisé ? (se référer a la loi de votre
pays pour connaitre les spécifications)

La publicité utilise-t-elle des articles
fonctionnels tels que des parapluies, etc. ?
(se référer a la loi de votre pays pour
connaitre les spécifications)
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Annexe D : Formulaire d'observation du conditionnement et
de I'étiquetage

Formulaire d'observation de la publicité en faveur du tabac et des activités de promotion du tabac :
CONDITIONNEMENT ET ETIQUETAGE (Article 13 de la CCLAT)

PAYS VILLE

QUARTIER

RUE

Date d'observation

Type de point de vente dans lequel le paquet a été collecté (le cas échéant)

Supermarché

Café

Supérette/épicerie

Kiosque permanent

Bureau de tabac

Chariots de tabac

Autre (préciser)

Méthode d'observation du paquet :

Acheté Ramassé par terre

Nom/code du collecteur de données

Articles observés

Photo/observation du
point de vente

Conforme a la loi

Oui \[o]3}

Autre

Commentaires/Notes et nom des
marques en infraction

La taille, forme, couleur, matiére, texture etc. du
paquet respecte les normes de réglementation
(se référer a la loi de votre pays pour connaitre
les spécifications)*®

Nombre de cigarettes par paquet (se référer a la
loi de votre pays pour connaitre les spécifications)?

Articles observés

Représentation de I'étiquette d'avertissement
sanitaire (se référer a la loi de votre pays pour
connaitre les spécifications concernant la taille, la
visibilité, le placement, les termes utilisés et les
représentations graphiques)®

Conforme a

Présent .
la loi

Commentaires/Notes et nom des
marques en infraction

Informations sur I'aide au sevrage du tabac
figurant sur le paquet®

Utilisation de mots qui suggerent le goGt ou la
réduction de la teneur en goudron ou en nicotine
comme légére, ultra-légere ou light (se référer a la
loi de votre pays pour connaitre les spécifications)*®

Présence de doubles paquets(se référer a la loi
de votre pays pour connaitre les spécifications)®

Utilisation de références culturelles, telles
que des images, symboles ou couleurs
spéciales (se référer a la loi de votre pays ou
contactez vos représentants locaux pour plus
de détails)®

®Article 11 de la CCLAT

PArticle 13 de la CCLAT
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